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BAB V 

PENUTUP 

 

Pada bab-bab sebelumnya telah dikemukakan tentang temuan-temuan 

penelitian dan hasil pengujian hipotesis melalui analisis statistik. Dalam bab ini 

akan membahas kesimpulan-kesimpulan yang diambil dan saran-saran yang 

bermanfaat dari penelitian tentang pengaruh kemasan produk makanan di 

supermarket terhadap niat pembelian konsumen. 

5.1 Kesimpulan 

Pada bagian kesimpulan akan dibagi menjadi enam yaitu Demografis 

responden, kesimpulan analisis regresi, implikasi manajerial, keterbatasan 

penelitian, dan saran. 

 

5.1.1 Demografis Responden 

Berdasarkan hasil penyebaran kuesioner ditemukan mayoritas reponden 

adalah perempuan dengan presentase 58%, dengan mayoritas interval umur adalah 

18-24 tahun dengan presentase 50% dan pengeluran per bulan untuk membeli 

makanan ringan adalah interval <250 Ribu dengan presentase 52%, dengan 99% 

responden pernah melakukan pembelian makanan ringan di supermarket 1 bulan 

terakhir. 
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5.1.2 Kesimpulan Analisis Regresi 

1. Dengan Hipotesis 1 yang Diterima. Maka dapat menjawab pertanyaan rumusan 

masalah yang pertama yaitu Variabel warna kemasan produk makanan 

berpengaruh positif terhadap niat pembelian konsumen  

2. Dengan Hipotesis 2 yang Ditolak. Maka dapat menjawab pertanyaan dari 

rumusan masalah yang kedua yaitu Varibel desain kemasan produk makanan 

tidak berpengaruh secara signifikan terhadap niat pembelian konsumen. 

3. Dengan Hipotesis 3 yang Diterima. Maka dapat menjawab pertanyaan dari 

rumusan masalah yang ketiga yaitu Varibel bahan kemasan produk makanan 

berpengaruh positif terhadap niat pembelian konsumen. 

4. Dengan Hipotesis 4 yang Ditolak. Maka dapat menjawab pertanyaan dari 

rumusan masalah yang keempat yaitu Varibel informasi tercetak pada kemasan 

produk makanan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap niat pembelian 

konsumen 

5. Dengan Hipotesis 5 yang Ditolak. Maka dapat menjawab pertanyaan dari 

rumusan masalah yang kelima yaitu Varibel gaya penulisan huruf pada 

kemasan produk makanan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap niat 

pembelian konsumen. 

6. Dengan hasil analisis regresi dapat disimpulkan secara keseluruhan bahwa 

kemasan produk makanan berpengaruh secara siginifikan terhadap niat 

pembelian konsumen, dengan besar pengaruhnya adalah 76%. 
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5.1.3 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil analisis staistik deskriptif, terdapat beberapa implikasi 

manajerial yang dapat diterapkan untuk meningkatkan efektivitas strategi 

pemasaran produk makanan.  

1. Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel warna kemasan yaitu 

"Warna kemasan penting bagi saya dalam membeli produk/merek makanan 

ringan.", oleh karena itu perusahaan perlu memperhatikan pemilihan warna 

kemasan yang sesuai dengan preferensi target pasar, konsisten dengan identitas 

merek, dan mempertimbangkan segmentasi pasar berdasarkan preferensi 

warna. Berdasarkan demografi responden dalam penelitian ini yang mayoritas 

adalah perempuan dan mayoritas berumur 18-24 tahun maka terdapat beberapa 

elemen warna yang dapat dipertimbangkan. Pilihan warna-warna cerah dan 

feminin seperti merah muda, ungu, kuning pastel, dan biru muda dapat menarik 

perhatian perempuan dan menciptakan suasana yang menyenangkan. Selain 

itu, menggunakan warna netral sebagai dasar kemasan dengan tambahan aksen 

warna yang mencolok juga dapat menciptakan daya tarik yang menarik. 

Konsistensi dengan identitas merek juga penting untuk membangun 

pengenalan merek yang konsisten. Penting juga untuk memperhatikan 

psikologi warna dan memilih warna yang sesuai dengan pesan dan emosi yang 

ingin disampaikan melalui produk. Namun, perlu diingat bahwa preferensi 

warna dapat bervariasi, sehingga penelitian konsumen yang lebih mendalam 

diperlukan untuk memahami preferensi warna yang paling efektif bagi target 

konsumen perempuan dalam konteks produk yang spesifik.. 
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2. Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel desain kemasan yaitu 

"Desain kemasan produk/merek makanan ringan menginspirasi saya untuk 

membeli.", oleh karena itu perusahaan perlu melibatkan tim desain yang kreatif 

untuk merancang kemasan yang menarik dan memikat perhatian konsumen. 

Terdapat pandangan bahwa desain kemasan yang unik, inovatif, dan dapat 

membedakan produk dari yang lain membantu menciptakan identitas merek 

dan merangsang keinginan untuk membeli (Underwood, 2003). Dengan desain 

kemasan yang menginspirasi, perusahaan dapat menciptakan keinginan 

emosional dan ikatan dengan konsumen, meningkatkan daya tarik produk, dan 

mempengaruhi niat pembelian konsumen. Berdasarkan demografis responden 

yang mayoritas perempuan dan berumur 18-24 tahun maka dapat 

menggunakan elemen desain yang feminin, seperti pola yang lembut atau 

bentuk yang elegan, dapat menarik perhatian dan memperkuat daya tarik 

produk bagi konsumen perempuan. Menyesuaikan desain dengan tren dan gaya 

hidup yang relevan dengan kelompok usia ini dapat menciptakan koneksi 

emosional dan meningkatkan daya tarik produk makanan ringan. segmen yang 

masuk dalam kategori dewasa maka dapat menggunakan pemilihan desain 

kemasan yang tenang. Oleh karena itu, desain kemasan harus disesuaikan 

dengan target pasar yang diinginkan (Raheem, Vishnu & Ahmed, 2014).  

3. Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel bahan kemasan yaitu 

"Saya lebih suka produk/merek makanan ringan karena bahan kemasannya 

yang berkualitas tinggi.", oleh karena itu perusahaan perlu memilih bahan 

kemasan yang berkualitas tinggi dan sesuai dengan karakteristik produk yang 
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ditawarkan. Menurut penelitian yang dilakukan oleh Kumar et al. (2016), 

kemasan yang terbuat dari bahan yang kuat dan tahan lama dapat melindungi 

produk dari kerusakan selama proses transportasi dan penyimpanan. Bahan-

bahan tersebut seperti: 

a. Karton atau kertas berkualitas tinggi: Kemasan yang terbuat dari karton atau 

kertas berkualitas tinggi dapat memberikan perlindungan yang baik untuk 

makanan dan mencegah kontaminasi. 

b. Plastik berkualitas tinggi: Plastik seperti polietilen tereftalat (PET) atau 

polipropilena (PP) yang aman untuk digunakan dalam kontak dengan 

makanan sering digunakan untuk kemasan makanan. Pastikan plastik yang 

digunakan sudah melalui uji keamanan dan sesuai dengan peraturan 

setempat. 

c. Logam: Kemasan logam seperti kaleng atau aluminium foil dapat 

memberikan perlindungan yang baik terhadap cahaya, kelembapan, dan 

kontaminasi mikroba. Pastikan logam tersebut aman digunakan untuk 

kontak dengan makanan. 

d. Lapisan pelindung: Beberapa kemasan makanan dilapisi dengan bahan 

pelindung seperti lapisan polimer atau lilin yang membantu menjaga 

keutuhan produk dan mencegah kontaminasi. 

e. Bahan ramah lingkungan: Kemasan yang terbuat dari bahan daur ulang atau 

dapat terurai secara alami, seperti kertas daur ulang atau bahan bioplastik, 

dapat menjadi pilihan yang baik untuk mengurangi dampak lingkungan. 
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 Dengan menggunakan bahan kemasan yang berkualitas tinggi, perusahaan 

dapat meningkatkan persepsi konsumen terhadap kualitas produk, membangun 

kepercayaan, dan mempengaruhi niat pembelian konsumen. 

4. Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel informasi tercetak pada 

kemasan yaitu "Saya membaca informasi yang tercetak pada kemasan suatu 

produk/merek makanan ringan.", oleh karena itu perusahaan perlu menyediakan 

informasi yang jelas, relevan, dan mudah dibaca pada kemasan produk. terlalu 

banyak informasi pada kemasan produk dapat membingungkan konsumen dan 

mengganggu niat beli (Krishna, Elder, & Caldara, 2010). Berdasarkan 

demografis responden yang mayoritas perempuan dan berumur 18-24 tahun 

maka penting untuk menyajikan informasi tercetak dengan cara yang menarik 

dan mudah dibaca, menggunakan font yang jelas dan desain grafis yang 

menarik. Informasi yang disampaikan harus relevan dan bermanfaat, termasuk 

nilai gizi, bahan-bahan, dan informasi penting lainnya yang memengaruhi niat 

pembelian. Gunakan bahasa yang sederhana dan jelas agar konsumen dapat 

dengan mudah memahami informasi. Tekankan keuntungan dan keunikan 

produk untuk menarik perhatian konsumen. Terakhir, dukung informasi 

tercetak dengan visual yang relevan, seperti gambar, untuk membantu 

konsumen dalam memahami dan mengingat informasi.  

5. Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel gaya penulisan huruf 

pada kemasan yaitu "Gaya penulisan huruf yang digunakan pada kemasan suatu 

produk/merek makanan ringan menarik bagi saya.", oleh karena itu perusahaan 

perlu memperhatikan dengan seksama pemilihan dan desain gaya penulisan 
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huruf yang menarik dan sesuai dengan citra merek serta target pasar yang dituju. 

Dengan menggunakan gaya penulisan huruf yang menarik, perusahaan dapat 

meningkatkan perhatian konsumen, membentuk kesan positif tentang produk, 

dan mempengaruhi niat pembelian konsumen. Menurut Gobé dan Johnson 

(1999), gaya penulisan huruf dapat memberikan kesan yang berbeda terhadap 

merek atau produk yang diwakilinya. Berdasarkan demografis responden yang 

mayoritas perempuan dan berumur 18-24 tahun maka pilihlah gaya penulisan 

huruf yang sesuai dengan karakteristik target pasar, menggunakan font yang 

feminin, elegan, atau modern yang menarik perhatian dan relevan dengan 

preferensi kelompok usia ini. Pastikan bahwa gaya penulisan huruf yang 

digunakan mudah dibaca, dengan ukuran dan kejelasan yang memadai, 

sehingga konsumen dapat dengan mudah mengidentifikasi informasi penting 

pada kemasan. Eksperimen dengan kombinasi font yang menarik untuk 

menciptakan tampilan visual yang menarik dan memikat bagi konsumen. 

Pertimbangkan keselarasan gaya penulisan huruf dengan elemen desain 

kemasan lainnya, seperti warna, untuk menciptakan kohesi visual yang 

konsisten. Lakukan survei konsumen dan pengujian untuk mengumpulkan 

umpan balik dan preferensi mengenai gaya penulisan huruf yang paling disukai 

oleh konsumen perempuan dalam kelompok usia ini, sehingga dapat diterapkan 

secara efektif dalam desain kemasan makanan ringan.  

6. Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel niat pembelian 

konsumen yaitu "Kemungkinan besar saya akan membeli suatu produk/merek 

makanan ringan berdasarkan kemasannya.", oleh karena itu perusahaan perlu 
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menganggap kemasan sebagai elemen penting dalam strategi pemasaran 

mereka. Mereka perlu merancang kemasan yang menarik, informatif, dan 

sesuai dengan preferensi dan kebutuhan konsumen. Dengan memperhatikan 

desain dan kualitas kemasan, perusahaan dapat meningkatkan daya tarik 

produk, membangun kepercayaan konsumen, dan mempengaruhi niat 

pembelian secara positif. 

 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Ada beberapa keterbatasan dalam penelitian ini yang perlu diperhatikan: 

1. Generalisasi produk makanan ringan: Penelitian ini menggunakan produk 

makanan ringan secara umum tanpa spesifikasi yang lebih rinci. Hal ini dapat 

mempengaruhi hasil penelitian karena setiap jenis makanan ringan dapat 

memiliki karakteristik dan preferensi konsumen yang berbeda. Mengkaji 

produk makanan ringan secara spesifik dapat memberikan wawasan yang lebih 

mendalam terkait pengaruh kemasan pada niat pembelian. 

2. Keterbatasan dalam waktu penelitian: Penelitian ini mungkin dilakukan dalam 

rentang waktu yang terbatas. Keterbatasan waktu dapat mempengaruhi 

cakupan dan kedalaman analisis. Penelitian berkelanjutan dengan waktu 

penelitian yang lebih lama dapat memberikan pemahaman yang lebih 

mendalam tentang hubungan antara kemasan produk makanan dan niat 

pembelian konsumen. 
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5.3 Saran 

5.3.1 Saran Bagi Penelitian selanjutnya 

1. Spesifikasi Produk Makanan Ringan: Penelitian selanjutnya dapat fokus pada 

jenis-jenis makanan ringan yang lebih spesifik, misalnya cokelat, kripik, atau 

permen, dan menganalisis bagaimana kemasan produk spesifik tersebut 

mempengaruhi niat pembelian konsumen. Dengan mempertimbangkan 

perbedaan karakteristik produk, penelitian dapat memberikan wawasan yang 

lebih detail dan mendalam tentang pengaruh kemasan pada niat pembelian 

konsumen. 

2. Penelitian selanjutnya dapat melibatkan waktu penelitian yang lebih lama 

dengan pengumpulan data berulang dalam rentang waktu tertentu. Hal ini akan 

memungkinkan penulis untuk melihat perubahan dalam persepsi dan perilaku 

konsumen seiring berjalannya waktu. Dengan penelitian berkelanjutan, dapat 

dikaji lebih dalam mengenai efek jangka panjang dari kemasan produk 

makanan terhadap niat pembelian konsumen. 
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LAMPIRAN  

Lampiran 1. Kuesioner 

 

Pengaruh Kemasan Produk Makanan di Supermarket Terhadap niat 

Pembelian Konsumen 

Halo, 

Terima kasih telah berpartisipasi dalam penelitian ini. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh kemasan produk makanan di supermarket 

terhadap niat pembelian konsumen, dengan fokus pada kemasan produk makanan 

ringan (snack). 

Penulis sangat menghargai waktu dan kontribusi Anda dalam mengisi 

kuesioner ini. Mohon luangkan waktu beberapa menit untuk menjawab pertanyaan-

pertanyaan yang terdapat dalam kuesioner ini. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memahami bagaimana kemasan 

produk makanan ringan di supermarket mempengaruhi niat pembelian konsumen. 

Kemasan memiliki peran penting dalam menarik minat konsumen, menciptakan 

kesan produk, dan mempengaruhi niat pembelian. 

Dalam penelitian ini, penulis ingin mengetahui persepsi dan preferensi 

konsumen terkait warna, desain, bahan, informasi tercetak, dan gaya penulisan 

huruf (font styles) pada kemasan produk makanan ringan yang mungkin 

memengaruhi niat mereka dalam membeli produk makanan ringan di supermarket. 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan yang berharga bagi 

produsen dan pemasar dalam meningkatkan strategi kemasan produk makanan 

ringan yang lebih efektif dan menarik bagi konsumen. 
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Mohon diingat bahwa semua informasi yang Anda berikan dalam kuesioner 

ini akan dijaga kerahasiaannya dan akan digunakan hanya untuk tujuan penelitian. 

Identitas Anda akan tetap anonim dan tidak akan diungkapkan dalam laporan 

penelitian. Jadi, jangan ragu untuk memberikan tanggapan yang jujur dan terbuka. 

Terima kasih atas partisipasi Anda. Semua jawaban Anda sangat berharga bagi 

keberhasilan penelitian ini. 

Salam, Ariel Sharon Barus, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

 Sebelum kita memulai, penulis akan meminta Anda untuk mengisi beberapa 

informasi demografis. Informasi ini akan membantu penulis dalam menganalisis 

data dengan lebih baik. Mohon diingat bahwa semua informasi yang Anda berikan 

akan dirahasiakan dan hanya akan digunakan untuk kepentingan penelitian ini. 

Harap mengisi informasi berikut yang paling sesuai dengan anda 

Instruksi Pengisian: 

No Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1 Jenis Kelamin Pria   Wanita 

         

2 Umur 

18-24 

tahun 

26-29 

tahun 

30-35 

tahun 

         

3 

Pengeluaran per bulan untuk 

membeli snack 

<250 

Rubu 

250 - 500 

Ribu 

>500 

Ribu 

         

4 

Apakah dalam 1 bulan terakhir anda 

membeli snack di supermarket? Ya   Tidak 

         

  Jika ya mohon sebutkan snack apa       
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Silakan baca setiap pertanyaan dengan cermat dan berikan jawaban yang paling 

sesuai dengan pendapat Anda. Gunakan skala penilaian yang disediakan untuk 

menunjukkan tingkat kesetujuan atau preferensi Anda. 

• 1 = Sangat tidak setuju  

• 2 = Tidak setuju 

• 3 = Netral 

• 4 = Setuju 

• 5 = Sangat setuju 

 

Bagian I 

No Pertanyaan 
Skala 

1 2 3 4 5 

Warna kemasan produk (Packaging Color) 

1 Saya menyukai warna kemasan pada suatu 

produk/merek makanan ringan. 

(I like the color of packaging of this product / 

brand.) 
 

     

2 Warna kemasan penting bagi saya dalam membeli 

produk/merek makanan ringan. 

(Color of packaging of this product/brand matters 

to me in purchasing it.) 
 

     

3 Saya dapat mengingat produk/merek makanan 

ringan tertentu ketika melihat warna kemasan 

yang mirip. 

(I can recall this brand when the similar color is 

viewed.) 
 

     

 

 



81 

 

4 Saya dapat mengaitkan warna kemasan 

produk/merek makanan ringan tertentu dengan 

brand merek tersebut. 

(I can associate color of this product/brand with 

brand image.) 

     

 

 

Bagian II 

No Pertanyaan 
Skala 

1 2 3 4 5 

Desain kemasan produk (Packaging Design) 

1 Desain kemasan produk/merek makanan ringan 

penting dalam pengemasan. 

(Wrapper design of this product/brand is 

important in packaging.) 
 

     

2 Desain kemasan produk/merek makanan ringan 

menginspirasi saya untuk membeli. 

(Design of this product/brand’s wrapper inspires 

me to purchase.) 

     

3 Desain kemasan membangun persepsi di benak 

saya tentang produk/merek makanan ringan 

tertentu. 

(Wrapper design builds a perception in my mind 

about this product.) 
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Bagian III 

No Pertanyaan 
Skala 

1 2 3 4 5 

Bahan kemasan produk (Packaging material) 

1 Saya lebih suka produk/merek makanan ringan 

karena bahan kemasannya yang berkualitas tinggi. 

(I prefer this brand due to its high quality 

packaging material.) 

     

2 Kemasan pada suatu produk/merek makanan 

ringan menarik perhatian saya. 

(The packaging of this brand /product attracts 

me.) 
 

     

3 Kualitas bahan kemasan yang baik pada suatu 

produk/merek makanan ringan berarti produk 

tersebut lebih baik. 

(The quality of packaging material of this 

product/brand means the product is better.) 
 

     

4 Kualitas bahan kemasan pada suatu produk/merek 

makanan ringan tidak menjadi masalah bagi saya. 

(The quality of packaging material of this product 

/brand does not matter to me.) 

     

5 Menurut saya suatu produk/merek makanan 

ringan terkenal karena kemasannya. 

(I think it’s a renowned brand due to its 

packaging.) 
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Bagian IV 

No Pertanyaan 
Skala 

1 2 3 4 5 

Informasi tercetak pada kemasan produk (Printed Information) 

1 Saya membaca informasi yang tercetak pada 

kemasan suatu produk/merek makanan ringan. 

(I read printed information on the package of this 

product.) 
 

     

2 Saya menilai suatu produk/merek makanan ringan 

sesuai dengan informasi yang tercetak pada 

kemasan saat membeli. 

(I evaluate this product/brand according to the 

printed information while purchasing.) 
 

     

3 Saya merasa informasi pada kemasan suatu 

produk/merek makanan ringan itu penting. 

(I feel product information on the packet of this 

product/brand is important.) 
 

     

 

Bagian V 

No Pertanyaan 
Skala 

1 2 3 4 5 

Gaya penulisan huruf pada kemasan produk (font styles) 

1 Gaya penulisan huruf yang digunakan pada 

kemasan suatu produk/merek makanan ringan 

menarik bagi saya. 

(Font styles used on the packet of this 

product/brand are attractive.) 
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2 Saya menyukai gaya penulisan huruf yang kreatif 

pada suatu kemasan produk/merek makanan 

ringan. 

(I like the creative font style on packets of this 

product/brand.) 

     

3 Ukuran penulisan huruf yang digunakan 

membantu saya mengingat suatu produk/merek 

makanan ringan. 

(Font size used helps me remember this product/ 

brand.) 

     

 

Bagian VI 

No Pertanyaan 
Skala 

1 2 3 4 5 

niat pembelian konsumen (Consumer purchase decition) 

1 Kemungkinan besar saya akan membeli suatu 

produk/merek makanan ringan berdasarkan 

kemasannya. 

(It is very likely that I will buy this product/ 

brand.) 

     

2 Saya akan membeli suatu produk/merek makanan 

ringan berdasarkan kemasannya lain kali. 

(I would purchase this product/brand next time.) 

     

3 Saya menganggap suatu produk/merek makanan 

ringan dengan kemasan tersebut sebagai pilihan 

saat membeli. 

(I think about this product/brand of chocolate as 

a choice when buying chocolate.) 

     

4 Saya berpikir untuk membeli suatu produk/merek 

makanan ringan berdasarkan kemasannya. 
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(I think of buying this product /brand of 

chocolate.) 

5 Saya akan merekomendasikan teman dan kerabat 

saya untuk membeli suatu produk/merek makanan 

ringan berdasarkan kemasannya. 

(I will recommend my friends and relatives to buy 

this product/brand of chocolate.) 
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Lampiran 2. Data Responden 

 

Jenis 

Kelamin 

Umur Apakah 

dalam 1 

bulan 

terakhir 

anda 

pernah 

membeli 

snack di 

supermark

et?  

Jika pernah 

mohon 

sebutkan 

snack apa 

yang pernah 

anda beli di 

supermarket 

Pengeluaran 

per bulan 

untuk 

membeli 

snack 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Chitato 250 - 500 

Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah ciki-ciki <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah ciki,wafer,sosis <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Maitos, 

permen 

<250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Piattos <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Chitato Lite <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Chitato lite <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Ciki Lays, 

Yupi 

<250 Ribu 
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Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Uncle tobys >500 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Lays <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah chitato <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Chitato Lite <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Chitato <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Pringles <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Zapota <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Chitos,marlbo

ro 

<250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah oishi <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Lays, doritoz, 

qtella 

<250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah baileys 

chocolate 

truffle 

<250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Chocopie <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Chiki chikian, 

coklat 

<250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah ovaltine 

biskuit 

<250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah kusuka 250 - 500 

Ribu 
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Perempuan 18-24 Tahun Pernah Piattos dan 

Nori rumput 

laut 

<250 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Chitato <250 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah chitatos <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Tidak Oreo <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Lays, chitato, 

dll 

<250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Potabee, 

popcorn oishi 

<250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Sejenis Ciki 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Marie duo 

biskuit 

<250 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah wafer, <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah sliverqueen 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Oreo <250 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Kinderjoy 250 - 500 

Ribu 
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Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Nabati 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Qtela 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Kinderjoy <250 Ribu 

Laki-Laki 25-29 Tahun Pernah Kinderjoy <250 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Chiki Balls >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Lays >500 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Chiki Balls >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Kinderjoy >500 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Taro >500 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Better <250 Ribu 

Perempuan 29-35 Tahun Pernah Pringles 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Better >500 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Kinderjoy <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Beng-beng <250 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Better 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls <250 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Beng-beng 250 - 500 

Ribu 
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Laki-Laki 25-29 Tahun Pernah Pringles <250 Ribu 

Laki-Laki 25-29 Tahun Pernah Pringles >500 Ribu 

Laki-Laki 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls <250 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Nabati <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Better 250 - 500 

Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Kinderjoy <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Cheetos 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Cheetos <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Chiki Balls <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Better >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Oreo 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Oreo <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Beng-beng <250 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Oreo >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Kinderjoy 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Beng-beng >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Doritos 250 - 500 

Ribu 
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Perempuan 25-29 Tahun Pernah Kinderjoy >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Qtela >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Beng-beng 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls >500 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Chiki Balls <250 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Twiter >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Beng-beng >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Qtela 250 - 500 

Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Better 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 29-35 Tahun Pernah Pringles <250 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Chiki Balls <250 Ribu 

Perempuan 29-35 Tahun Pernah Qtela <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Doritos >500 Ribu 

Laki-Laki 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Lays <250 Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Better >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Oreo <250 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Oreo >500 Ribu 
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Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Better <250 Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Taro 250 - 500 

Ribu 

Laki-Laki 18-24 Tahun Pernah Cheetos <250 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Chiki Balls 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 18-24 Tahun Pernah Better <250 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Kinderjoy >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Kinderjoy 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 29-35 Tahun Pernah Cheetos >500 Ribu 

Laki-Laki 29-35 Tahun Pernah Better 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Oreo 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Kinderjoy 250 - 500 

Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Pringles >500 Ribu 

Perempuan 25-29 Tahun Pernah Chiki Balls <250 Ribu 
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1 1 2 4 5 1 5 4 3 4 2 2 4 4 5 1 1 3 1 1 1 1 3 

3 2 4 4 5 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 

2 1 5 2 5 4 2 2 4 2 3 3 1 1 2 2 2 2 3 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 1 5 5 4 2 4 2 3 5 4 2 2 1 4 4 5 2 4 1 1 1 1 
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1 4 1 1 5 5 5 2 5 4 4 3 2 5 5 4 5 5 1 1 2 2 1 

4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

4 4 4 3 5 4 3 2 4 5 2 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 
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3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 3 3 3 5 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 2 

4 4 5 5 4 4 4 3 4 3 2 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 

4 4 5 4 4 4 4 3 4 3 3 4 5 3 5 4 4 4 3 3 3 2 2 

3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 3 5 4 5 3 4 3 5 5 3 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 4 4 3 3 1 4 3 4 4 3 4 5 4 4 4 3 2 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 2 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 2 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 5 5 5 2 4 4 2 2 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 
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5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 

5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 

3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 

3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 

4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 

5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

3 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 

4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 

 

 



97 

 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 

3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 

4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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Lampiran 3. Hasil Olah Data 

 

Hasil Demografis Responden 
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Hasil Validitas dan Reliabilitas 

VARIABEL Item R hitung R tabel Keterang

an 

Warna Kemasan 1 0,932 0,338 VALID 

2 0,779 0,338 VALID 

3 0,803 0,338 VALID 

4 0,769 0,338 VALID 
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Desain Kemasan 1 0,605 0,338 VALID 

2 0,852 0,338 VALID 

3 0,781 0,338 VALID 

Bahan Kemasan 1 0,819 0,338 VALID 

2 0,785 0,338 VALID 

3 0,771 0,338 VALID 

4 0,645 0,338 VALID 

5 0,833 0,338 VALID 

Informasi Tercetak Pada 

Kemasan 

1 0,913 0,338 VALID 

2 0,930 0,338 VALID 

3 0,762 0,338 VALID 

Gaya Penulisan Huruf Pada 

Kemasan 

1 0,904 0,338 VALID 

2 0,880 0,338 VALID 

3 0,830 0,338 VALID 

NiattPembelian Konsumen 1 0,877 0,338 VALID 

2 0,923 0,338 VALID 

3 0,952 0,338 VALID 

4 0,958 0,338 VALID 

5 0,917 0,338 VALID 

Hasil Validitas 
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Variebel Cronbach's 

Alpha 

R kritis Keteranga

n 

Warna Kemasan 0,832 0,6 VALID 

Desain Kemasan 0,602 0,6 VALID 

Bahan Kemasan 0,819 0,6 VALID 

Informasi Tercetak 0,835 0,6 VALID 

Gaya Penulisan Huruf 0,84 0,6 VALID 

Niat Pembelian Konsumen 0,957 0,6 VALID 

Hasil Reliabilitas 

 

Hasil Analisis Statistik Deskriptif 

 
Statistik Deskriptif Warna Kemasan 

 

 
Statistik Deskriptif Desain Kemasan 
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Statistik Deskriptif Bahan Kemasan 

 

 
Statistik Deskriptif Informasi Tercetak Pada Kemasan 

 

 
Statistik Deskriptif Gaya Penulisan Huruf Pada Kemasan 

 

 
Statistik Deskriptif Niat Pembelian Konsumen 
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Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

 

 
 

 
 

 

 

 


