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BAB V 

PENUTUP 

Pada bab ini peneliti akan menyajikan kesimpulan dari hasil penelitian yang 

sudah dilakukan selama kurang lebih empat bulan. Selain menyampaikan 

kesimpulan, peneliti juga menyajikan implikasi manajerial berkaitan dengan hasil 

penelitian yang diperoleh. Kemudian, peneliti menyajikan keterbatasan penelitian 

serta saran untuk penelitian yang akan datang. 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan pertanyaan filter yang diberikan pada awal kuesioner 

mengenai kepemilikan dan pengetahuan responden akan e-commerce, penggunaan 

dan pengetahuan responden akan e-wallet, penggunaan e-wallet untuk transaksi di 

e-commerce oleh responden, dan pertanyaan berkaitan dengan profil demografi 

responden maka dapat ditarik kesimpulan yaitu: 

1. Mayoritas responden yang berpartisipasi dalam penelitian ini yang memiliki 

akun e-commerce sebanyak 153 responden. 

2. Mayoritas responden yang berpartisipasi dalam penelitian ini yang 

merupakan pengguna e-wallet sebanyak 153 responden. 

3. Mayoritas responden yang berpartisipasi dalam penelitian ini yang pernah 

bertransaksi di e-commerce menggunakan e-wallet sebagai alat pembayaran 

sebanyak 153 responden. 

4. Mayoritas usia responden yang terlibat dalam penelitian ini adalah pada 

rentang usia 17 – 25 tahun dengan jumlah 143 responden atau sebanyak 

93,4% dari total responden. 

5. Mayoritas pekerjaan responden adalah pelajar/mahasiswa dengan jumlah 

131 responden atau sebanyak 85,5% dari total responden. 

6. Mayoritas responden dilihat berdasarkan rata – rata pendapatan/uang saku 

per-bulan didominasi oleh responden dengan rentang pendapatan Rp. 

1.500.001 – Rp. 2.500.000. Jumlah responden apabila dikelompokkan 

berdasarkan kategori rata – rata pendapatan per-bulan adalah 49 responden 

atau 31,6% dari total responden. 
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7. Mayoritas responden dilihat berdasarkan frekuensi berbelanja di e-

commerce didominasi oleh responden yang berbelanja sebanyak 1 – 3 kali 

per-bulan. Jumlah responden apabila dikelompokkan berdasarkan frekuensi 

berbelanja di e-commerce per bulan adalah sebanyak 92 responden atau 

60,5% dari total responden. 

8. Mayoritas responden yang berpartisipasi dalam penelitian ini sebanyak 98 

responden atau 63,9% dari total responden lebih sering menggunakan e-

commerce Shopee. 

9. Mayoritas responden yang berpartisipasi dalam penelitian ini sebanyak 78 

responden atau 51% dari total responden lebih sering menggunakan e-wallet 

Shopee Pay. 

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan pada BAB IV, maka dari 

penelitian ini dapat ditarik kesimpulan bahwa: 

1. Pengaruh Kegunaan E-wallet terhadap Adopsi E-wallet 

Pada hipotesis pertama penelitian, dilakukan pengujian pada pengaruh 

kegunaan e-wallet terhadap adopsi e-wallet. Berdasarkan data yang didapatkan dan 

dijelaskan pada bab IV, ditemukan pengaruh yang signifikan positif antara 

kegunaan e-wallet terhadap adopsi e-wallet. Ketika suatu teknologi dirasa memiliki 

kegunaan untuk menunjang kebutuhan bagi penggunanya, maka akan 

mempengaruhi keputusan pengguna untuk melakukan adopsi e-wallet untuk 

digunakan dan dimanfaatkan dalam kesehariannya.  

2. Pengaruh Risiko E-wallet terhadap Adopsi E-wallet 

Pada hipotesis kedua penelitian, dilakukan pengujian pada pengaruh risiko 

e-wallet terhadap adopsi e-wallet. Berdasarkan data yang didapatkan dan dijelaskan 

pada bab IV, ditemukan pengaruh yang signifikan positif antara risiko e-wallet 

terhadap adopsi e-wallet. Ketika suatu cara realistis diberikan kepada masyarakat 

untuk menghindari, menghilangkan, dan mengatasi suatu permasalahan atau risiko 

yang kemungkinan akan muncul pada penggunaan e-wallet, maka masyarakat akan 

tertarik untuk mengadopsi e-wallet.  

3. Pengaruh Adopsi E-wallet terhadap Pembelian Impulsif 

Pada hipotesis ketiga penelitian, dilakukan pengujian pada pengaruh adopsi 

e-wallet terhadap pembelian impulsif. Berdasarkan data yang didapatkan dan 
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dijelaskan pada bab IV, tidak ditemukan pengaruh yang signifikan antara adopsi e-

wallet terhadap pembelian impulsif. Terdapat banyak faktor lain yang dapat 

mempengaruhi pengaruh antara adopsi e-wallet terhadap pembelian impulsif, 

adopsi suatu teknologi tidak selalu memberikan pengaruh yang signifikan positif 

terhadap perilaku pembelian impulsif, hal ini dapat disebabkan karena ada banyak 

faktor lain yang mempengaruhi keputusan individu untuk melakukan pembelian 

seperti preferensi dan personalisasi konsumen. Perbedaan sampel penelitian juga 

dapat mempengaruhi hasil yang berbeda pula.  

4. Peran Moderasi Biaya Distribusi Rendah dalam Pengaruh Adopsi E-wallet 

terhadap Pembelian Impulsif 

Pada hipotesis keempat penelitian, dilakukan pengujian untuk melihat peran 

moderasi biaya distribusi rendah dalam pengaruh adopsi e-wallet terhadap 

pembelian impulsif. Berdasarkan data yang didapatkan dan dijelaskan pada bab IV, 

ditemukan pengaruh moderasi yang signifikan positif dari biaya distribusi rendah 

dalam pengaruh adopsi e-wallet terhadap pembelian impulsif. Biaya distribusi 

rendah dapat digunakan perusahaan sebagai alat untuk mengembangkan 

keunggulan kompetitif di pasar yang menjadi penarik konsumen untuk melakukan 

tindakan pembelian. Pengguna e-commerce memanfaatkan fitur pembayaran e-

wallet untuk memudahkan proses transaksi, dengan pemberian biaya rendah untuk 

biaya kirim serta layanan, daya beli konsumen dapat ditingkatkan akibat persaingan 

harga yang ditawarkan. 

5. Peran Moderasi Waktu Transit Rendah dalam Pengaruh Adopsi E-wallet 

terhadap Pembelian Impulsif 

Pada hipotesis kelima penelitian, dilakukan pengujian untuk melihat peran 

moderasi waktu transit rendah dalam pengaruh adopsi e-wallet terhadap pembelian 

impulsif. Berdasarkan data yang didapatkan dan dijelaskan pada bab IV, ditemukan 

pengaruh moderasi yang signifikan positif dari waktu transit rendah dalam 

pengaruh adopsi e-wallet terhadap pembelian impulsif. Pertimbangan pengguna e-

commerce dalam berbelanja adalah kecepatan waktu sampai pesanan. Dalam 

menangani kebutuhan konsumen, penyediaan kemudahan dapat menjadi 

keunggulan setiap platform e-commerce, termasuk kemudahan pembayaran dalam 

waktu yang cepat dari penggunaan e-wallet sebagai alat pembayaran. Perusahaan 
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e-commerce harus dapat pula memberi jaminan kecepatan sampai produk ke tangan 

konsumen dengan aman, hal ini akan mempengaruhi perilaku pembelian konsumen, 

sehingga kecepatan dan kemudahan pembayaran perlu diimbangi dengan jaminan 

kecepatan dan ketepatan barang sampai pada konsumen. 

5.2. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diperoleh, maka terdapat implikasi 

manajerial yang dapat diberikan kepada perusahaan penyedia e-wallet dan e-

commerce adalah sebagai berikut: 

1. Risiko penggunaan e-wallet merupakan variabel dengan pengaruh langsung 

yang paling besar terhadap adopsi e-wallet. Perusahaan penyedia e-wallet 

perlu memperhatikan penanganan risiko potensial yang dapat terjadi dan 

penanganannya. Hal ini ditujukan agar ketika masyarakat hendak 

melakukan adopsi e-wallet untuk aktivitas sehari-hari, mereka mendapatkan 

kepastian untuk terhindar dari risiko yang kemungkinan akan terjadi. 

2. Kegunaan e-wallet memiliki pengaruh langsung yang cukup besar terhadap 

adopsi e-wallet. Perusahaan penyedia e-wallet perlu menyediakan layanan 

yang memiliki kegunaan yang variatif sesuai dengan kebutuhan 

penggunanya. Hal ini memungkinkan masyarakat yang hendak melakukan 

adopsi e-wallet untuk mendapatkan manfaat yang akan mereka rasakan 

ketika menggunakan e-wallet. 

3. Perusahaan yang bergerak pada bidang e-wallet harus selalu mengutamakan 

pemberian layanan yang dapat memberikan manfaat besar bagi 

penggunanya melalui keunggulan fitur serta layanan dan menjamin 

kebebasan risiko dalam penggunaan e-wallet. Hal ini diharapkan akan 

membantu konsumen dalam mengambil keputusan untuk menggunakan e-

wallet sebagai alat pembayaran. 

4. Perusahaan yang bergerak pada bidang e-commerce harus selalu 

memberikan layanan yang dapat memenuhi kebutuhan masyarakat dan 

dapat mengutamakan kemudahan khususnya pada pembayaran. Hal ini akan 

mendorong keunggulan kompetitif perusahaan serta mendorong keputusan 

pembelian konsumen dalam berbelanja di e-commerce. 

 

 



61 

 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa 

keterbatasan yang ditemukan dalam penelitian, yaitu: 

1. Keterbatasan pada penelitian ini adalah hasil R Square pada variabel 

pembelian impulsif yaitu 0,292 yang artinya bahwa hanya sebesar 29,2% 

variabel pembelian impulsif dijelaskan oleh variabel adopsi e-wallet, 

sedangkan sisanya 70,8% dijelaskan oleh variabel lain di luar model. Dapat 

diartikan variabel independen lemah mempengaruhi variabel dependen. 

2. Penelitian ini dilakukan dengan objek penelitian yang general tanpa 

mengacu secara khusus pada responden dengan penggunaan e-wallet dan e-

commerce tertentu. 

3. Pertanyaan kuesioner untuk variabel risiko e-wallet pada umumnya bersifat 

negatif untuk melihat pengaruhnya, namun dalam penelitian ini sifatnya 

positif sehingga mirip dengan variabel kepercayaan. 

5.4. Saran Penelitian Selanjutnya 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa saran 

yang dapat diberikan peneliti untuk keperluan penelitian berikutnya, yaitu: 

1. Penelitian berikutnya diharapkan dapat meneliti pengaruh variabel lain yang 

berpotensi memiliki pengaruh yang lebih kuat dalam memprediksi pengaruh 

dari variabel independen ke variabel  dependen seperti brand awareness, 

brand image, atau perilaku hedonis. 

2. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat meneliti pada salah satu objek 

secara khusus seperti e-commerce ataupun e-wallet tertentu untuk 

menemukan hasil yang lebih akurat melalui sampel yang lebih spesifik. 
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LAMPIRAN I 

Surat Pengantar 
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LAMPIRAN II 

Kuesioner Penelitian 

A. Pertanyaan filter 

 

1. Apakah anda memiliki akun aktif pada salah satu atau lebih e-commerce, 

seperti Tokopedia, Shopee, Lazada, dan sebagainya? 

a. Ya 

b. Tidak 

2. E-commerce yang paling sering anda gunakan 

a. Tokopedia 

b. Shopee 

c. Lazada 

d. BliBli 

e. Buka Lapak 

f. Lainnya 

3. Apakah anda memiliki dan menggunakan salah satu atau lebih e-wallet, 

seperti Gopay, ShopeePay, OVO, Dana, dan sebagainya? 

a. Ya 

b. Tidak 

4. E-wallet yang paling sering anda gunakan 

a. Gopay 

b. ShopeePay 

c. OVO 

d. Dana 

e. Lainnya 

5. Apakah anda pernah melakukan pembelian di e-commerce (Tokopedia, 

Shopee, Lazada, dan sebagainya) dengan menggunakan e-wallet (Gopay, 

ShopeePay, OVO, Dana, dan sebagainya) sebagai alat pembayaran minimal 

1 kali dalam satu bulan terakhir? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

B. Profil Responden 

 

1. Jenis Kelamin 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

2. Usia 

a. <17 th 

b. 17 - 25 th 

c. 26 - 35 th 

d. 36 - 45 th 

e. >45 th 

3. Pekerjaan 

a. Pelajar/Mahasiswa 
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b. Pegawai Negeri 

c. Pegawai Swasta 

d. Wirausaha 

e. Lainnya 

4. Pendapatan/Uang saku per bulan 

a. < Rp. 500.000 

b. Rp. 500.001 – Rp. 1.500.000 

c. Rp. 1.500.001 – Rp. 2.500.000 

d. Rp. 2.500.001 – Rp. 3.500.000 

e. > Rp. 3.500.001 

5. Frekuensi berbelanja di e-commerce (per bulan) 

a. 1 – 3 kali 

b. 4 – 6 kali 

c. >6 kali 

 

C. Pertanyaan Penelitian 

 

1. Adopsi E-wallet 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya akan lebih sering menggunakan e-wallet 

untuk berbelanja di E-commerce di masa 

mendatang 

     

2.  Jika harus memilih, saya lebih suka menggunakan 

e-wallet sebagai metode pembayaran ketika 

berbelanja di e-commerce 

     

3.  Promosi yang diberikan e-wallet untuk belanja di 

e-commerce menarik 

     

 

2. Risiko E-wallet 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya percaya bahwa sistem pembayaran e-wallet 

pada e-commerce dapat dipercaya 

     

2.  Saya percaya dengan informasi yang diberikan 

oleh penyedia e-wallet 

     

3.  Saya dapat mengandalkan e-wallet untuk 

melakukan transaksi di e-commerce 
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3. Kegunaan E-wallet 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya akan menggunakan e-wallet sebagai alat 

pembayaran di e-commerce karena kebanyakan 

orang juga menggunakannya 

     

2.  Saya merasa citra diri dan status saya meningkat 

sejak menggunakan e-wallet ketika berbelanja di 

e-commerce 

     

3.  Saya tertarik dengan promosi yang disediakan 

oleh e-wallet dalam berbelanja di e-commerce 

     

4.  Saya berniat menggunakan e-wallet untuk 

berbelanja di e-commerce di masa mendatang 

     

 

4. Pembelian Impulsif 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya sering kesulitan untuk mengendalikan diri 

saat berbelanja produk di e-commerce 

     

2.  Saya terkadang melakukan perencanaan sebelum 

melakukan pembelian jauh hari *) 

     

3.  Saya tergoda untuk berbelanja di e-commerce      

4.  Saya suka memanjakan diri dengan membeli 

barang-barang di e-commerce untuk kesenangan 

     

 

5. Biaya Distribusi Rendah 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. E-commerce memberikan rincian biaya 

pengiriman yang jelas saat pembelian dilakukan 
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2.  E-commerce memberikan potongan pada biaya 

pengiriman yang berbeda tergantung perusahaan 

jasa pengirimannya 

     

3.  Ketika saya melakukan pengembalian produk 

(retur), saya tidak dibebankan biaya pengiriman 

tambahan 

     

4.  Biaya pengiriman pada e-commerce memuaskan  

 

    

5.  Aturan/rincian harga biaya pengiriman yang 

ditawarkan E-commerce wajar dan relatif stabil 

     

 

 

6. Waktu Transit Rendah  

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya puas dengan durasi pemesanan hingga 

penerimaan barang/produk ketika berbelanja di e-

commerce 

     

2.  Waktu yang dibutuhkan untuk pengembalian 

barang (retur) dari e-commerce sampai menerima 

produk baru hasil retur adalah wajar (masuk akal) 

     

3.  Waktu tunda pengiriman (delay time) pada masa 

liburan cenderung normal 

     

4.  Waktu sampai penerimaan/pengambilan paket 

dari e-commerce sudah cukup 

     

5.  E-commerce menyediakan berbagai pilihan 

mengenai waktu pengiriman yang dapat dipilih 

secara bebas oleh pembeli 
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LAMPIRAN III 

Daftar Responden dan Jawaban Kuesioner 
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Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

 

 



73 

 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya DANA Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 
Asdos 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 
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Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
26 - 35 

tahun 
Wirausaha 

> Rp. 

3.500.001 
>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

< Rp. 

500.000 
1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
26 - 35 

tahun 
Wirausaha 

> Rp. 

3.500.001 
4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 
1 - 3 kali 
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Rp. 

1.500.000 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 
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Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

 

 



77 

 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 
Wirausaha 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

> Rp. 

3.500.001 
4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

< Rp. 

500.000 
1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 
1 - 3 kali 
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Rp. 

2.500.000 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

< Rp. 

500.000 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya DANA Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 
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Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

< Rp. 

500.000 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 
Wirausaha 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 
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Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 
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Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

< Rp. 

500.000 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
36 - 45 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 
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Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya DANA Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

< Rp. 

500.000 
1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya amway. Id Ya Gopay Ya Laki-laki >45 tahun Wirausaha 
> Rp. 

3.500.001 
4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 
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Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya DANA Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 
4 - 6 kali 
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Rp. 

2.500.000 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Tokopedia Ya OVO Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 
Wirausaha 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 
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Ya Tokopedia Ya Paypal Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya DANA Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

< Rp. 

500.000 
1 - 3 kali 

 

 



86 

 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
26 - 35 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

> Rp. 

3.500.001 
>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

 

 



87 

 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

 

 



88 

 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

 

 



89 

 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
26 - 35 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 
1 - 3 kali 
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Rp. 

1.500.000 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
26 - 35 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
26 - 35 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya OVO Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 
1 - 3 kali 
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Rp. 

2.500.000 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Perempuan 
26 - 35 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

2.500.001 – 

Rp. 

3.500.000 

4 - 6 kali 

Ya Tokopedia Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
26 - 35 

tahun 

Pegawai 

Swasta 

> Rp. 

3.500.001 
>6 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

500.001 – 

Rp. 

1.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 
1 - 3 kali 

 

 



92 

 

Rp. 

2.500.000 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

>6 kali 

Ya Shopee Ya ShopeePay Ya Perempuan 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

1 - 3 kali 

Ya Tokopedia Ya Gopay Ya Laki-laki 
17 - 25 

tahun 

Pelajar/Ma

hasiswa 

Rp. 

1.500.001 – 

Rp. 

2.500.000 

4 - 6 kali 
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4 5 4 2 2 1 4 4 5 5 4 2 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 1 1 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 2 5 1 3 1 1 1 5 3 1 5 5 1 5 5 3 3 3 3 2 3 3 5 

4 5 4 1 2 2 4 4 4 4 5 2 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 1 1 1 5 4 4 5 2 2 4 2 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 

4 4 4 2 2 2 5 4 4 5 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 2 3 2 5 4 3 5 4 4 4 5 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 
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4 5 4 1 2 1 4 4 4 5 4 3 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 

4 5 5 2 2 1 4 2 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 5 1 1 2 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 1 1 1 2 1 3 5 5 2 5 5 5 4 1 3 3 4 4 5 5 5 

5 4 4 2 2 2 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 

2 2 2 3 4 3 2 2 2 2 1 2 1 1 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

5 5 5 1 1 1 4 4 5 5 1 2 3 2 5 5 3 5 5 4 4 4 5 4 

5 5 4 1 1 1 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 3 4 3 3 3 3 4 3 

5 4 4 1 2 2 4 3 4 4 4 3 5 3 4 5 2 4 4 4 3 4 4 4 

5 5 3 2 2 2 3 3 3 5 2 3 3 4 4 4 2 3 3 3 3 3 3 3 

5 4 4 1 2 1 4 4 4 5 2 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 

5 4 5 2 3 1 4 3 5 5 2 2 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

5 5 4 2 2 2 4 3 4 5 2 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 3 4 4 

5 5 5 2 3 2 3 3 5 5 2 2 3 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 

4 5 5 2 3 2 4 1 4 4 2 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 

5 5 5 2 2 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 1 1 1 5 4 5 5 1 5 1 1 5 5 3 4 4 4 3 4 4 4 

5 5 5 1 1 1 5 4 4 5 1 3 3 1 5 4 3 4 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 1 1 1 5 3 5 5 1 3 5 2 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 5 2 3 2 5 3 4 5 3 5 3 4 4 3 5 3 3 5 3 2 3 3 

3 5 3 3 3 1 5 3 3 4 3 4 5 4 4 3 3 5 4 4 3 3 3 3 

5 5 5 3 3 2 4 1 5 5 1 5 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 1 1 1 3 5 5 5 2 2 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 5 5 

4 5 5 1 1 1 5 4 4 5 5 2 5 5 4 5 5 3 4 4 4 4 5 5 

5 5 3 2 2 1 4 3 3 5 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 

4 5 4 2 2 2 5 2 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 
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5 5 4 1 1 1 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 2 2 2 5 4 4 5 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

5 5 5 1 1 1 4 4 5 5 4 2 4 4 5 5 2 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 3 2 2 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 2 3 3 2 5 4 3 

5 5 4 1 2 1 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

5 5 5 1 1 1 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 2 2 2 4 3 5 5 2 4 4 3 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 3 2 2 2 5 4 4 5 2 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 

5 5 4 1 1 1 4 3 5 5 1 3 4 3 5 5 3 4 4 4 2 4 5 4 

4 4 4 3 3 3 4 2 3 3 2 3 3 2 4 4 2 2 2 3 2 2 3 3 

5 5 4 3 3 2 4 4 4 5 5 3 5 4 4 5 2 4 3 4 3 2 4 1 

5 5 5 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 2 2 2 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 

3 3 4 2 3 3 4 4 4 4 1 4 3 3 4 5 3 3 3 4 3 2 4 3 

4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 1 2 1 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 4 1 2 2 3 3 4 4 2 4 3 3 5 5 2 4 3 4 2 3 4 5 

4 5 5 1 2 2 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 4 2 2 1 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 4 3 3 4 5 

4 4 4 2 2 2 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 3 2 1 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 

5 5 3 1 1 1 5 5 5 5 1 5 2 2 5 5 3 3 4 4 3 3 4 5 

3 2 3 2 3 1 4 3 3 5 4 3 4 4 4 3 5 4 4 4 5 3 4 4 

4 4 3 2 2 2 4 3 3 4 2 4 2 2 4 4 2 3 3 2 3 2 3 4 

4 5 5 1 1 1 5 3 5 5 1 2 5 4 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 3 1 2 1 4 4 4 5 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 

5 5 3 1 4 1 3 3 3 4 1 4 1 3 5 5 3 3 3 3 3 4 4 4 
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4 5 4 1 2 2 2 4 4 5 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 5 

5 5 5 2 2 2 5 3 5 5 4 5 5 2 5 5 5 5 5 4 4 2 4 4 

5 5 4 2 3 2 4 3 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 3 3 4 4 

5 5 3 2 3 1 2 2 2 4 3 2 4 2 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

3 5 4 2 2 2 3 3 4 4 2 5 4 2 4 5 3 4 4 3 3 3 4 4 

2 4 4 3 2 2 4 2 3 2 3 5 4 2 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 

4 4 4 2 2 1 5 3 5 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

5 5 4 1 1 1 3 1 3 5 1 5 2 1 5 5 3 5 5 5 3 5 5 5 

5 5 5 1 1 1 5 3 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 4 2 4 2 2 5 

5 5 5 2 2 2 5 3 4 5 1 5 1 1 4 4 3 4 4 5 3 4 4 4 

4 5 4 1 2 2 3 3 5 5 2 4 4 2 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 5 1 1 2 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 

5 5 4 1 1 1 3 3 3 4 1 4 2 1 4 4 3 3 4 3 3 3 4 5 

5 4 4 1 2 2 4 3 3 5 2 3 1 1 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 

3 3 4 3 3 2 3 2 4 3 3 3 4 2 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 

5 5 4 2 1 1 4 3 4 5 2 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 

5 5 5 1 1 1 4 4 4 5 1 1 4 2 5 5 3 5 5 4 3 2 4 5 

5 5 3 2 2 2 5 3 3 5 1 5 1 1 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

5 5 3 2 2 2 4 2 3 4 2 3 3 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 2 2 2 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 4 3 2 4 4 4 

4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 1 2 1 1 1 2 5 1 4 3 1 4 3 4 4 4 5 4 5 3 4 

5 5 4 2 2 2 4 1 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 

4 4 5 2 1 1 4 4 5 4 4 2 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 1 2 2 4 4 5 5 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 

5 4 3 3 3 3 3 2 4 4 2 5 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 

4 4 4 2 2 2 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 
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4 5 5 1 2 1 5 4 4 4 4 2 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

4 5 4 2 2 1 4 5 5 5 4 2 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 

4 5 4 1 2 2 5 5 4 5 4 3 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 2 2 1 5 4 5 5 5 2 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 1 1 1 5 5 3 3 5 2 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 2 2 2 5 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 5 1 1 1 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 1 2 2 4 5 5 4 5 2 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 

3 3 3 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 1 1 1 5 3 4 5 1 5 4 4 5 3 3 5 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 2 1 1 4 4 5 5 4 2 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 5 1 2 1 5 3 5 5 2 4 3 1 5 5 1 3 3 5 5 4 4 5 

5 5 5 2 2 1 2 1 4 5 3 4 5 5 4 5 3 4 5 4 3 4 4 4 

5 5 3 1 1 1 5 5 3 5 1 5 3 1 5 5 4 5 5 3 3 4 3 5 

5 5 4 2 2 1 3 3 4 4 4 2 4 4 4 5 3 4 3 4 3 4 4 5 

5 5 5 2 2 2 5 4 4 5 5 2 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 2 2 2 2 1 4 4 2 5 1 1 3 3 1 5 5 4 4 5 4 4 

5 4 5 1 2 1 5 4 4 5 5 2 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 

5 4 5 1 2 1 5 4 5 5 5 1 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 5 1 2 2 4 4 5 5 4 2 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

4 5 5 2 2 1 5 4 4 5 4 3 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 1 2 2 5 5 4 4 5 2 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 2 2 1 5 4 5 5 5 1 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

4 5 5 1 2 1 5 4 5 5 5 2 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 

4 5 5 2 2 2 4 5 4 5 4 2 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 4 4 2 1 1 5 3 4 5 4 2 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 1 2 1 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 

 

 



97 

 

4 4 4 1 2 2 4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 2 1 2 4 4 5 5 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 2 2 1 4 4 5 5 5 2 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 5 4 2 1 1 5 4 4 5 4 2 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 

4 4 5 1 2 2 4 4 5 5 4 2 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

4 4 4 1 2 2 4 3 4 4 4 2 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 4 2 1 1 4 4 5 5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 

4 5 4 2 2 1 5 4 4 4 4 2 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 4 2 2 1 5 3 4 4 5 2 4 4 4 4 5 4 5 4 3 4 4 4 

5 4 5 1 2 2 5 4 4 4 5 2 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 2 2 1 4 4 4 5 5 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 5 1 1 1 4 5 5 4 5 2 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 4 2 2 1 4 4 5 4 5 1 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 3 4 

4 4 5 1 1 1 4 5 5 5 5 1 5 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 4 

5 4 5 1 2 1 4 5 5 5 4 2 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

4 5 5 2 2 2 5 4 5 4 5 3 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

4 4 5 2 3 2 4 2 4 5 4 2 4 5 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 

4 4 5 1 1 1 4 5 5 5 4 2 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

5 4 4 1 1 1 4 4 5 5 4 2 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 

5 5 4 1 2 2 5 4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 5 1 2 1 5 4 5 4 4 2 4 5 4 4 3 4 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 1 2 1 5 4 4 5 5 2 4 5 5 5 4 3 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 1 1 2 4 4 5 5 4 2 4 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 

5 5 4 2 2 1 4 3 5 5 4 2 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 

4 4 5 1 2 2 4 4 5 5 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 1 2 2 4 4 5 5 4 2 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

5 3 4 2 1 1 4 4 4 5 5 1 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 
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1 1 2 4 4 3 4 4 4 2 2 2 2 3 1 1 2 2 2 1 2 1 2 2 

4 4 5 1 1 2 4 4 5 4 4 1 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

2 2 1 5 5 5 1 1 2 2 2 4 2 2 1 1 1 2 2 1 1 2 2 2 

1 2 2 4 5 5 1 1 1 2 1 5 1 1 2 2 3 2 2 2 1 2 1 1 

2 1 1 4 3 4 3 3 3 4 1 5 2 2 3 3 4 4 3 3 2 2 3 3 

3 4 4 2 3 3 3 1 2 4 3 4 2 4 2 2 1 2 3 3 2 2 3 3 

1 2 2 3 4 3 2 2 3 2 3 4 2 2 3 2 3 3 3 2 3 2 2 3 

2 2 3 3 3 3 4 5 5 4 3 2 4 5 2 3 3 3 3 4 3 3 3 3 

1 1 1 4 3 2 3 4 3 2 5 1 5 5 2 2 3 4 4 4 3 3 3 2 

2 1 1 2 3 3 3 3 3 3 5 1 5 4 1 1 1 1 2 2 2 1 2 2 

2 1 2 3 4 4 5 5 4 5 4 1 5 5 2 2 3 3 3 2 2 3 3 2 

4 3 3 2 3 3 1 2 2 3 4 1 5 5 3 3 4 4 2 3 4 4 3 3 
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LAMPIRAN IV 

Hasil olah data SEM PLS 
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