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BAB V 

PENUTUP 

Bagian terakhir dari penelitian ini menyajikan kesimpulan penelitian dan 

implikasi manajerial yang dapat menjadi referensi bagi berbagai pihak, khususnya 

para pelaku bisnis Mie Gacoan. Penelitian ini tidak terlepas dari keterbatasan 

peneliti, oleh karena itu bab ini menjelaskan keterbatasan penelitian dan apa yang 

dapat dikembangkan oleh peneliti selanjutnya dengan topik yang sama.    

 

5.1 Kesimpulan 

Melalui hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti akan mengambil 

kesimpulan sebagai berikut:  

1. Kesadaran merek tidak memiliki pengaruh yang signifikan dan positif 

terhadap minat pembelian pada Mie Gacoan. Hal ini menunjukkan pengaruh 

kesadaran merek pada merek Mie Gacoan secara nyata tidak dapat 

meningkatkan minat pembelian konsumen pada Mie Gacoan di Provinsi 

Daerah Istimewa Yogyakarta.  

2. Persepsi kualitas memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap 

minat pembelian pada Mie Gacoan. Hal ini menunjukkan jika semakin tinggi 

dan baik persespsi kualitas, maka akan semakin tinggi serta yakin pula 

konsumen untuk melakukan pembelian Mie Gacoan. 

3. Asosiasi merek memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap minat 

pembelian pada Mie Gacoan. Hal ini menunjukkan jika semakin tinggi dan 
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baik asosiasi merek, maka akan semakin tinggi serta yakin pula konsumen 

untuk melakukan pembelian Mie Gacoan. 

4. Loyalitas merek) memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap 

minat pembelian pada Mie Gacoan. Hal ini menunjukkan jika semakin tinggi 

dan baik loyalitas merek, maka akan semakin tinggi serta yakin pula 

konsumen untuk melakukan pembelian Mie Gacoan. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

 Pada penelitian ini telah terbukti keempat dimensi ekuitas merek hanya 

terbukti 3 variabel yang berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli yaitu  

persepsi kualitas, asosiasi merek dan loyalitas merek serta 1 variabel yang tidak 

berpengaruh signifikan yakni kesadaran merek. Ada satu variabel yang memiliki 

pengaruh paling besar terhadap dimensi lain dari ekuitas merek, yaitu loyalitas 

merek. Ketika pelanggan setia pada Mie Gacoan dan tidak beralih ke merek lain, 

maka dapat dipastikan minat pembelian konsumen akan meningkat karena 

pelanggan terus membeli Mie Gacoan. Meskipun ada satu variabel yang lebih 

berpengaruh dibandingkan yang lain, namun tidak dapat dipungkiri apabila asosiasi 

merek dan loyalitas merek sangat berpengaruh bagi sebuah perusahaan besar 

maupun kecil. Dalam pemasaran, penting untuk memperhatikan dimensi nilai 

merek.  

 Berdasarkan dari hasil analisis deskriptif yang telah dilakukan, konsumen 

Mie Gacoan memiliki kesadaran merek dengan katogeri sangat tinggi. Hal ini 
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berarti branding yang dibuat oleh perusahaan Mie Gacoan berhasil membuat 

konsumen familier dengan merek Mie Gacoan. Konsumen merasa Mie Gacoan 

kurang dalam memberikan informasi terkait merek perusahaan sehingga Mie 

Gacoan bukan menjadi pilihan utama kosumen ingin mengonsumsi mie. Untuk 

meningkatkan kesadaran merek, tim pemasaran Mie Gacoan dapat lebih 

memperkuat mereknya untuk diingat oleh konsumen Mie Gacoan dengan 

membudayakan dan mempromosikan kegiatan pemasaran seperti kampanye dan 

iklan yang unik, kreatif, lucu, menarik bagi konsumen. Tidak hanya iklan yang 

menginformasikan tentang kegiatan promosi, tetapi dapat membuat konsumen 

tertawa, bernyanyi atau mengulangi slogan atau lagu dalam iklan.  

 Berdasarkan hasil analisis deskriptif yang dilakukan, konsumen Mie 

Gacoan memiliki persepsi kualitas dengan kategori tinggi. Hal ini berarti 

perusahaan Mie Gacoan berhasil dalam membentuk kualitas perusahaan dengan 

baik. Mie Gacoan masih dirasa belum cukup untuk memenuhi kebutuhan konsumen  

Untuk meningkatkan persepsi kualitas, perusahaan Mie Gacoan dapat 

meningkatkan user experience, atau kemudahan, kenyamanan pada saat konsumen 

membeli produk Mie Gacoan. Mie Gacoan terkenal dengan restorannya yang ramai, 

oleh karena itu sebaiknya pihak dari Mie Gacoan membuat strategi yang fun agar 

konsumen tidak terlalu bosan dalam menunggu. Strategi tersebut bisa direalisasikan 

dengan pelayanan yang baik dan ramah serta komunikatif sehingga kualitas dapat 

dijaga terkait kenyamanan konsumen. 

 Berdasarkan hasil analisis statistik yang telah dilakukan, konsumen Mie 

Gacoan memiliki asosiasi merek dengan kategori tinggi. Hal ini berarti perusahaan 
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berhasil membentuk respon positif di benak konsumen ditinjau dari kemampuan 

Mie Gacoan untuk memberikan harga terjangkau tetapi kualitas baik.  Mie Gacoan 

kurang memberikan informasi terkait tanggung jawab sosial perusahaan. Untuk 

meningkatkan asosiasi merek, perusahaan Mie Gacoan dapat mengunggulkan 

identitas yang kuat dan unik sehingga konsumen lebih mudah dalam mengingat 

merek dari Mie Gacoan dan juga menumbuhkan sisi kepercayaan dalam diri 

konsumen jika perusahaan Mie Gacoan juga memiliki sisi tanggung jawab sosial. 

Hal ini dapat dicapai dengan memanfaatkan kegiatan pemasaran dan lebih 

menonjolkan apabila Mie Gacoan memiliki harga terjangkau serta kualitas yang 

memadai.  

 Berdasarkan hasil analisis statistik yang telah dilakukan, konsumen Mie 

Gacoan memiliki loyalitas merek dengan kategori tinggi. Hal ini berarti Mie 

Gacoan berhasil dalam membentuk konsumen yang loyal terhadap produk Mie 

Gacoan. Mie Gacoan bukan menjadi pilihan pertama saat menentukan makanan. 

Untuk meningkatkan loyalitas merek, dapat dicapai dengan mendorong konsumen 

untuk membeli atau mengulang pembelian melalui penyediaan insentif. Mie 

Gacoan dapat mempertimbangkan kampanye promosi lain seperti diskon, cashback 

atau pengiriman gratis sebagai alternatif promosi penjualan untuk meningkatkan 

minat konsumen dalam membeli, bahkan pembelian berulang.  
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5.3 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini tidak lepas dari berbagai keterbatasan dan kelemahan. Penjelasan 

tentang keterbatasan penelitian ini diharapkan dapat memberikan penilaian bagi 

pembaca dan referensi untuk penelitian selanjutnya. Keterbatasan penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

1. Kuesioner disebarkan secara online melalui Google Form. Akibatnya, 

responden kesulitan untuk bertanya secara langsung dan berdampak pada 

responden mengisi dengan asal-asalan.  

2. Tidak meratanya persebaran data pada karakteristik usia yang didominasi 

oleh usia 15-25 tahun. Akibatnya, jawaban responden tidak beragam 

dikarenakan jawaban didominasi oleh kelompok tertentu yaitu usia 15-25 

tahun sebab perspektif dari masing-masing usia itu berbeda.  

 

5.4 Saran 

Berdasarkan keterbatasan dan kelemahan penelitian yang telah diuraikan di 

atas, penelitian serupa dapat diperbaiki atau dikembangkan di masa yang akan 

datang sebagai berikut;  

1. Pada penelitian selanjutnya untuk dapat memilah dan memperjelas setiap 

kata pada pernyataan kuesioner agar pernyataan tidak bermakna ganda.  

2. Untuk penelitian selanjutnya agar lebih bisa meratakan persebaran kuesioner 

dan tidak mengelompokkan pada usia 15-25 tahun agar penelitian lebih baik 

dan akurat.  
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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 Kuesioner 

Perkenalkan nama saya Tyas Sundari. Saya adalah mahasiswi dari Fakultas Bisnis 

dan Ekonomika, Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang 

melakukan penelitian untuk keperluan penyusunan skripsi saya dengan berjudul 

“Pengaruh Ekuitas Merek Terhadap Minat Pembelian Konsumen Mie 

Gacoan Di Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta”. Sehubungan dengan hal 

tersebut, saya memohon kepada Bapak/Ibu/Saudara untuk berkenan mengisi 

kuesioner ini. Saya berharap Bapak/Ibu/Saudara dapat memberikan jawaban 

sebaik-baiknya dan sejujur-jujurnya. Setiap informasi yang Bapak/Ibu/Saudara 

berikan, akan saya jamin kerahasiaannya. Atas perhatian dan kesediaan anda 

menjadi partisipan dalam penelitian ini, saya ucapkan terimakasih. 

 

Pertanyaan Filter 

Apakah anda berdomisili di Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta? 

 Ya  Tidak  

Apakah anda mengetahui produk Mie Gacoan? 

 Ya  Tidak  

Apakah anda pernah membeli produk Mie Gacoan? 

 Pernah  Tidak Pernah 

 

 

Profil Responden 

Jenis Kelamin 

 Pria  Wanita 

Usia 

 <15  15-25  26-35  >36 

Level Pendidikan 

 SMA  Diploma  S1  S2 

 S3  Lainnya.   

 

 

INFORMASI RESPONDEN 

Responden dimohon menjawab pernyataan yang diajukan dibawah ini dengan 

melingkari salah satu jawaban yang relevan sesuai dengan opini responden.  

Jawaban dari responden diklasifikasikan menjadi pilihan jawaban yaitu, STS 

(sangat tidak setuju), TS (tidak setuju), N (netral), S (setuju) dan SS (sangat setuju). 
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Bagian I: Kesadaran Merek 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 

1 Saya mengetahui merek Mie Gacoan. STS TS N S SS 

2 Saya dapat mengenali merek Mie Gacoan di 

antara merek pesaing lainnya.  

STS TS N S SS 

 3 Ketika saya memikirkan sebuah tempat makan, 

Mie Gacoan adalah salah satu merek yang muncul 

dalam benak saya. 

STS TS N S SS 

4 Saya familier dengan merek Mie Gacoan. STS TS N S SS 

5 Saya mengetahui logo, warna, dan atribut lain dari 

Mie Gacoan.  

STS TS N S SS 

6 Setiap kali saya memikirkan mie pedas, Mie 

Gacoan terlintas dalam benak saya.  

STS TS N S SS 

 

Bagian II: Persepsi Kualitas 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 

1 Mie Gacoan adalah merek yang dapat dipercaya.  STS TS N S SS 

2 Mie Gacoan memiliki pelayanan yang sangat 

baik. 

STS TS N S SS 

3 Mie Gacoan memiliki kualitas yang baik. STS TS N S SS 

4 Produk yang disajikan Mie Gacoan sesuai dengan 

menu. 

STS TS N S SS 

5 Kualitas produk Mie Gacoan sepenuhnya 

memenuhi kebutuhan saya. 

STS TS N S SS 

6 Secara keseluruhan, saya menilai Mie Gacoan 

dengan sangat baik. 

STS TS N S SS 

 

Bagian III: Asosiasi Merek 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 

1 Mie Gacoan sepadan untuk harganya. STS TS N S SS 

2 Variasi makanan/minuman Mie Gacoan 

beranekaragam. 

STS TS N S SS 
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3 Saya percaya bahwa perusahaan Mie Gacoan ini 

bertanggung jawab secara sosial. 

STS TS N S SS 

4 Saya sangat menyukai konsep unik dari Mie 

Gacoan yang menawarkan produk mie pedas 

dengan pangsit. 

STS TS N S SS 

5 Saya yakin bahwa Mie Gacoan selalu 

menyediakan produk berkualitas tinggi dengan 

harga terjangkau. 

STS TS N S SS 

 

Bagian IV: Loyalitas Merek 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 

1 Mie Gacoan akan menjadi pilihan pertama saya 

saat menentukan makanan.  

STS TS N S SS 

2 Saya menganggap diri saya setia pada merek Mie 

Gacoan. 

STS TS N S SS 

3 Saya akan merekomendasikan teman saya untuk 

membeli Mie Gacoan. 

STS TS N S SS 

4 Saya akan membeli Mie Gacoan tanpa ragu. STS TS N S SS 

5 Saya akan terus membeli Mie Gacoan selama 

produk tersebut memuaskan. 

STS TS N S SS 

6 Mie Gacoan adalah salah satu merek makanan 

yang ingin saya beli. 

STS TS N S SS 

Bagian V: Minat Pembelian 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 

1 Mie Gacoan pilihan pertama saya jika saya 

membeli produk yang sama. 

STS TS N S SS 

2 Saya lebih suka membeli merek Mie Gacoan. STS TS N S SS 

3 Besar kemungkinan saya untuk membeli Mie 

Gacoan. 

STS TS N S SS 
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4 Saya bersedia membeli Mie Gacoan jika saya 

puas dengan produk tersebut.  

STS TS N S SS 

 

 

Lampiran 2 Kuesioner Asli  

Bagian I: Kesadaran Merek 

No Pernyataan 

1 I am aware of this smartphone brand. 

2 I can recognize my Smartphone brand among other competitors' brands. 

3 
When I think of a smartphone, my smartphone brand is one of the brands 

that come to my mind. 

4 I am familiar with my Smartphone brand. 

5 I know the logos, colors and other attributes of the Richeese Factory. 

6 
Whenever I think of spicy chickens with cheese sauce, I immediately think 

of Richeese Factory. 

 

Bagian II: Persepsi Kualitas 

No Pernyataan 

1 My smartphone brand is reliable brand. 

2 My smartphone has excellent features. 

3 My smartphone has good quality. 

4 This smartphone brand is safe to use. 

5 The quality of the X brand products fully satisfies my needs. 

6 Overall, I rate X brand products very well. 

 

Bagian III: Asosiasi Merek 

No Pernyataan 

1 My smartphones brand is worthy for the price. 

2 This brand is associated with its personality. 

3 I believe that the company of this Smartphone is socially responsible. 
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4 
I really like the unique concept of Richeese Factory that offers spicy chicken 

products with cheese sauce. 

5 
I believe that Richeese Factory always provides high quality products at 

reasonable prices. 

 

Bagian IV: Loyalitas Merek 

No Pernyataan 

1 Smartphone X would be my first choice. 

2 I consider myself to be loyal to this smartphone brand.  

3 I will recommend my friend to buy this smartphone. 

4 I will buy this Smartphone brand without doubt.  

5 
I will keep on buying smartphone X as long as it provides me satisfied 

product.  

6 Smartphone X is one of the preferred brands I want to buy. 

. 

Bagian V: Purchase Intention 

No Pernyataan 

1 
Consider this Smartphone is my first choice if I buy same Smartphone 

product through online.  

2 I prefer to buy my smartphones brand. 

3 It is very likely that I will buy this smartphone brand. 

4 
I am willing to purchase the mobile value-added services of X brand again 

if I am satisfied with it. 
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Lampiran 3 Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

 

1.  Variabel Kesadaran Merek 

 

a. Uji Validitas  

 
 

b. Uji Reliabilitas 
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2.  Variabel Persepsi Kualitas 

 

a. Uji Validitas 

 

b. Uji Reliabilitas  
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3. Variabel Asosiasi Merek 

 

a. Uji Validitas 

 

 

b. Uji Reliabilitas 
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4. Variabel Loyalitas Merek  

 

a. Uji Validitas 

 

b. Uji Reliabilitas 
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5. Variabel Minat Pembelian 

 

a. Uji Validitas 

 

 

 

b. Uji Reliabilitas  
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Lampiran 4 Statistik Deskriptif Responden 
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Lampiran 5 Statistik Deskriptif Variabel 
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Lampiran 6 Hasil Regresi Linear Berganda 
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Lampiran 7 Rekap Data Kuesioner 

Data Responden 

No 
Jenis 

Kelamin 
Usia Pekerjaan 

Rata-rata Pengeluaran Per 

Bulan 

1 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

2 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

3 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

4 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

5 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

6 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

7 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

8 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

9 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

10 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

11 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

12 Pria 
15 – 25 

tahun 

Pegawai 

Negeri Sipil 

(PNS) 

Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

13 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

14 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

15 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

16 Pria 
>36 

tahun 
Karyawan Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

17 Wanita 
>36 

tahun 
Karyawan Rp5.000.001,00 - Rp7.000.000,00 

18 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 
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19 Pria 
>36 

tahun 
Lainnya >Rp7.000.000,00 

20 Wanita 
26 – 35 

tahun 
Mahasiswa Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

21 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

22 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

23 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

24 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

25 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

26 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

27 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

28 Wanita 
26 – 35 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

29 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

30 Wanita 
26 – 35 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

31 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

32 Wanita 
>36 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

33 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

34 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

35 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp5.000.001,00 - Rp7.000.000,00 

36 Pria 
26 – 35 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

37 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

38 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

39 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

40 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 
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41 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

42 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

43 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

44 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

45 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

46 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

47 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

48 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

49 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

50 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

51 Pria 
26 – 35 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

52 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

53 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

54 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

55 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

56 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

57 Wanita 
26 – 35 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

58 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

59 Wanita 
26 – 35 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

60 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

61 Wanita 
>36 

tahun 
Karyawan Rp5.000.001,00 - Rp7.000.000,00 

62 Wanita 
>36 

tahun 
Karyawan >Rp7.000.000,00 
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63 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

64 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

65 Wanita 
26 – 35 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

66 Pria 
26 – 35 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

67 Pria 
>36 

tahun 
Karyawan Rp5.000.001,00 - Rp7.000.000,00 

68 Wanita 
>36 

tahun 
Karyawan Rp5.000.001,00 - Rp7.000.000,00 

69 Pria 
26 – 35 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

70 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

71 Wanita 
26 – 35 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

72 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

73 Pria 
26 – 35 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

74 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

75 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

76 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

77 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

78 Pria 
>36 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

79 Pria 
15 – 25 

tahun 
Pelajar < Rp1.000.000,00 

80 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

81 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

82 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

83 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

84 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 
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85 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

86 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

87 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

88 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

89 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

90 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

91 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

92 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

93 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

94 Pria 
26 – 35 

tahun 
Karyawan Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

95 Wanita 
15 – 25 

tahun 

Ibu Rumah 

Tangga 
< Rp1.000.000,00 

96 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

97 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

98 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

99 Pria 
15 – 25 

tahun 
Lainnya >Rp7.000.000,00 

100 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

101 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

102 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

103 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

104 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

105 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

106 Pria 
15 – 25 

tahun 
Lainnya Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 
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107 Wanita 
15 – 25  

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

108 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

109 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

110 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Karyawan < Rp1.000.000,00 

111 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

112 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

113 Pria 
15 – 25 

tahun 
Karyawan Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

114 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

115 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

116 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

117 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

118 Pria 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

119 Wanita 15 - 25 Mahasiswa Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 

120 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

121 Wanita 
>36 

tahun 
Karyawan >Rp7.000.000,00 

122 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

123 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

124 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

125 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa >Rp7.000.000,00 

126 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

127 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

128 Wanita 
15 – 25  

tahun 
Mahasiswa Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

129 Pria 
26 – 35   

tahun 
Karyawan Rp3.000.001,00 - Rp5.000.000,00 
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130 Wanita 
26 – 35 

tahun 

Ibu Rumah 

Tangga 
Rp1.000.001,00 - Rp3.000.000,00 

131 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Lainnya < Rp1.000.000,00 

132 Wanita 
15 – 25 

tahun 
Mahasiswa < Rp1.000.000,00 

 

Variabel Kesadaran Merek 

No BAW 1 BAW 2 BAW 3 BAW 4 BAW 5 BAW 6 

1 5 5 5 5 5 5 

2 5 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 4 4 5 

6 5 4 4 5 5 5 

7 5 5 5 5 5 5 

8 5 5 4 5 4 5 

9 5 5 5 5 5 5 

10 4 5 5 4 5 5 

11 5 5 5 5 5 5 

12 5 5 3 4 2 4 

13 4 5 5 4 5 5 

14 4 4 5 5 5 4 

15 5 5 4 5 5 5 

16 5 5 5 5 5 5 

17 5 5 5 5 5 5 

18 5 4 2 4 4 5 

19 5 4 4 4 5 5 

20 5 5 2 4 4 4 

21 5 4 2 5 5 4 

22 5 5 4 5 4 5 

23 4 4 3 4 4 4 

24 5 5 5 5 5 5 

25 5 4 5 4 4 4 

26 5 5 4 4 4 4 

27 4 4 3 5 3 3 

28 5 5 2 3 4 2 

29 4 4 4 4 4 4 
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30 5 5 5 5 5 5 

31 4 4 5 5 5 5 

32 5 5 4 5 4 5 

33 4 4 4 4 4 4 

34 5 5 4 5 5 3 

35 5 4 3 4 4 3 

36 5 4 3 5 4 4 

37 4 5 3 4 4 5 

38 5 5 3 4 5 4 

39 5 5 5 4 4 4 

40 4 5 2 4 2 3 

41 5 5 5 5 4 5 

42 4 4 4 4 4 4 

43 4 4 4 4 4 5 

44 4 4 4 4 5 4 

45 5 5 5 5 5 5 

46 5 5 5 5 5 5 

47 4 5 5 5 4 5 

48 5 5 5 5 2 5 

49 5 5 4 5 4 5 

50 5 5 4 5 5 5 

51 4 4 4 5 4 5 

52 5 5 4 5 4 4 

53 4 3 3 5 3 5 

54 5 5 4 5 5 5 

55 4 4 4 5 4 4 

56 5 5 2 4 4 4 

57 5 4 4 4 4 4 

58 5 5 5 5 5 5 

59 4 4 2 4 4 2 

60 4 4 4 4 4 4 

61 5 5 4 5 5 5 

62 5 5 3 4 5 4 

63 5 4 2 4 4 2 

64 4 4 4 4 4 4 

65 5 5 5 5 5 5 

66 5 3 5 5 3 3 

67 4 4 3 4 4 4 

68 4 4 4 4 4 4 

69 3 4 4 5 4 3 
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70 4 3 4 3 4 4 

71 5 5 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 4 4 

73 5 5 5 5 5 5 

74 4 4 4 4 4 4 

75 4 4 4 4 4 4 

76 3 3 5 4 5 5 

77 5 5 4 5 4 5 

78 5 5 4 5 5 5 

79 4 4 4 5 4 4 

80 5 5 5 5 5 5 

81 4 4 1 4 4 4 

82 5 5 3 5 3 3 

83 3 3 3 3 3 3 

84 4 4 4 4 4 4 

85 5 5 5 5 5 5 

86 5 5 4 4 4 5 

87 4 4 5 4 5 4 

88 4 4 5 5 5 5 

89 5 5 5 5 5 5 

90 3 5 4 4 5 5 

91 4 5 5 5 5 5 

92 4 5 4 5 4 1 

93 5 4 5 5 5 5 

94 5 5 5 5 5 5 

95 5 4 5 5 5 5 

96 4 5 4 5 4 5 

97 5 4 2 5 4 5 

98 5 5 3 5 5 4 

99 4 4 3 4 3 4 

100 4 3 3 3 3 3 

101 5 3 5 5 4 5 

102 4 4 3 3 3 5 

103 5 5 4 5 4 4 

104 5 4 4 4 4 4 

105 5 4 3 5 4 4 

106 4 4 3 3 4 5 

107 4 4 4 4 3 5 

108 5 5 4 5 5 5 

109 4 4 3 4 3 3 
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110 5 4 3 5 4 3 

111 5 5 3 5 5 3 

112 5 5 4 4 3 3 

113 5 4 4 4 4 4 

114 5 5 5 5 5 5 

115 5 4 4 4 3 5 

116 4 4 4 4 4 4 

117 4 4 5 4 5 5 

118 4 4 3 5 5 4 

119 4 4 4 4 4 4 

120 5 5 4 5 2 5 

121 4 3 2 3 3 3 

122 5 1 5 5 5 5 

123 4 4 4 4 4 5 

124 4 5 5 4 4 5 

125 5 4 4 4 4 4 

126 4 4 3 5 4 3 

127 4 5 4 4 4 4 

128 5 5 4 5 5 5 

129 5 5 5 5 5 5 

130 4 4 4 4 4 4 

131 5 5 4 5 4 5 

132 4 4 4 4 4 4 

 

Variabel Persepsi Kualitas 

No PQ 1 PQ 2 PQ 3 PQ 4 PQ 5 PQ 6 

1 5 5 5 5 5 5 

2 5 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 4 4 

6 4 4 4 5 4 5 

7 4 4 4 4 4 4 

8 4 4 5 5 5 5 

9 5 5 5 5 5 5 

10 5 5 5 5 5 5 

11 5 5 5 5 5 5 
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12 4 5 4 5 3 4 

13 4 5 5 4 5 5 

14 4 4 5 5 5 4 

15 4 4 4 5 4 5 

16 5 5 5 5 4 5 

17 5 5 5 5 5 5 

18 4 3 3 3 3 3 

19 5 5 5 5 5 5 

20 3 3 3 3 3 3 

21 4 5 4 5 2 5 

22 4 4 4 4 4 4 

23 4 4 4 4 4 4 

24 5 5 5 5 5 5 

25 4 4 4 4 4 4 

26 4 4 4 4 4 4 

27 3 3 4 4 3 4 

28 4 4 4 4 4 4 

29 3 3 4 4 4 4 

30 4 4 3 3 3 3 

31 4 3 4 4 4 4 

32 5 4 4 4 5 5 

33 4 4 4 4 4 4 

34 4 4 4 5 3 4 

35 4 4 4 4 4 4 

36 4 3 4 4 4 4 

37 3 3 3 4 3 4 

38 4 4 4 4 4 4 

39 4 4 3 4 3 5 

40 3 3 3 4 3 3 

41 5 4 5 5 5 5 

42 4 4 4 4 4 4 

43 4 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 4 

45 5 5 5 5 5 5 

46 5 5 5 5 5 5 

47 5 4 4 5 5 4 

48 5 3 5 4 4 4 

49 5 4 4 5 5 5 

50 4 4 4 5 2 4 

51 4 5 4 5 4 5 
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52 4 4 4 4 2 4 

53 4 4 4 4 3 4 

54 4 5 5 5 4 5 

55 4 4 4 4 4 4 

56 4 4 4 4 4 4 

57 4 3 3 4 4 4 

58 5 5 5 5 5 5 

59 4 4 4 4 4 4 

60 3 4 4 3 3 3 

61 5 5 5 5 5 5 

62 4 4 4 4 4 4 

63 3 3 4 4 4 4 

64 4 4 4 4 4 4 

65 5 5 5 5 5 5 

66 3 5 5 5 4 4 

67 4 4 4 4 4 4 

68 3 4 4 4 4 4 

69 3 4 4 5 4 4 

70 3 5 5 5 3 3 

71 5 5 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 4 4 

73 5 5 5 5 5 5 

74 4 4 4 4 4 4 

75 4 4 4 4 4 4 

76 3 4 4 5 4 4 

77 4 4 4 4 4 4 

78 5 5 4 5 4 4 

79 4 5 4 4 3 4 

80 4 4 4 4 5 5 

81 4 4 4 4 4 4 

82 3 4 3 5 2 4 

83 3 3 3 3 3 3 

84 4 4 4 4 4 4 

85 5 5 5 5 5 5 

86 4 4 4 4 3 4 

87 5 4 4 5 4 4 

88 5 4 5 5 4 5 

89 5 4 4 5 5 5 

90 4 4 4 4 3 4 

91 5 4 5 5 5 5 
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92 4 4 4 4 4 4 

93 5 5 5 5 5 5 

94 4 5 3 2 4 4 

95 5 5 5 5 5 4 

96 5 4 4 4 5 5 

97 5 4 4 4 4 4 

98 4 4 4 4 3 3 

99 4 3 3 4 3 4 

100 3 3 3 3 3 3 

101 4 4 4 5 2 4 

102 3 3 4 3 4 3 

103 4 4 4 4 4 4 

104 4 4 4 4 4 4 

105 3 4 4 4 3 4 

106 4 3 4 4 3 3 

107 3 4 3 5 4 3 

108 5 4 4 4 4 5 

109 3 3 3 3 3 3 

110 3 3 4 4 3 3 

111 3 3 3 3 3 3 

112 5 5 5 5 5 5 

113 5 4 5 4 5 5 

114 4 4 4 5 4 4 

115 4 4 4 5 5 4 

116 5 5 5 5 5 5 

117 4 4 5 5 4 5 

118 4 4 4 4 4 5 

119 4 3 3 4 3 3 

120 4 4 4 5 4 4 

121 3 3 3 4 3 3 

122 5 5 5 5 5 5 

123 4 4 5 5 4 5 

124 5 5 4 4 5 4 

125 4 4 4 4 5 4 

126 3 4 3 4 3 3 

127 4 4 4 4 4 5 

128 4 5 5 5 4 5 

129 5 4 3 3 4 4 

130 4 4 4 4 4 4 

131 4 5 5 5 5 5 

 

 



92 
 

132 4 3 3 3 4 4 

 

Variabel Asosiasi Merek 

No BAS 1 BAS 2 BAS 3 BAS 4 BAS 5 

1 5 5 5 5 5 

2 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 4 

6 5 5 4 4 5 

7 4 4 4 4 4 

8 5 5 5 5 5 

9 5 5 5 5 5 

10 4 5 5 5 5 

11 5 5 5 5 5 

12 5 3 3 5 3 

13 5 4 5 5 4 

14 4 5 4 5 4 

15 4 5 4 4 5 

16 5 5 5 5 5 

17 5 5 5 5 5 

18 3 3 3 3 3 

19 4 5 5 4 5 

20 3 3 3 3 3 

21 5 5 4 4 5 

22 4 4 4 4 4 

23 4 2 2 4 4 

24 5 5 5 4 4 

25 4 4 4 4 4 

26 5 4 3 4 4 

27 5 3 3 3 3 

28 4 5 4 5 4 

29 4 4 3 4 3 

30 4 4 4 4 4 

31 4 4 3 4 3 

32 5 4 4 4 4 

33 4 4 4 4 4 

 

 



93 
 

34 4 5 3 4 3 

35 4 4 3 4 4 

36 5 4 3 5 4 

37 4 5 4 4 4 

38 4 5 4 4 4 

39 4 4 4 4 4 

40 4 4 3 4 3 

41 5 5 4 5 5 

42 4 4 4 4 4 

43 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 

45 5 5 5 5 5 

46 5 5 4 5 5 

47 4 4 5 4 4 

48 4 3 3 3 3 

49 5 5 4 5 5 

50 5 5 4 5 4 

51 4 5 4 5 4 

52 3 2 3 4 4 

53 4 3 3 4 3 

54 5 4 4 5 5 

55 4 4 4 4 4 

56 4 5 4 4 4 

57 4 3 3 3 3 

58 5 5 4 5 5 

59 4 4 4 4 4 

60 4 3 3 4 4 

61 5 5 5 5 5 

62 4 4 3 4 4 

63 4 4 3 4 4 

64 4 4 4 4 4 

65 5 5 5 5 5 

66 4 5 3 4 4 

67 4 4 3 4 4 

68 4 4 4 4 4 

69 4 5 3 4 5 

70 4 5 5 4 3 

71 5 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 4 

73 5 5 5 5 5 

 

 



94 
 

74 4 4 4 4 4 

75 4 4 4 4 4 

76 4 4 5 4 4 

77 4 4 4 4 4 

78 4 4 4 4 4 

79 4 5 4 4 4 

80 5 5 3 4 4 

81 4 4 4 4 4 

82 5 4 4 5 4 

83 3 3 3 3 3 

84 4 4 4 4 4 

85 5 5 5 5 5 

86 4 4 4 4 4 

87 4 5 4 5 4 

88 5 4 5 5 5 

89 5 5 5 5 5 

90 4 4 4 4 4 

91 5 5 5 5 4 

92 4 4 4 4 4 

93 5 5 5 5 5 

94 5 5 5 3 5 

95 4 4 4 5 4 

96 4 4 4 5 4 

97 5 4 4 4 4 

98 4 4 3 4 4 

99 4 4 3 3 4 

100 4 4 4 4 4 

101 5 4 4 4 4 

102 3 4 3 3 4 

103 4 4 4 4 4 

104 5 4 4 4 4 

105 4 4 3 4 3 

106 4 3 3 4 4 

107 5 5 4 5 4 

108 4 4 5 5 5 

109 3 4 3 3 3 

110 4 4 4 4 4 

111 4 2 3 3 3 

112 5 5 4 4 4 

113 4 5 4 4 4 

 

 



95 
 

114 4 4 4 4 4 

115 5 5 4 4 4 

116 4 4 4 4 4 

117 4 5 5 4 5 

118 5 5 4 5 4 

119 3 3 3 3 3 

120 5 4 4 5 4 

121 4 4 3 4 3 

122 5 5 5 5 5 

123 5 5 5 5 5 

124 5 4 4 5 5 

125 4 5 4 4 5 

126 4 4 3 4 3 

127 4 4 4 4 4 

128 4 4 4 5 5 

129 5 5 4 5 5 

130 4 4 4 4 4 

131 5 4 5 5 4 

132 3 4 3 4 4 

 

Variabel Loyalitas Merek 

No BL 1 BL 2 BL 3 BL4 BL 5 BL 6 

1 5 5 5 5 5 5 

2 5 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 4 4 4 

6 2 4 4 5 5 4 

7 4 4 4 4 4 4 

8 4 4 4 5 5 4 

9 5 5 5 5 5 5 

10 4 5 5 4 5 5 

11 5 5 5 5 5 5 

12 2 3 4 3 4 3 

13 5 4 5 5 4 5 

14 5 5 4 5 5 5 

15 4 4 5 5 5 4 

 

 



96 
 

16 4 4 4 4 5 4 

17 5 5 5 5 5 5 

18 1 1 3 3 2 2 

19 4 4 5 5 5 5 

20 1 1 3 2 3 1 

21 2 2 4 4 4 4 

22 4 4 4 4 4 4 

23 4 4 4 4 4 4 

24 5 5 5 5 5 5 

25 4 4 4 4 4 4 

26 4 4 4 5 5 4 

27 3 3 3 3 3 3 

28 2 2 3 3 3 3 

29 3 3 4 4 4 4 

30 2 3 2 2 3 3 

31 3 2 4 3 4 4 

32 4 4 4 4 5 5 

33 4 4 4 4 4 4 

34 3 3 3 4 4 3 

35 3 1 2 3 3 3 

36 2 3 4 4 3 4 

37 2 2 3 3 2 4 

38 2 2 3 3 4 3 

39 3 4 3 4 4 4 

40 1 2 3 2 2 2 

41 5 5 5 5 5 5 

42 4 4 4 4 4 4 

43 2 2 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 4 

45 5 5 5 5 5 5 

46 3 3 4 4 4 5 

47 3 3 4 4 4 4 

48 4 4 5 5 5 5 

49 4 4 4 5 5 4 

50 2 2 4 4 4 5 

51 4 5 4 5 4 5 

52 2 2 4 4 4 4 

53 1 1 1 2 3 2 

54 4 4 5 4 4 4 

55 4 4 4 4 4 4 

 

 



97 
 

56 2 2 4 4 4 4 

57 3 2 3 3 4 3 

58 2 5 5 5 5 5 

59 2 2 4 2 4 2 

60 4 3 4 4 3 4 

61 4 4 5 5 5 5 

62 2 2 2 2 3 3 

63 2 2 3 2 3 3 

64 4 4 4 4 4 4 

65 5 5 5 5 5 5 

66 3 3 4 4 4 4 

67 3 3 4 4 4 4 

68 4 4 4 4 3 4 

69 2 1 3 3 2 4 

70 2 2 4 4 4 4 

71 5 5 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 4 4 

73 5 4 4 5 5 5 

74 4 4 4 4 4 4 

75 4 4 4 4 4 4 

76 3 3 5 5 5 4 

77 4 4 4 4 4 4 

78 4 3 4 4 4 4 

79 4 4 4 4 4 4 

80 4 4 5 5 5 5 

81 4 4 4 4 4 4 

82 3 3 3 3 2 4 

83 3 3 4 3 3 3 

84 4 4 4 4 4 4 

85 5 5 5 5 5 5 

86 4 4 4 3 3 3 

87 4 4 5 4 4 4 

88 4 5 5 5 4 5 

89 5 5 5 5 5 5 

90 4 4 4 4 4 4 

91 5 5 5 5 5 4 

92 3 2 3 4 3 4 

93 5 5 5 5 5 5 

94 1 2 3 3 2 4 

95 4 4 4 5 4 4 

 

 



98 
 

96 5 4 4 5 5 5 

97 2 4 4 4 4 4 

98 3 3 3 3 4 3 

99 3 2 3 4 4 3 

100 3 3 4 4 3 3 

101 2 3 4 3 3 4 

102 3 3 4 3 3 3 

103 4 4 4 4 4 4 

104 4 4 5 4 4 4 

105 3 3 4 3 3 4 

106 2 3 4 4 2 3 

107 3 3 3 4 4 4 

108 4 4 5 5 5 5 

109 3 3 3 3 3 3 

110 3 3 3 3 3 3 

111 2 1 3 3 1 1 

112 3 2 4 3 3 3 

113 4 4 5 4 5 4 

114 4 4 4 4 4 4 

115 3 3 4 4 5 4 

116 5 5 5 5 5 5 

117 5 5 4 4 5 4 

118 4 4 5 5 4 4 

119 4 3 3 3 4 3 

120 2 4 4 4 5 4 

121 2 2 3 3 3 3 

122 5 5 5 5 5 5 

123 5 5 5 4 5 5 

124 4 5 5 4 4 4 

125 4 4 5 4 5 5 

126 2 2 3 3 4 3 

127 4 4 4 4 4 4 

128 5 4 5 5 4 4 

129 4 4 5 5 5 4 

130 4 4 4 4 4 4 

131 3 3 4 4 4 4 

132 4 4 4 4 4 4 

 

 

 

 



99 
 

 

Variabel Minat Pembelian  

No MP 1 MP 2 MP 3 MP 4 

1 4 5 5 5 

2 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 4 4 4 

6 5 5 5 4 

7 4 4 4 4 

8 5 5 5 5 

9 5 5 5 5 

10 4 5 5 5 

11 5 5 5 5 

12 4 4 4 4 

13 5 5 4 5 

14 5 5 4 5 

15 4 4 4 5 

16 5 5 5 5 

17 5 5 5 5 

18 1 2 1 1 

19 5 5 5 5 

20 1 1 1 3 

21 4 2 4 5 

22 4 4 4 4 

23 4 4 4 4 

24 2 2 3 5 

25 4 4 4 4 

26 4 4 4 4 

27 3 3 3 3 

28 2 2 3 3 

29 4 4 4 4 

30 3 2 2 4 

31 3 3 4 4 

32 4 4 4 5 

33 4 4 4 4 

34 4 3 3 4 

 

 



100 
 

35 3 3 4 4 

36 3 3 4 4 

37 4 3 4 4 

38 3 3 3 4 

39 5 4 4 4 

40 3 2 3 4 

41 5 5 5 5 

42 4 4 4 4 

43 4 4 4 4 

44 4 5 5 5 

45 5 5 5 5 

46 5 4 4 5 

47 5 4 5 5 

48 4 5 4 4 

49 5 5 5 5 

50 2 2 2 4 

51 4 5 4 5 

52 2 3 3 4 

53 2 3 1 3 

54 4 4 5 5 

55 4 4 4 4 

56 2 2 2 4 

57 2 2 3 3 

58 5 4 5 5 

59 4 4 2 4 

60 4 4 4 4 

61 5 5 5 5 

62 3 3 3 4 

63 2 3 3 3 

64 4 5 4 4 

65 5 5 5 5 

66 4 4 4 4 

67 4 4 4 4 

68 4 4 4 4 

69 3 2 3 4 

70 3 3 3 3 

71 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 

73 5 5 4 5 

74 4 4 4 4 

 

 



101 
 

75 4 4 4 4 

76 5 5 5 5 

77 5 5 5 5 

78 4 4 4 4 

79 4 4 4 4 

80 5 5 5 4 

81 4 4 4 4 

82 4 4 4 4 

83 3 3 3 3 

84 5 4 4 4 

85 5 5 5 5 

86 4 4 3 4 

87 5 4 4 5 

88 5 5 5 4 

89 5 5 5 5 

90 4 4 4 4 

91 5 5 5 5 

92 4 3 3 4 

93 5 5 5 5 

94 2 4 2 5 

95 4 4 5 5 

96 5 4 5 5 

97 5 4 4 4 

98 3 3 3 3 

99 4 4 4 4 

100 3 3 4 4 

101 4 4 4 4 

102 3 3 2 4 

103 4 4 4 4 

104 4 4 4 4 

105 4 3 3 4 

106 3 3 2 3 

107 4 4 4 4 

108 4 4 4 4 

109 3 3 3 3 

110 3 3 3 3 

111 1 3 1 3 

112 5 5 4 5 

113 4 4 4 5 

114 4 4 4 4 

 

 



102 
 

115 4 4 4 5 

116 4 5 4 5 

117 5 5 4 4 

118 5 4 4 4 

119 4 4 4 3 

120 4 4 4 5 

121 2 2 3 4 

122 5 5 5 5 

123 5 4 5 5 

124 5 4 4 4 

125 4 5 5 4 

126 2 2 3 4 

127 4 5 4 4 

128 4 4 4 4 

129 4 4 4 4 

130 4 4 4 4 

131 5 3 4 4 

132 4 4 4 4 

 

 

 

 

 


