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BAB V 

PENUTUP DAN KESIMPULAN 

 

Pada bagian ini, peneliti menyajikan kesimpulan, implikasi manajerial, dan 

keterbatasan penelitian yang dibuat berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan 

yang terdapat dalam bab IV. Selain itu, pada bagian ini peneliti juga akan 

memberikan saran yang ditujukkan bagi pembaca yang akan menjadikan penelitian 

ini sebagai referensi untuk mengembangkan penelitian atau menjalankan penelitian 

selanjutnya. 

 

5.1. Kesimpulan  

Berdasarkan ketiga pertanyaan filter yang ditetapkan dalam kuesioner 

penelitian, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Jumlah responden yang memiliki akun Instagram yang aktif dan menjadi 

pengikut (follower) pada akun Instagram Somethinc, pernah melihat 

aktivitas media sosial berupa konten dalam bentuk Instagram story, feed, 

dan/atau reels pada akun Instagram Somethinc, serta pernah melakukan 

pembelian dan menggunakan produk Somethinc minimal sebanyak 2 kali 

dalam kurun waktu 1 tahun terakhir sebanyak 153 responden. 

2. Mayoritas responden yang terdapat dalam penelitian ini berjenis kelamin 

perempuan dengan jumlah sebanyak 119 responden atau sebesar 77.8% dari 

total keseluruhan responden. 

3. Mayoritas responden yang terdapat dalam penelitian ini berada pada rentang 

usia 18 – 25 tahun dengan jumlah sebanyak 129 responden atau sebesar 

84.3% dari total keseluruhan responden. 

4. Mayoritas responden yang terdapat dalam penelitian ini berprofesi sebagai 

pelajar / mahasiswa dengan jumlah sebanyak 114 responden atau sebesar 

74.5% dari total keseluruhan responden. 

5. Mayoritas responden yang terdapat dalam penelitian ini memiliki rata-rata 

pendapatan per-bulan sebesar < Rp1.000.000,00 dengan jumlah sebanyak 

50 responden atau sebesar 32.7% dari total keseluruhan responden. 
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Berdasarkan analisis regresi linier sederhana, analisis regresi linier 

berganda, analisis mediasi, dan pengujian hipotesis, maka dapat ditarik kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Persepsi aktivitas pemasaran media sosial terbukti mempengaruhi loyalitas 

merek secara positif dan signifikan. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin 

baik aktivitas pemasaran media sosial yang dilakukan oleh Somethinc 

melalui akun Instagramnya, maka akan semakin tinggi juga tingkat loyalitas 

merek konsumen pada produk Somethinc. 

2. Persepsi aktivitas pemasaran media sosial terbukti mempengaruhi brand 

consciousness secara positif dan signifikan. Hal ini dapat diartikan bahwa 

semakin baik aktivitas pemasaran media sosial yang dilakukan oleh 

Somethinc melalui akun Instagram yang dimiliki, maka akan semakin tinggi 

juga tingkat brand consciousness konsumen pada produk Somethinc. 

3. Brand consciousness terbukti mempengaruhi loyalitas merek secara positif 

dan signifikan. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi tingkat brand 

consciousness konsumen, maka akan semakin tinggi juga tingkat loyalitas 

merek konsumen pada produk Somethinc. 

4. Persepsi aktivitas pemasaran media sosial terbukti mempengaruhi value 

consciousness secara positif dan signifikan. Hal ini dapat diartikan bahwa 

semakin baik aktivitas pemasaran media sosial yang dilakukan oleh 

Somethinc melalui akun Instagram yang dimiliki, maka akan semakin tinggi 

juga tingkat value consciousness konsumen pada produk Somethinc. 

5. Value consciousness tidak terbukti mempengaruhi loyalitas merek secara 

positif dan signifikan. Hal ini dapat diartikan bahwa semakin tinggi tingkat 

value consciousness konsumen, maka akan semakin rendah tingkat loyalitas 

merek konsumen pada produk Somethinc. 

6. Brand consciousness terbukti memediasi pengaruh persepsi aktivitas 

pemasaran media sosial terhadap loyalitas merek secara signifikan dan 

dengan pola mediasi berupa complementary mediation. Hal ini dapat 

diartikan bahwa Somethinc dapat menggunakan akun Instagram yang 

dimiliki untuk melakukan aktivitas pemasaran media sosial mengenai 
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merek sehingga dapat meningkatkan brand consciousness konsumen dan 

pada akhirnya juga dapat meningkatkan tingkat loyalitas merek pada 

konsumen tersebut. 

7. Value consciousness tidak terbukti memediasi pengaruh persepsi aktivitas 

pemasaran media sosial terhadap loyalitas merek secara signifikan dan 

dengan pola tanpa mediasi berupa direct-only (non mediation). Hal ini dapat 

diartikan bahwa Somethinc dapat menggunakan akun Instagram yang 

dimiliki untuk melakukan aktivitas pemasaran media sosial sehingga dapat 

memenuhi kebutuhan konsumen yang value-conscious. Akan tetapi, hal 

tersebut tidak dapat menjamin konsumen yang value-conscious untuk dapat 

loyal terhadap merek. 

8. Persepsi aktivitas pemasaran media sosial, brand consciousness, dan value 

consciousness dapat berpengaruh secara simultan atau bersama-sama 

terhadap loyalitas merek. 

9. Dalam penelitian ini, persepsi aktivitas pemasaran media sosial memiliki 

pengaruh yang lebih besar terhadap brand consciousness, apabila 

dibandingkan dengan pengaruh persepsi aktivitas pemasaran media sosial 

terhadap value consciousness. 

10. Dalam penelitian ini, brand consciousness memiliki pengaruh yang lebih 

besar terhadap loyalitas merek, apabila dibandingkan dengan pengaruh 

persepsi aktivitas pemasaran media sosial terhadap loyalitas merek. 

 

5.2. Implikasi Manajerial  

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah dilakukan, maka 

implikasi manajerial yang dapat diberikan sebagai berikut:  

1. Berdasarkan hasil uji regresi linier sederhana, dapat diketahui bahwa 

persepsi aktivitas pemasaran media sosial memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap brand consciousness. Selanjutnya, melalui hasil mean 

pada indikator pertama pernyataan persepsi aktivitas pemasaran media 

sosial, dapat dikatakan bahwa Somethinc perlu untuk secara konsisten 

menciptakan dan mengunggah konten-konten pemasaran, baik dalam 
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bentuk Instagram story, feed, dan/atau reels yang memuat tentang informasi 

mengenai merek maupun produk secara menarik dan jelas. Adapun, 

berbagai konten pemasaran tersebut dapat diciptakan secara kreatif dengan 

menampilkan visual yang menarik dan menghibur. Selain itu, Somethinc 

juga dapat menuliskan caption pada konten berbentuk foto dan video yang 

diunggahnya secara menarik, deskriptif, serta persuasif. Dengan demikian, 

aktivitas pemasaran media sosial tersebut dapat meningkatkan brand 

consciousness konsumen atau menciptakan persepsi positif konsumen yang 

brand-conscious pada produk Somethinc. 

2. Berdasarkan hasil uji regresi linier sederhana, dapat diketahui bahwa 

persepsi aktivitas pemasaran media sosial memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap value consciousness. Selanjutnya, melalui hasil mean 

pada indikator pertama pernyataan persepsi aktivitas pemasaran media 

sosial, dapat dikatakan bahwa Somethinc perlu untuk selalu berupaya dalam 

menciptakan dan mengunggah konten penawaran menarik melalui akun 

Instagram. Konten yang dimaksud seperti penawaran diskon harga produk, 

promo buy 1 get 2, pemberian hadiah ataupun bonus, dan atau pengadaan 

giveaway produk. Selain itu, konten penawaran tersebut juga perlu dikemas 

secara menarik dengan memperhatikan desain konten maupun caption yang 

diunggah. Dengan demikian, aktivitas pemasaran media sosial tersebut 

dapat meningkatkan value consciousness konsumen atau menciptakan 

persepsi positif konsumen yang value-conscious pada produk Somethinc. 

3. Berdasarkan hasil uji regresi linier berganda, dapat diketahui bahwa 

loyalitas merek dipengaruhi secara positif dan signifikan oleh persepsi 

aktivitas pemasaran media sosial dan brand consciousness. Namun, 

diketahui bahwa brand consciousness memiliki pengaruh yang lebih besar 

terhadap loyalitas merek daripada pengaruh persepsi aktivitas pemasaran 

media sosial terhadap loyalitas merek. Selanjutnya, melalui hasil mean pada 

indikator kedua pernyataan brand consciousness, dapat dikatakan bahwa 

Somethinc perlu menciptakan strategi promosi yang tepat dan secara rutin 

mempromosikan produknya. Adapun, konten promosi yang dibuat harus 
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menampilkan informasi yang jelas mengenai kualitas dan manfaat dari 

produk Somethinc. Selain itu, Somethinc juga perlu untuk selalu menjaga 

mutu dan kualitas dari berbagai produk yang diproduksinya. Hal-hal 

tersebut perlu dilakukan oleh Somethinc agar dapat meningkatkan loyalitas 

merek konsumen yang brand-conscious terhadap produk Somethinc. 

4. Berdasarkan hasil uji mediasi, dapat diketahui bahwa brand consciousness 

terbukti memediasi pengaruh persepsi aktivitas pemasaran media sosial 

terhadap loyalitas merek secara signifikan. Maka, dapat dikatakan bahwa 

Somethinc dapat mempertimbangkan untuk melakukan promosi secara 

rutin mengenai merek maupun produk melalui akun Instagramnya. 

Somethinc dapat berfokus pada penciptaan konten pemasaran yang menarik 

perhatian dan sesuai dengan kebutuhan dari konsumen yang brand-

conscious, seperti konten yang menampilkan kualitas dan manfaat beserta 

deskripsi produk secara detail melalui caption. Hal-hal tersebut perlu 

menjadi fokus bagi Somethinc agar dapat meningkatkan brand 

consciousness pada konsumen yang pada akhirnya akan mendorong mereka 

untuk melakukan pembelian produk Somethinc secara berulang di masa 

depan.  

 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah dilakukan, maka 

ditemukan keterbatasan penelitian sebagai berikut: 

1. Dalam penelitian ini, aktivitas pemasaran media sosial yang diteliti hanya 

terbatas pada akun Instagram Somethinc saja, padahal Somethinc juga 

melakukan aktivitas pemasaran media sosial melalui media sosial lain, 

seperti melalui TikTok. 

2. Dalam penelitian ini, pendekatan kuantitatif digunakan dengan 

menyebarkan kuesioner secara daring sehingga jawaban yang diperoleh dari 

responden tidak spesifik. 
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3. Dalam penelitian ini, terdapat 1 item pernyataan dari variabel value 

consciousness yang tidak valid sehingga item pernyataan ini dihapus dalam 

instrumen kuesioner yang digunakan. 

 

5.4. Saran Penelitian Kedepannya 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah dilakukan, maka 

peneliti mengusulkan saran bagi peneliti lain yang ingin mengembangkan atau 

melanjutkan penelitian ini agar menjadi lebih baik yakni, sebagai berikut: 

1. Pada penelitian kedepannya, diharapkan agar peneliti dapat menambahkan 

atau menggunakan media sosial lain, selain Instagram untuk meneliti 

aktivitas pemasaran media sosial yang dilakukan. Adapun, dengan meneliti 

aktivitas pemasaran media sosial pada lebih dari satu media sosial, maka 

peneliti akan memiliki kesempatan membandingkan hasil dari aktivitas 

pemasaran melalui media sosial yang satu dengan media sosial yang lain. 

2. Pada penelitian kedepannya, disarankan agar peneliti dapat mencoba untuk 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan melakukan wawancara kepada 

responden sehingga diharapkan bahwa jawaban yang diperoleh dari 

responden dapat lebih spesifik. 

3. Pada penelitian kedepannya, disarankan agar peneliti dapat melakukan 

upaya untuk tetap mempertahankan item pernyataan dalam kuesioner 

walaupun pada saat uji validitas ditemukan hasil yang tidak valid. Adapun, 

upaya yang dapat dilakukan adalah dengan menambah jumlah responden 

sehingga dapat melakukan kembali pengujian validitas. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Surat Pengantar Kuesioner 

 

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Hal : Permohonan Pengisisan Kuesioner Penelitian 

Kepada 

Yth. Bapak/Ibu/Saudara/Saudari 

Di Tempat 

 

Dengan hormat, 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

 Nama  : Natasha Valerie Christanto 

 NPM  : 190324950 

 Program Studi : Manajemen 

Fakultas : Bisnis dan Ekonomika 

 Universitas : Atma Jaya Yogyakarta 

Dengan ini, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/Saudari untuk 

berkenan dalam membantu mengisi kuesioner terlampir yang merupakan bahan 

untuk penelitian skripsi saya yang berjudul “Pengaruh Persepsi Aktivitas 

Pemasaran Media Sosial terhadap Loyalitas Merek yang Dimediasi oleh Brand 

Consciousness dan Value Consciousness (Studi pada Konsumen Produk 

Somethinc)” sebagai salah satu persyaratan kelulusan sarjana (S1) Manajemen. 

Seluruh informasi yang diberikan oleh responden pada kuesioner ini hanya 

digunakan untuk kepentingan penelitian saja dan tidak akan disalahgunakan 

ataupun disebarluaskan. 
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Demikian surat permohonan ini saya buat, atas kesediaan dan partisipasi 

Bapak/Ibu/Saudara/Saudari dalam membantu kelancaran penelitian ini, saya 

ucapkan terima kasih. 

 

Yogyakarta, 10 April 2023 

    Hormat saya, 

                

Natasha Valerie Christanto 
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Lampiran 2 Kuesioner 

 

Bagian 1: Pertanyaan Filter 

1. Apakah Anda memiliki akun Instagram yang aktif dan menjadi pengikut 

(follower) pada akun Instagram Somethinc? 

a. Ya 

b. Tidak 

2. Apakah Anda pernah melihat aktivitas media sosial berupa konten dalam 

bentuk Instagram story, feed, dan/atau reels pada akun Instagram 

Somethinc? 

a. Ya 

b. Tidak 

3. Apakah Anda pernah melakukan pembelian dan menggunakan produk 

Somethinc minimal sebanyak 2 kali dalam kurun waktu 1 tahun terakhir? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

Bagian 2: Profil Responden 

1. Jenis Kelamin 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

2. Usia  

a. < 18 tahun 

b. 18 – 25 tahun 

c. 26 – 35 tahun 

d. 36 – 45 tahun 

e. > 45 tahun 

3. Profesi 

a. Pelajar / Mahasiswa 

b. Pegawai Swasta 

c. Pegawai Negeri Sipil 
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d. Ibu Rumah Tangga 

e. Lain-lain 

4. Rata-rata Pendapatan Per-Bulan 

a. < Rp1.000.000,00 

b. Rp1.000.000,00 – Rp2.000.000,00 

c. Rp2.000.001,00 – Rp3.000.000,00 

d. Rp3.000.001,00 – Rp4.000.000,00 

e. > Rp4.000.000,00 

 

Bagian 3: Pertanyaan Mengenai Variabel Penelitian 

Keterangan: 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Netral (N) 

4 = Setuju (S) 

5 = Sangat Setuju (SS) 

 

Persepsi Aktivitas Pemasaran Media Sosial 

No. Pernyataan Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya menemukan konten menarik di akun 

Instagram Somethinc. (PAPMS1) 

     

2. Mudah bagi saya untuk menyampaikan 

pendapat mengenai Somethinc melalui 

akun Instagram mereka. (PAPMS2) 

     

3. Saya merasa mengikuti tren ketika 

menggunakan akun Instagram Somethinc 

untuk mencari informasi mengenai 

produk mereka. (PAPMS3) 

     

4. Saya ingin menyampaikan informasi 

tentang merek, produk, dan layanan pada 

akun Instagram Somethinc kepada teman-

teman saya. (PAPMS4) 
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Brand Consciousness 

No. Pernyataan Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya memperhatikan merek Somethinc 

pada produk yang saya beli. (BC1) 

     

2. Merek Somethinc memberi tahu saya 

tentang kualitas produknya. (BC2) 

     

3. Saya berkeinginan untuk membayar lebih 

pada produk bermerek Somethinc. (BC3) 

     

4. Somethinc yang memiliki produk dengan 

harga mahal memiliki kualitas yang baik. 

(BC4) 

     

 

Value Consciousness 

No. Pernyataan Skala 

STS TS N S SS 

1.  Saya membandingkan harga dari merek 

Somethinc dengan merek lain untuk 

mendapatkan penawaran yang sesuai 

dengan yang saya bayarkan. (VC2) 

     

2. Ketika membeli produk Somethinc, saya 

mencoba memaksimalkan kualitas yang 

saya dapatkan untuk uang yang saya 

bayarkan. (VC3) 

     

3. Ketika membeli produk Somethinc, saya 

ingin diyakinkan bahwa saya 

mendapatkan produk sesuai dengan uang 

yang saya bayarkan. (VC4) 

     

 

Loyalitas Merek 

No. Pernyataan Skala 

STS TS N S SS 

1. Saya lebih memilih untuk membeli 

produk Somethinc daripada mencoba 

untuk membeli produk merek lain yang 

tidak saya yakini. (LM1) 

     

2. Saya selalu membeli beberapa tipe merek 

tertentu, salah satunya adalah merek 

Somethinc. (LM2) 

     

3. Saya menganggap diri saya loyal pada 

merek Somethinc. (LM3) 

     

4. Saya merasa yakin ketika membeli 

produk Somethinc. (LM4) 
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Lampiran 3 Kuesioner Daring 
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Lampiran 4 Kuesioner Jurnal Utama 

 

Persepsi Aktivitas Pemasaran Media Sosial 

No. Pernyataan Sumber 

1. I find interesting contents shown in social 

media about the brand I am considering to 

buy. 

(Ismail, 2017) 

2. It is easy to deliver my opinion about the 

brand I am considering buying through 

social media. 

3. Using social media to search for information 

about the brand I am considering buying is 

very trendy. 

4. I would like to pass along information on 

brand, product, or services from social 

media to my friends. 

 

Brand Consciousness 

No. Pernyataan Sumber 

1. I pay attention to the brand names of the 

products I buy. 

(Ismail, 2017) 

2. Brand names tell me something about the 

quality of the products. 

3. Sometimes I am willing to pay more money 

for products because of its brand name. 

4. Branded products that cost a lot of money 

are good quality. 
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Value Consciousness 

No. Pernyataan Sumber 

1. I am very concerned about low prices, but I 

am equally concerned about product quality. 

(Ismail, 2017) 

2. When shopping, I compare the prices of 

different brands to be sure I get the best 

value for the money. 

3. When purchasing a product, I always try to 

maximize the quality I get for the money I 

spend. 

4. When I buy products, I like to be sure that I 

am getting my money’s worth. 

 

Loyalitas Merek 

No. Pernyataan Sumber 

1. I would rather stick with a brand I usually 

buy than try something I am not very sure of. 

(Ismail, 2017) 

2. I have certain types of brands that I always 

buy. 

3. I consider myself to be loyal to one brand of 

product. 

4. I feel confidence in a brand that I always 

buy. 
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Lampiran 5 Pernyataan Filter dan Profil Responden 

 

Timestamp Apakah Anda 

memiliki akun 

Instagram 

yang aktif dan 

menjadi 

pengikut 

(follower) 

pada akun 

Instagram 

Somethinc? 

Apakah Anda 

pernah 

melihat 

aktivitas 

media sosial 

berupa 

konten dalam 

bentuk 

Instagram 

story, feed, 

dan/atau reels 

pada akun 

Instagram 

Somethinc? 

Apakah Anda 

pernah 

melakukan 

pembelian 

dan 

menggunakan 

produk 

Somethinc 

minimal 

sebanyak 2 

kali dalam 

kurun waktu 

1 tahun 

terakhir? 

Jenis Kelamin Usia Profesi Rata-rata 

Pendapatan Per-

Bulan 

4/12/2023 

11:00:24 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/12/2023 

11:07:55 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

11:12:38 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

11:15:43 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

11:23:05 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 
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4/12/2023 

11:33:29 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

11:39:03 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

> Rp4.000.000,00 

4/12/2023 

11:50:46 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain < Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

13:02:01 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/12/2023 

13:10:26 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain > Rp4.000.000,00 

4/12/2023 

13:13:37 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/12/2023 

13:28:32 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

13:54:54 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

14:19:50 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

15:05:29 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain < Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

16:35:32 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/12/2023 

17:12:40 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

> Rp4.000.000,00 

4/12/2023 

19:41:13 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

19:52:10 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 
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4/12/2023 

21:07:28 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/12/2023 

21:07:39 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/12/2023 

21:23:27 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/12/2023 

22:23:22 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/12/2023 

22:28:00 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/12/2023 

23:08:18 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/12/2023 

23:26:39 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/13/2023 

7:21:31 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/13/2023 

9:36:16 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/13/2023 

13:03:08 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/13/2023 

14:44:34 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/13/2023 

15:18:30 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/19/2023 

14:40:22 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/19/2023 

14:43:06 

Ya Ya Ya Perempuan > 45 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 
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4/19/2023 

14:43:47 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

14:59:26 

Ya Ya Ya Perempuan < 18 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

15:06:01 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:07:44 

Ya Ya Ya Perempuan 36 - 45 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:08:19 

Ya Ya Ya Perempuan > 45 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:08:49 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/19/2023 

15:12:03 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:12:53 

Ya Ya Ya Laki-laki 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:18:48 

Ya Ya Ya Laki-laki 36 - 45 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:20:45 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:21:12 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/19/2023 

15:22:16 

Ya Ya Ya Perempuan > 45 tahun Ibu Rumah 

Tangga 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/19/2023 

15:22:39 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

15:23:22 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 
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4/19/2023 

15:24:25 

Ya Ya Ya Laki-laki > 45 tahun Lain-lain Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:30:43 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

15:35:01 

Ya Ya Ya Laki-laki 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

15:35:16 

Ya Ya Ya Laki-laki 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

16:01:02 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

16:38:01 

Ya Ya Ya Laki-laki 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

17:02:01 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/19/2023 

17:15:19 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

17:48:18 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

18:35:13 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

> Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

18:58:22 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

18:59:14 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

20:00:23 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/19/2023 

20:05:01 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 
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4/19/2023 

21:09:57 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

21:20:11 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/19/2023 

21:31:45 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain > Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

21:32:12 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

22:27:28 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/19/2023 

22:28:02 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/19/2023 

22:33:30 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/19/2023 

23:55:56 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/20/2023 

0:55:30 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/20/2023 

8:17:32 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/20/2023 

9:09:40 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/20/2023 

14:32:24 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/20/2023 

16:02:57 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/20/2023 

16:39:21 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 
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4/20/2023 

17:16:15 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/21/2023 

7:36:12 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/21/2023 

10:07:38 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/21/2023 

14:59:28 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/21/2023 

15:03:38 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/21/2023 

15:22:33 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/21/2023 

15:27:58 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/21/2023 

15:34:13 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/21/2023 

16:21:31 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/21/2023 

17:37:30 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/21/2023 

20:30:38 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/22/2023 

6:06:40 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/22/2023 

15:59:30 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/22/2023 

22:53:04 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 
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4/22/2023 

23:13:12 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

0:05:12 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

4:37:05 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

11:57:45 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/23/2023 

17:39:01 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/23/2023 

17:42:05 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

18:02:11 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/23/2023 

18:50:24 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/23/2023 

19:13:19 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain < Rp1.000.000,00 

4/23/2023 

19:16:13 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/23/2023 

19:20:01 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

20:05:59 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/23/2023 

20:24:32 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain > Rp4.000.000,00 

4/23/2023 

20:24:55 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Lain-lain Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

 

 



 

111 
 

4/23/2023 

20:27:51 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Negeri Sipil 

> Rp4.000.000,00 

4/23/2023 

21:16:10 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

21:19:06 

Ya Ya Ya Perempuan > 45 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/23/2023 

21:38:08 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

> Rp4.000.000,00 

4/23/2023 

21:59:45 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

22:01:41 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/23/2023 

22:04:50 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/23/2023 

23:09:20 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

23:09:48 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/23/2023 

23:40:04 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/24/2023 

1:00:03 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

1:48:48 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

2:13:23 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

10:54:03 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 
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4/24/2023 

11:21:14 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/24/2023 

13:23:39 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

13:32:10 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/24/2023 

16:44:04 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

17:09:20 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/24/2023 

17:27:29 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/24/2023 

17:29:40 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/24/2023 

19:10:29 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

19:52:43 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

21:33:10 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/24/2023 

21:41:41 

Ya Ya Ya Laki-laki < 18 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/24/2023 

22:06:03 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/24/2023 

22:07:05 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/24/2023 

22:13:48 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 
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4/24/2023 

23:02:13 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/25/2023 

11:00:40 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/25/2023 

17:59:58 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

> Rp4.000.000,00 

4/25/2023 

18:30:22 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/25/2023 

18:30:25 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 

4/25/2023 

21:42:17 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/25/2023 

22:50:22 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/25/2023 

23:21:36 

Ya Ya Ya Laki-laki 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/25/2023 

23:47:57 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Pegawai 

Negeri Sipil 

Rp2.000.001,00 – 

Rp3.000.000,00 

4/25/2023 

23:49:38 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/25/2023 

23:51:07 

Ya Ya Ya Laki-laki 26 – 35 tahun Pegawai 

Swasta 

> Rp4.000.000,00 

4/25/2023 

23:52:08 

Ya Ya Ya Laki-laki 26 – 35 tahun Lain-lain > Rp4.000.000,00 

4/26/2023 

0:58:06 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/26/2023 

1:03:32 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Lain-lain Rp3.000.001,00 – 

Rp4.000.000,00 
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4/26/2023 

10:24:00 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/26/2023 

13:38:20 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/26/2023 

13:52:34 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/26/2023 

13:54:55 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

< Rp1.000.000,00 

4/26/2023 

13:56:33 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/26/2023 

14:50:59 

Ya Ya Ya Perempuan 26 – 35 tahun Ibu Rumah 

Tangga 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/26/2023 

17:31:53 

Ya Ya Ya Laki-laki 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 

4/26/2023 

18:09:07 

Ya Ya Ya Perempuan 18 – 25 tahun Pelajar / 

Mahasiswa 

Rp1.000.000,00 – 

Rp2.000.000,00 
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Lampiran 6 Jawaban Responden 

 

PAPMS1 PAPMS2 PAPMS3 PAPMS4 BC1 BC2 BC3 BC4 VC2 VC3 VC4 LM1 LM2 LM3 LM4 

4 4 4 5 5 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 

5 5 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 3 4 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 4 3 4 4 3 2 4 4 3 3 4 4 5 

4 5 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 4 3 4 

4 4 3 3 4 4 3 4 5 5 5 3 3 2 3 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 

4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 

4 4 2 4 4 4 3 3 5 5 5 2 4 2 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 3 3 4 4 5 4 5 3 4 

4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 

4 4 4 3 4 3 2 3 4 4 5 3 4 3 4 

2 3 2 2 5 5 2 4 2 5 4 5 2 4 4 

3 4 5 4 5 5 3 5 4 4 3 2 4 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 5 4 4 

1 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 4 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 3 3 3 4 

4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

3 3 2 2 3 3 3 3 4 4 3 3 3 2 3 

3 4 3 3 2 4 2 3 5 4 4 3 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 3 4 5 5 3 3 5 4 4 4 4 3 3 

4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

5 5 3 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 2 5 4 3 4 4 4 4 4 4 3 5 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 

4 3 3 4 4 4 3 3 5 4 4 5 4 3 4 

3 3 3 2 3 4 3 3 5 5 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 

4 2 4 4 4 4 4 4 5 5 4 2 2 1 3 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 2 4 4 2 2 4 4 2 4 2 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 
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4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 1 2 5 5 5 2 2 2 3 

4 4 5 4 5 3 4 5 4 3 5 2 3 4 3 

5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 

5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 2 2 2 4 4 3 3 4 4 4 3 3 2 3 

4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

5 5 5 5 4 4 2 4 5 5 5 5 5 2 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 3 2 2 4 4 2 3 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 2 2 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 3 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 3 2 4 4 5 5 5 3 3 

4 4 4 4 4 5 3 4 5 4 4 4 5 3 4 

5 5 5 4 4 4 3 4 5 5 5 4 5 2 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 5 4 3 4 3 2 4 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 

3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 2 3 

3 2 5 3 3 4 2 4 4 4 5 1 2 2 4 

4 3 3 4 4 4 2 3 3 3 3 2 3 2 3 

3 4 5 5 5 5 2 3 5 5 5 5 5 2 5 

4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 3 4 2 3 2 3 4 2 2 2 3 

5 3 4 4 5 5 3 4 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

3 4 3 3 2 3 2 5 1 3 2 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 3 3 5 3 4 3 3 2 3 

4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 4 2 3 4 

4 5 4 3 5 5 3 4 4 5 5 4 5 3 4 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

4 4 4 4 3 5 4 3 3 4 4 3 4 4 4 
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4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 

4 3 4 3 5 5 4 3 5 5 5 2 4 4 2 

4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 4 2 4 4 5 4 4 4 4 4 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 3 4 5 3 3 4 4 3 4 3 5 3 

4 3 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 3 5 

4 4 4 4 5 4 5 4 4 3 4 3 4 4 4 

5 5 5 4 3 4 4 5 4 4 3 4 5 5 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 

3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

5 4 2 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 4 3 4 2 5 3 3 4 5 5 5 5 

2 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 

4 4 3 4 5 3 4 5 5 2 5 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 
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Lampiran 7 Hasil Olah Data SPSS 

 

Hasil Uji Validitas 30 Responden 

Variabel Item r hitung r tabel Keterangan 

Persepsi 

Aktivitas 

Pemasaran 

Media Sosial 

(PAPMS) 

PAPMS1 

PAPMS2 

PAPMS3 

PAPMS4 

0.461 

0.533 

0.610 

0.653 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Brand 

Consciousness 

(BC) 

BC1 

BC2 

BC3 

BC4 

0.527 

0.545 

0.659 

0.597 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Value 

Consciousness 

(VC) 

VC1 

VC2 

VC3 

VC4 

0.326 

0.612 

0.718 

0.707 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

Tidak Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Loyalitas 

Merek (LM) 

LM1 

LM2 

LM3 

LM4 

0.738 

0.630 

0.744 

0.827 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

0.3610 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 
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Hasil Uji Reliabilitas 30 Responden 

Variabel Nilai Cronbach’s 

Alpha 

Tingkat 

Signifikan 

Keterangan 

Persepsi Aktivitas 

Pemasaran Media 

Sosial (PAPMS) 

0.757 0.70 Reliabel 

Brand 

Consciousness 

(BC) 

0.769 0.70 Reliabel 

Value 

Consciousness 

(VC) 

0.769 0.70 Reliabel 

Loyalitas Merek 

(LM) 

0.867 0.70 Reliabel 
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Hasil Statistik Deskriptif 

Persepsi Aktivitas Pemasaran Media Sosial 

Indikator N Minimum Maximum Standard 

Deviation 

Mean Kategori 

Interval 

Kelas 

PAPMS1 153 1 5 0.741 4.19 Tinggi 

PAPMS2 153 2 5 0.711 4.14 Tinggi 

PAPMS3 153 2 5 0.767 4.07 Tinggi 

PAPMS4 153 1 5 0.826 4.05 Tinggi 

Total Mean 4.1127 Tinggi 

 

 

 

Brand Consciousness 

Indikator N Minimum Maximum Standard 

Deviation 

Mean Kategori 

Interval 

Kelas 

BC1 153 2 5 0.704 4.32 Sangat 

Tinggi 

BC2 153 3 5 0.626 4.37 Sangat 

Tinggi 

BC3 153 1 5 0.916 3.76 Tinggi 

BC4 153 2 5 0.806 4.09 Tinggi 

Total Mean 4.1356 Tinggi 
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Value Consciousness 

Indikator N Minimum Maximum Standard 

Deviation 

Mean Kategori 

Interval 

Kelas 

VC2 153 1 5 0.746 4.31 Sangat 

Tinggi 

VC3 153 2 5 0.683 4.31 Sangat 

Tinggi 

VC4 153 2 5 0.670 4.34 Sangat 

Tinggi 

Total Mean 4.3203 Sangat 

Tinggi 
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Loyalitas Merek 

Indikator N Minimum Maximum Standard 

Deviation 

Mean Kategori 

Interval 

Kelas 

LM1 153 1 5 0.873 4.03 Tinggi 

LM2 153 2 5 0.784 4.15 Tinggi 

LM3 153 1 5 0.916 3.81 Tinggi 

LM4 153 2 5 0.717 4.20 Tinggi 

Total Mean 4.0458 Tinggi 

 

 

 

Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

Pengaruh Persepsi Aktivitas Pemasaran Media Sosial terhadap Brand 

Consciousness 

Variabel 

Independen 

Standardized 

Coefficients 

Beta 

t Sig. Keterangan 

Persepsi 

Aktivitas 

Pemasaran 

Media Sosial 

0.644 10.342 0.000 Signifikan 

Variabel Dependen: Brand Consciousness 
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Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

Pengaruh Persepsi Aktivitas Pemasaran Media Sosial terhadap Value 

Consciousness 

Variabel 

Independen 

Standardized 

Coefficients 

Beta 

t Sig. Keterangan 

Persepsi 

Aktivitas 

Pemasaran 

Media Sosial 

0.519 7.462 0.000 Signifikan 

Variabel Dependen: Value Consciousness 

 

 

 

Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

Pengaruh Persepsi Aktivitas Pemasaran Media Sosial, Brand Consciousness, 

dan Value Consciousness terhadap Loyalitas Merek 

Variabel 

Independen 

Standardized 

Coefficients 

Beta 

t Sig. Keterangan 

Persepsi 

Aktivitas 

Pemasaran 

Media Sosial 

0.237 3.144 0.002 Signifikan 

Brand 

Consciousness 

0.530 6.704 0.000 Signifikan 

Value 

Consciousness 

0.038 0.537 0.592 Tidak 

Signifikan 

R Square 0.533 

Adjusted R Square 0.523 

F 56.662 

Sig. 0.000 

Keterangan Signifikan 

Variabel Dependen: Loyalitas Merek 
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Lampiran 8 Jurnal Utama 
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