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BAB V 

     PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Setelah dilakukan analisis hasil penelitian pada bab IV, maka dapat diambil 

kesimpulan bahwa dari seluruh total sebanyak 212 responden yang didapatkan, telah 

memenuhi kriteria peneliti. Responden yang berjenis kelamin laki – laki sebanyak 103 

responden (48.6%) dan jumlah responden berjenis kelamin perempuan sebanyak 109 

responden (51.4%). Berdasarkan usia, didominasi oleh responden yang berusia 21 – 25 

tahun dengan responden sebanyak 165 responden (77.8%). Hasil dari penelitian ini 

dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. EWOM berpengaruh secara positif terhadap kesadaran merek (terbukti) 

2. EWOM berpengaruh secara positif terhadap loyalitas merek (terbukti) 

3. EWOM berpengaruh secara positif terhadap kualitas yang dirasakan (terbukti) 

4. Kesadaran merek berpengaruh secara positif terhadap sikap terhadap Sate Ratu 

(terbukti) 

5. Loyalitas merek berpengaruh secara positif terhadap sikap terhadap Sate Ratu 

(terbukti) 

6. Kualitas yang dirasakan berpengaruh secara positif terhadap sikap terhadap Sate 

Ratu (terbukti) 

7. Sikap terhadap Sate Ratu berpengaruh secara positif terhadap niat beli ulang 

produk Sate Ratu (terbukti) 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Melalui implikasi manajerial ini peneliti berharap dapat memberi manfaat bagi 

pemilik Sate Ratu, maka implikasi manajerial yang dapat diberikan sebagai berikut: 

1. Sate Ratu sebaiknya terus meningkatkan pelayanan serta fasilitas yang dapat 

memberikan pengalaman memuaskan oleh konsumen, misalnya dengan bersikap 

sopan, bersikap bijak dalam mengatasi kritik dan saran dari konsumen, 

memberikan perhatian lebih kepada konsumen. Jika hal ini terus ditingkatkan 

secara maksimal, maka Sate Ratu dapat meningkatkan pemasaran mulut ke mulut 

atau WOM dari konsumen hingga niat beli ulang konsumen. 

2. Sate Ratu perlu untuk memperhatikan ulasan online yang tersebar di media sosial 

agar tidak mendapatkan ulasan buruk yang disengaja oleh pihak tidak bertanggung 

jawab, karena kepercayaan konsumen dalam sebuah ulasan yang positif dapat 

meningkatkan niat beli konsumen. Sebaliknya, ulasan yang negatif dapat 

menurunkan niat beli ulang konsumen. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Pelitian yang dilakukan ini memiliki keterbatasan yang berpengaruh kepada hasil 

penelitian ini, antara lain : 

1. Penelitian ini mendapatkan sampel paling banyak dari kalangan usia 20 – 25 tahun 

sehingga hasil dari penelitian ini tidak dapat menggeneralisasi seluruh konsumen 

yang pernah membeli produk Sate Ratu. 
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2. Penelitian ini terbatas pada restoran Sate Ratu, hasilnya mungkin akan berbeda bila 

diterapkan pada industri selain restoran. Penelitian selanjutnya dapat melakukan 

penelitian di industri berbeda seperti kesehatan, kecantikan, pariwisata, dan lain 

sebagainya agar model respon konsumen terhadap EWOM dapat diteliti dan 

diketahui lebih bervarian. 

5.4 Saran 

Dari hasil penelitian yang penulis dapatkan, penulis memberikan beberapa saran 

untuk peneliti selanjutnya yaitu : 

1. Diharapkan penelitian selanjutnya dapat dilakukan kepada berbagai kalangan 

umur agar merata. 

2. Pada penelitian selanjutnya dapat menggunakan objek penelitian dengan industri 

selain restoran. 
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LAMPIRAN 1  

KUESIONER PENELITIAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Responden yang terhormat,  
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Perkenalkan saya Ludwig Adhi Prakoso Soelardi, Mahasiswa Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta yang mengambil kuliah jurusan Manajemen. Saat ini saya sedang 

mengerjakan tugas akhir skripsi dengan judul “Pengaruh Electronic Word of 

Mouth Pada Media Sosial Instagram Terhadap Minat Beli Produk Sate Ratu” 

 

Saat ini, terdapat berbagai cara yang dapat dilakukan dalam melakukan strategi 

pemasaran. Pemasaran melalui media teknologi menjadi salah satu strategi yang saat 

ini dapat dimanfaatkan untuk mempromosikan produk dan jasa secara efektif. Salah 

satunya, pemasaran dilakukan dengan metode Electronic word of mouth / mulut ke 

mulut melalui media internet yang dilakukan oleh konsumen. 

 

Bila para responden ingin mengetahui sesuatu atau informasi mengenai penelitian ini, 

dapat menghubungi saya melalui Email / Instagram : luwyprakoso@gmail.com / 

@luwyprakoso 

 

Mohon jawab pertanyaan di bawah ini dengan pendapat kalian mengenai Electronic 

Word of mouth terhadap minat beli konsumen. 

Jenis Kelamin 

o Laki - laki 

o Perempuan 
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Usia 

o < 20 tahun 

o 21 – 25 tahun 

o 26 – 30 tahun 

o 31 – 35 tahun 

o > 36 tahun 

Apakah anda pernah mendengar Sate Ratu sebelumnya? 

o Ya  

o Tidak 

Apakah anda pernah mengunjungi akun Sate Ratu di Instagram? 

o Ya  

o Tidak 

Apakah anda pernah membeli produk Sate Ratu? 

o Ya  

o Tidak 

Harap pilih satu jawaban pertanyaan di bawah ini dengan skala likert & mohon mengisi 

kuesioner ini sesuai dengan jawaban saudara/saudari yang sesungguhnya, keterangan 

sebagai berikut: 
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STS   : Sangat Tidak Setuju 

TS    : Tidak Setuju 

N     : Netral  

S     : Setuju 

SS    : Sangat Setuju  

Relevansi Kualitas Argumen Mobile EWOM 

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Online review memberikan informasi tentang 

restoran yang diberikan oleh para pengulas. 

     

2 Saya akan merekomendasikan orang lain untuk 

membuat Online review. 

     

3 Saya setuju dengan pendapat yang disarankan 

dalam Online review. 

     

4 Online review dapat membantu saya untuk 

memilih produk yang tepat. 
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Akurasi Kualitas Argumen 

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Online review membantu saya menemukan 

restoran baru. 

     

2 Saya akan memilih restoran berdasarkan Online 

review.  

     

3 Online review cocok untuk industri restoran.      

4 Online review memberikan informasi terbaru 

tentang restoran. 

     

5 Online review dapat diandalkan sebagai sumber 

informasi. 

     

 

Kredibilitas Sumber  

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Online review membantu saya dalam mengambil 

keputusan yang tepat sebelum mengunjungi 

sebuah restoran sehingga memengaruhi 

pengalaman makan saya. 

     

2 Online review menunjukkan usaha pengulas 

dalam memberikan informasi yang akurat. 

     

3 Saya akan mempercayai Online review.      
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Valensi  

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Online review akan membantu saya dalam 

memilih restoran yang tepat sehingga 

memberikan pengalaman yang luar biasa.  

     

2 Online review memberikan informasi terkait hal 

baik yang disukai orang lain.  

     

3 Saya memiliki pengalaman yang baik saat 

melihat Online review. 

     

 

Kesadaran Merek  

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Saya dapat mengingat logo Sate ratu      

2 Saya dapat lebih mudah memahami online 

review Sate Ratu diantara restoran pesaing 

lainnya 

     

3 Online review tentang produk Sate Ratu sulit 

untuk dilupakan 

     

4 Saya akan mengingat beberapa karakteristik dari 

Online review yang saya baca seperti konten 

ulasan & penilaian 
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Loyalitas 

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Saya akan beralih ke restoran lain jika restoran 

yang lainnya memiliki Online review dengan 

tawaran harga yang lebih murah. 

     

2 Saya akan merekomendasikan orang lain untuk 

melihat Online review saat memilih restoran. 

     

3 Saya merasa setia kepada Sate Ratu ketika 

memberikan Online review. 

     

 

Kualitas Yang Dirasakan  

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Sebagian besar produk yang dibahas dalam 

online review memiliki kualitas yang baik. 

     

2 Tingkat ketepatan Online review sangat tinggi 

dalam membantu saya mengambil keputusan. 

     

3 Online review memberikan rekomendasi produk 

yang memiliki nilai sesuai dengan harganya. 
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Sikap  

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Saya merasa senang saat membaca Online 

review. 

     

2 Online review memiliki reputasi yang baik.      

3 Saya selalu memfokuskan pada ulasan yang 

positif ketika membaca Online review. 

     

 

Niat Beli  

NO PERNYATAAN STS TS N S SS 

1 Saya secara aktif mencari informasi tentang 

restoran secara online agar mendapatkan 

keputusan yang tepat. 

     

2 Online review membuat saya percaya untuk 

membeli makanan dari Sate Ratu.  

     

4 Saya akan membaca beberapa online review Sate 

Ratu sebelum saya membeli makanan dari 

restoran tersebut. 

     

5 Online review Sate Ratu memengaruhi niat saya 

untuk membeli makanan. 
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LAMPIRAN 2 

KUESIONER DARING 
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LAMPIRAN 3  

DATA RESPONDEN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



104 
 

 

Jenis 

Kelamin Usia 

Apakah anda 

pernah mendengar 

Sate Ratu 

sebelumnya? 

Apakah anda 

pernah 

mengunjungi 

akun Sate Ratu di 

Instagram? 

Apakah 

anda pernah 

membeli 

produk Sate 

Ratu? 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki > 36 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

31 – 35 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan <20 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan > 36 tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

31 – 35 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

31 – 35 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

31 – 35 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

31 – 35 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Perempuan 

26 – 30 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 

Laki - laki 

21 – 25 

tahun Ya Ya Ya 
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1

B
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2

B

M 

3

B

M 

4

B

M 

4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 3 3 3 3 3 2 2 2 3 4 4 4 3 4 4 4 3 2 3 4 3 4 

5 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 3 4 3 5 2 4 4 4 3 3 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 2 3 4 4 3 3 2 4 5 4 5 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 

3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 2 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 

1 2 1 2 2 2 1 1 2 1 2 1 2 2 1 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 3 4 

5 5 4 5 5 3 5 5 4 4 3 3 4 5 5 4 5 5 5 3 5 5 3 4 4 5 4 2 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 5 4 3 4 4 4 3 3 4 5 4 5 4 4 5 5 5 

4 3 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 3 3 

4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 3 2 2 3 4 3 3 2 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

5 3 3 4 4 3 5 4 5 4 4 3 4 4 4 3 4 2 3 3 2 3 3 2 3 2 3 2 2 3 3 3 

4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 5 4 3 3 5 3 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 2 4 3 4 5 5 4 4 3 3 4 3 4 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 

5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 3 4 4 4 5 5 4 4 3 3 3 4 3 3 2 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 5 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

5 4 3 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 5 4 5 1 3 3 3 5 3 1 5 4 5 5 

4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 
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4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 2 3 2 4 5 5 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 3 2 2 3 3 4 4 4 4 3 2 2 3 3 3 2 4 4 4 4 

2 2 1 2 3 3 2 2 2 1 1 1 2 1 1 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 1 2 1 4 2 2 2 4 4 4 5 5 3 5 5 5 5 

4 3 4 5 5 4 5 4 3 5 3 3 4 4 5 2 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 2 4 4 5 4 5 

5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 2 2 3 3 1 4 4 2 3 4 4 5 5 5 5 5 3 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 3 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 2 4 4 4 3 4 2 4 4 4 3 4 3 2 4 4 4 

5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 5 3 2 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 

1 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 2 4 4 4 3 4 4 5 5 5 5 3 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 3 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 3 3 3 

5 4 4 5 4 3 4 4 5 5 3 4 4 5 3 3 3 3 3 4 5 3 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

5 3 4 5 5 5 4 5 3 5 2 4 5 4 4 2 2 2 3 2 5 3 4 4 4 5 4 1 4 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 3 2 1 1 4 4 4 5 4 5 5 

4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 2 2 4 4 5 

3 2 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 2 2 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 2 2 1 4 4 4 4 5 3 4 5 5 5 

4 4 3 4 3 3 5 3 3 4 4 3 3 3 4 1 1 1 2 5 3 3 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 3 2 2 3 3 3 2 

4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

5 5 5 5 4 3 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 3 3 4 5 5 5 

4 3 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 1 1 1 2 

3 5 4 5 5 3 5 5 5 5 4 2 3 5 4 1 3 3 3 3 3 2 3 3 4 4 4 4 4 5 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 2 3 4 2 2 3 2 3 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 5 
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4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 3 5 5 4 5 5 1 1 2 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 

4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 3 4 5 3 2 2 2 3 3 4 3 5 4 5 5 5 5 2 4 5 5 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 5 4 3 5 5 5 4 4 4 4 4 3 2 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 

5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 

5 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 2 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 

3 4 5 5 5 5 5 3 4 5 3 5 5 5 5 4 3 3 3 4 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 3 3 4 5 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 5 4 3 3 5 5 4 4 5 5 3 4 3 4 2 3 5 4 3 5 4 3 4 4 3 5 3 5 3 3 

4 4 4 4 3 5 3 4 5 4 4 4 3 4 5 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 5 4 3 4 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 

4 4 3 4 4 3 4 2 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 3 4 4 3 5 2 4 5 4 3 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 2 4 2 2 3 3 2 2 3 3 3 

5 4 5 5 4 5 5 3 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 2 1 2 2 1 1 2 1 2 3 2 2 2 3 2 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2 2 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 4 2 4 4 4 4 4 

4 4 2 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 5 4 2 4 2 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 3 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

4 3 5 4 4 4 5 4 5 3 3 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 3 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 5 5 3 4 5 4 3 5 5 5 5 5 4 4 3 5 4 4 4 3 3 4 5 4 5 

4 3 4 5 4 5 4 4 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 3 3 2 1 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 5 3 4 3 3 4 

2 4 3 3 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 3 3 3 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 5 3 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 

3 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 3 4 5 4 5 
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5 5 4 5 4 4 4 3 5 4 4 5 5 4 4 4 3 3 4 3 5 5 5 5 5 4 3 3 4 4 5 5 

4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 3 4 4 2 4 5 5 4 4 5 3 4 5 

4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 2 4 3 5 3 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 3 

5 4 4 5 4 4 5 3 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 3 4 5 5 3 4 4 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 3 5 5 5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 4 4 4 5 

4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 3 3 4 5 4 5 

4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 2 4 4 5 3 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 3 3 3 4 3 5 5 5 4 4 2 4 4 5 5 

5 4 4 4 4 2 5 4 2 4 2 3 2 4 5 1 2 2 1 2 4 3 2 5 4 1 2 1 2 2 2 3 

5 4 2 2 3 5 3 2 4 4 5 3 4 5 2 4 5 4 2 1 4 5 4 3 4 3 4 2 2 4 4 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 4 2 2 2 2 2 3 3 3 3 

4 5 5 2 4 3 5 2 5 4 4 5 4 2 2 3 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 3 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 3 5 4 5 

4 5 4 4 5 5 4 4 3 3 4 5 5 4 4 3 3 4 5 2 4 5 3 4 5 5 4 5 3 4 3 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 5 3 3 4 5 4 4 3 2 3 4 4 

5 4 4 5 5 3 5 4 5 5 4 2 5 4 4 4 5 2 4 4 5 3 5 4 5 2 5 5 4 2 5 4 

5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 3 2 2 4 5 4 5 5 4 5 5 2 4 5 3 4 4 5 5 4 2 3 5 2 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 3 3 5 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 4 3 5 5 5 3 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 4 2 5 4 2 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 2 4 5 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

2 3 3 4 3 4 4 5 2 3 2 2 3 2 2 2 3 3 4 4 3 4 2 4 2 2 2 2 4 3 4 2 

5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 3 4 5 5 3 4 3 4 4 5 4 3 3 4 4 5 2 2 3 4 4 

4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 3 4 3 5 5 4 3 5 4 4 5 4 3 5 4 4 2 4 

5 4 4 5 4 2 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 3 4 3 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 5 4 4 3 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 3 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 2 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

4 5 4 4 4 5 5 2 5 5 5 4 4 4 3 4 5 5 4 5 3 5 5 5 4 3 4 3 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 
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5 3 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 3 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 3 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 3 4 4 5 

4 5 4 5 4 3 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 2 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 3 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 2 4 5 5 5 

5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 5 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 3 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 2 4 

4 5 4 5 3 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 1 4 3 4 3 5 5 4 2 4 4 5 4 

5 3 3 5 5 3 5 3 5 5 5 3 5 5 3 5 3 3 4 5 3 3 3 3 3 3 3 3 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 3 4 5 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 2 2 3 2 3 2 3 5 4 5 2 3 2 4 5 5 4 

4 2 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 

5 4 4 2 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 3 3 4 2 4 2 2 2 4 5 2 5 2 4 4 5 4 5 

4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 3 

5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 3 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 3 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 2 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 3 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

3 4 5 4 4 5 4 5 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 3 4 5 4 3 4 2 4 4 4 5 

4 5 5 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 2 4 5 4 5 4 3 4 5 3 4 5 4 

4 5 4 5 4 2 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 3 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 3 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 2 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 

4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 2 4 4 2 2 1 5 4 4 1 2 1 3 3 3 3 

4 5 5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 4 5 4 3 3 4 4 4 5 4 2 

4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 2 4 4 3 1 2 1 4 5 5 5 5 3 3 4 5 4 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 

4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 3 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

2 4 3 1 4 1 4 2 5 5 3 4 2 4 3 1 4 3 2 1 5 3 4 3 2 3 4 2 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 4 4 2 5 4 5 5 2 5 4 3 4 4 4 5 4 3 5 4 5 3 4 1 5 5 3 5 

5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 2 2 3 4 5 4 5 5 4 2 2 2 2 

2 1 2 2 2 1 1 2 2 2 1 1 2 2 2 5 4 5 5 2 5 4 4 5 5 3 5 2 5 4 5 5 
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5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 2 2 1 4 4 5 5 4 4 2 2 1 2 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 4 5 5 5 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

4 2 2 4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 2 3 3 2 2 3 4 3 2 2 4 3 2 2 2 4 2 3 3 

5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 2 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 

3 4 5 2 2 1 3 4 3 5 4 5 5 4 4 5 3 4 2 1 3 2 2 2 3 1 2 3 5 3 4 2 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 5 4 

2 3 4 2 2 4 4 2 4 4 2 5 4 2 2 4 2 4 2 1 1 2 4 4 5 3 4 2 4 5 4 4 

4 5 4 2 4 2 3 3 4 4 4 3 4 4 5 2 2 4 4 3 4 2 4 5 4 3 4 5 5 4 3 4 

5 5 4 5 2 4 4 2 4 3 4 4 2 4 3 3 4 5 4 3 4 4 4 5 4 3 4 2 4 5 4 4 

2 4 3 5 2 2 3 5 2 3 4 2 3 3 2 5 3 2 4 2 2 3 4 2 2 3 3 2 4 2 5 3 

2 3 3 2 3 4 2 5 3 3 3 2 3 4 2 5 3 4 2 3 2 4 2 3 2 4 2 3 2 3 4 3 

3 2 4 2 3 2 4 2 3 2 2 3 3 4 5 2 4 5 3 3 2 2 3 4 3 3 3 5 3 4 5 4 

4 4 3 5 3 4 4 5 4 4 4 3 4 3 4 5 2 3 4 4 5 3 5 4 4 5 4 2 5 4 4 2 

5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 2 3 5 4 3 4 5 4 5 4 4 4 2 4 5 4 4 

2 3 3 4 3 3 2 4 5 5 3 2 3 2 2 2 3 4 3 2 2 2 2 3 3 3 4 2 2 2 3 2 

3 2 2 3 3 2 2 4 4 5 2 3 4 2 4 4 2 5 2 2 3 2 2 4 3 2 3 3 2 3 4 2 

3 2 4 2 3 2 4 2 3 2 3 2 3 2 4 2 3 2 4 4 3 2 3 2 2 4 3 5 2 3 2 2 

5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 3 2 4 5 4 4 5 2 2 3 2 4 3 3 4 2 3 2 2 2 

3 4 5 4 5 4 2 3 5 4 5 5 5 4 5 5 3 2 4 4 5 5 3 5 4 3 4 4 5 4 5 5 

4 3 4 4 4 3 5 4 5 4 3 5 3 4 3 2 3 3 2 3 4 2 5 3 4 3 4 3 4 5 4 5 

3 2 2 4 4 1 2 4 3 2 3 2 2 3 3 1 1 2 2 5 4 4 2 3 3 2 1 2 4 5 4 4 

5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 3 4 5 5 4 5 4 5 5 4 3 5 4 4 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 2 4 5 4 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 3 3 4 3 4 4 4 4 3 5 5 4 4 5 4 4 3 5 5 5 5 5 

4 3 2 3 3 4 3 2 4 1 2 4 4 3 2 4 4 5 4 3 4 2 4 3 4 4 4 3 4 5 4 5 

 

 

 


