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BAB V 

PENUTUP 

 

 Pada bab ini akan menjelaskan dan membahas mengenai kesimpulan dari 

analisis data yang telah dilakukan, implikasi manajerial, dan kelemahan penelitian.  

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan dan dijelaskan pada 

Bab IV, maka terdapat kesimpulan yang dapat diambil pada penelitian ini antara 

lain:  

1. Interaksi parasosial memengaruhi niat beli. 

2. Kredibilitas memengaruhi niat beli. 

3. Daya tarik fisik memengaruhi kredibilitas. 

4. Daya tarik fisik memengaruhi interaksi parasosial. 

5. Sikap homofil memengaruhi kredibilitas. 

6. Sikap homofili memengaruhi interaksi parasosial. 

7. Daya tarik sosial memengaruhi interaksi parasosial. 

8. Interaktivitas memengaruhi interaksi parasosial. 

9. Keterbukaan tidak memengaruhi interaksi parasosial. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

5.2 Implikasi Manajerial 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, implikasi manajerial yang 

dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

1. Interaksi parasosial seorang food vlogger menjadi pertimbangan bagi para 

pengikut atau penonton untuk memutuskan membeli produk kuliner. Maka, 

food vlogger perlu untuk memperhatikan penampilan agar kesan pertamanya 

dapat langsung menarik perhatian pengikut atau penonton untuk menonton 

konten yang diunggah. Selain itu, food vlogger juga harus menjalin interaksi 

secara online dengan para pengikut atau penontonnya melalui fitur yang 

tersedia di media sosial sehingga mereka semakin yakin dengan informasi atau 

ulasan yang diberikan. Food vlogger harus bisa meyakinkan para pengikut atau 

penontonnya dengan menyampaikan informasi terkait ulasan produk kuliner 

secara lengkap, terbuka, jujur, dan dapat dengan mudah diterima atau 

dimengerti.  

2. Kredibilitas seorang food vlogger menjadi nilai tambah. Ketika food vlogger 

memberikan rekomendasi produk kuliner, maka para pengikut atau 

penontonnya akan percaya bahwa produk tersebut memiliki kualitas yang baik 

dan patut untuk dikunjungi. Selain itu, kredibilitas food vlogger yang tinggi 

juga dapat mendapat kepercayaan suatu brand atau merek untuk menjalin kerja 

sama berbayar. Brand atau merek tersebut percaya bahwa para pengikut atau 

penontonnya juga akan tertarik untuk membeli produk yang dipromosikan.  

3. Tim manajemen dari food vlogger perlu untuk lebih memperhatikan 

interaktivitas seorang food vlogger dengan para pengikut atau penontonnya di 

media sosial. Tim manajemen perlu untuk membuat tim khusus untuk 

meningkatkan interaktivitas di media sosial agar para pengikut atau 

penontonnya semakin percaya dengan informasi yang dibagikan oleh food 

vlogger. Tim tersebut juga nantinya akan mengelola media sosial dari food 

vlogger agar interaksinya di media sosial dengan para pengikut atau 

 

 



 

 
 

penontonnya bisa terjalin dengan baik sehingga mereka merasa adanya 

komunikasi dan kedekatan.  

 

5.3 Kelemahan Penelitian 

 Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan, terdapat kelemahan 

diantaranya yaitu syarat loading factors yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

0,5.  

 

5.4 Saran Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat saran yang dapat 

digunakan oleh peneliti untuk penelitian selanjutnya yaitu pada penelitian 

selanjutnya dapat menggunakan nilai 0,7 untuk syarat loading factors. 
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LAMPIRAN I 

KUESIONER 

 

Bagian 1: Pertanyaan Filter dan Profiling 

Pertanyaan Filter: 

Apakah anda pernah melihat konten kuliner dari Mgdalenaf di media sosial 

(Youtube, Instagram, TikTok, dll)? 

o Ya 

o Tidak 

Apakah anda berlangganan atau subscribe akun Youtube dari Mgdalenaf? 

o Ya 

o Tidak 

Apakah anda mengikuti akun Instagram dari Mgdalenaf? 

o Ya 

o Tidak 

Apakah anda mengikuti akun TikTok dari Mgdalenaf? 

o Ya 

o Tidak 

Pertanyaan Profiling  

Jenis kelamin 

o Laki-laki 

o Perempuan 

 

 

 

 



 

 
 

Media sosial yang anda gunakan (bisa memilih lebih dari 1) 

o Facebook 

o Instagram 

o TikTok 

o Whatsapp 

o Twitter 

o Youtube 

Waktu anda untuk mengakses media sosial tersebut 

o < 3 jam/hari 

o ≥ 3 jam/hari 

Bagian 2: Pertanyaan mengenai variabel penelitian 

Keterangan Skala: 

1 = Sangat Tidak Setuju  

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

 No. Pernyataan Skala 

Daya Tarik Sosial 1 2 3 4 5 

1. Mgdalenaf memiliki banyak 

kesamaan dengan saya di bidang 

kuliner (selera makanan/kebiasaan 

makan/lainnya) 

     

2. Mgdalenaf memiliki kemiripan 

dengan saya di bidang kuliner 
     

3. Mgdalenaf memiliki pemikiran dan 

saran yang mirip dengan saya 
     

4. Saya ingin mengobrol dengan 

Mgdalenaf 
     

 

 



 

 
 

No. Pernyataan Skala 

 Daya Tarik Fisik 1 2 3 4 5 

1. Menurut saya Mgdalenaf menarik 

secara fisik 
     

2. Menurut saya Mgdalenaf itu cantik       

3. Mgdalenaf memiliki gaya bicara yang 

menarik. 
     

4. Gaya hidup Mgdalenaf menarik      

 Sikap Homofili 1 2 3 4 5 

1. Mgdalenaf memiliki selera makanan 

yang sama seperti saya 
     

2. Mgdalenaf memiliki satu pemikiran 

dengan saya tentang kuliner 
     

3. Mgdalenaf memilliki perilaku yang 

sama seperti saya dalam ketertarikan 

di bidang kuliner 

     

4. Mgdalenaf memperlakukan orang 

lain dengan sama / tanpa membeda-

bedakan 

     

5. Mgdalenaf memiliki banyak 

kesamaan dengan saya 
     

 Interaktivitas 1 2 3 4 5 

1. Mgdalenaf akan membalas jika saya 

mengirim pesan di media sosial 
     

2. Mgdalenaf akan merespons saya 

dengan cepat atau efisien. 
     

3. Mgdalenaf memungkinkan saya 

untuk berkomunikasi secara 

langsung. 

     

4. Mgdalenaf akan menanggapi apa 

yang saya katakan (rekomendasi / 

komentar) tentang kuliner 

     

 Keterbukaan 1 2 3 4 5 

1. Mgdalenaf terbuka untuk berbagi 

informasi di bidang kuliner 
     

2. Mgdalenaf membuat saya selalu 

mendapatkan informasi terbaru 

mengenai kuliner  

     

3. Mgdalenaf tidak menyimpan atau 

menutupi informasi. 
     

 

 



 

 
 

No. Pernyataan Skala 

 Keterbukaan 1 2 3 4 5 

4. Mgdalenaf berterus terang dalam 

menyampaikan informasi 
     

 Kredibilitas 1 2 3 4 5 

1. Saya menganggap Mgdalenaf ahli di 

bidang kuliner 
     

2. Saya menganggap Mgdalenaf tepat 

untuk menjadi seorang food vlogger 
     

3. Saya menganggap penyampaian 

Mgdalenaf dapat dipercaya  
     

4. Saya menganggap Mgdalenaf peduli 

dengan pengikutnya 
     

 Interaksi Parasosial 1 2 3 4 5 

1. Saya menantikan untuk menonton 

Mgdalenaf di channel YouTube-nya. 
     

2. Jika vlogger Mgdalenaf berkolaborasi 

dengan vlogger lain di saluran 

YouTube lainnya, saya akan 

menontonnya. 

     

3. Saat saya menonton Mgdalenaf, saya 

merasa menjadi bagian dari grup / 

tim kerjanya / pendukungnya 

     

4. Saya menganggap Mgdalenaf seperti 

teman lama saya. 
     

5. Saya ingin bertemu langsung dengan 

Mgdalenaf. 
     

6. Jika ada artikel tentang Mgdalenaf di 

koran atau majalah/berita online, saya 

akan membacanya. 

     

7. Mgdalenaf membuat saya nyaman, 

seperti saya dengan teman-teman 

saya 

     

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

No. Pernyataan Skala 

 Niat Beli 1 2 3 4 5 

1. Saat Mgdalenaf memberikan review 

atau komentar tentang suatu produk, 

ada baiknya saya memutuskan untuk 

membeli produk tersebut. 

     

2. Saya akan membeli produk yang 

dipromosikan oleh Mgdalenaf di 

masa mendatang. 

     

3. Saya akan mendorong orang-orang 

terdekat saya untuk membeli produk 

yang dipromosikan oleh Mgdalenaf. 

     

4. Saya akan memilih untuk membeli 

produk yang berkolaborasi dengan 

Mgdalenaf, meskipun harga pesaing 

lebih murah. 

     

5. Ketika ada produk baru yang 

dikolaborasikan atau dipromosikan 

oleh Mgdalenaf, maka saya akan 

tertarik untuk membeli. 
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LAMPIRAN II 

PROFILING RESPONDEN DAN JAWABAN PERTANYAAN 

 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

1 
3/22/2023 

18:03:38 
Perempuan 

Instagram, 

TikTok 
≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Ya 

2 
3/23/2023 

19:01:20 
Perempuan TikTok ≥ 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

3 
3/23/2023 

21:07:11 
Perempuan 

TikTok, 

Whatsapp 
< 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

4 
3/24/2023 

13:41:22 
Perempuan 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

5 
3/24/2023 

16:00:05 
Perempuan TikTok < 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

6 
3/24/2023 

16:46:11 
Perempuan 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

7 3/24/2023 

16:57:06 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

8 3/24/2023 

16:58:33 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

9 3/24/2023 

16:59:38 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

10 3/24/2023 

17:01:56 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

11 3/24/2023 

17:02:27 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 
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 No. 
Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

12 3/24/2023 

17:03:09 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

13 3/24/2023 

17:03:14 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Ya 

14 3/24/2023 

17:07:09 

Laki - laki Whatsapp, 

Twitter 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

15 3/24/2023 

17:13:06 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

16 3/24/2023 

17:13:25 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

17 3/24/2023 

17:14:59 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

18 3/24/2023 

17:27:12 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

19 3/24/2023 

17:32:59 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

20 3/24/2023 

17:33:24 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

21 3/24/2023 

17:45:00 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

22 3/24/2023 

17:47:27 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

23 3/24/2023 

17:47:40 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

24 3/24/2023 

17:55:35 

Perempuan Instagram, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

25 3/24/2023 

17:59:01 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

26 3/24/2023 

18:02:59 

Perempuan TikTok, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

27 3/24/2023 

18:03:46 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

28 3/24/2023 

18:12:17 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Ya 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

29 3/24/2023 

18:24:49 

Perempuan Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

30 3/24/2023 

18:40:55 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

31 3/24/2023 

18:58:44 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

32 3/24/2023 

20:26:16 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

33 3/24/2023 

22:07:46 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

34 3/24/2023 

22:10:43 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

35 3/24/2023 

22:10:56 

Perempuan TikTok ≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

36 3/24/2023 

22:32:46 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Twitter 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

37 3/25/2023 

7:25:31 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

38 3/25/2023 

9:27:01 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

39 3/25/2023 

9:52:38 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

40 3/25/2023 

9:56:45 

Perempuan TikTok < 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

41 3/25/2023 

10:15:03 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

42 3/25/2023 

10:31:15 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

43 3/25/2023 

11:03:52 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

44 3/25/2023 

12:37:21 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

45 3/25/2023 

17:10:29 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

46 3/25/2023 

18:58:45 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

47 3/25/2023 

19:22:14 

Laki - laki TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

48 3/25/2023 

20:06:20 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

< 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

49 3/25/2023 

20:52:45 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

50 3/25/2023 

21:51:59 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

51 3/26/2023 

12:01:32 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

52 3/26/2023 

13:25:23 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

53 3/26/2023 

13:27:47 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

54 3/26/2023 

19:12:20 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

55 3/28/2023 

11:45:39 

Perempuan Instagram ≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

56 3/28/2023 

13:54:03 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

57 3/28/2023 

14:12:23 

Laki - laki Instagram < 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

58 3/28/2023 

15:10:48 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

59 3/28/2023 

16:42:37 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

60 3/28/2023 

17:05:31 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

61 3/28/2023 

17:07:41 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

62 3/28/2023 

17:07:44 

Perempuan Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

63 3/28/2023 

17:12:29 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

64 3/28/2023 

17:14:51 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

65 3/28/2023 

17:18:14 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 



 
 

97 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

66 3/28/2023 

17:24:05 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

67 3/28/2023 

17:28:09 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

68 3/28/2023 

17:28:24 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

69 3/28/2023 

17:44:24 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

70 3/28/2023 

17:54:56 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

71 3/28/2023 

18:46:28 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

72 3/28/2023 

19:32:54 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

73 3/28/2023 

20:22:50 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

74 3/28/2023 

20:28:07 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

75 3/28/2023 

20:32:05 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Ya 

76 3/28/2023 

20:34:18 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

77 3/28/2023 

20:34:38 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

78 3/28/2023 

20:57:25 

Laki - laki Instagram, 

TikTok 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

79 3/28/2023 

21:02:59 

Perempuan Instagram ≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

80 3/28/2023 

21:22:44 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

81 3/28/2023 

21:44:22 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

82 3/29/2023 

4:05:46 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

83 3/29/2023 

9:16:33 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

84 3/29/2023 

10:53:22 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

85 3/29/2023 

10:55:33 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

 

 

 



 
 

101 
 

 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

86 3/29/2023 

10:58:19 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

87 3/29/2023 

10:59:07 

Perempuan Instagram, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

88 3/29/2023 

11:04:59 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

89 3/29/2023 

11:06:25 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

90 3/29/2023 

11:14:57 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

91 3/29/2023 

11:35:45 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

 

 

 



 
 

102 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

92 3/29/2023 

11:39:03 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

93 3/29/2023 

11:40:48 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

94 3/29/2023 

11:42:59 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

95 3/29/2023 

12:06:07 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

96 3/29/2023 

12:07:29 

Perempuan TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

97 3/29/2023 

12:07:59 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 

 



 
 

103 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

98 3/29/2023 

12:10:47 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

99 3/29/2023 

12:15:02 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

100 3/29/2023 

12:27:30 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

101 3/29/2023 

12:46:30 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

102 3/29/2023 

13:38:31 

Perempuan TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 

 

 



 
 

104 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

103 3/29/2023 

13:39:55 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter 

< 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

104 3/29/2023 

13:43:59 

   
Tidak Tidak Ya Tidak 

105 3/29/2023 

13:44:45 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

106 3/29/2023 

13:47:26 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

107 3/29/2023 

13:50:30 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

< 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

 

 

 



 
 

105 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

108 3/29/2023 

14:01:32 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

109 3/29/2023 

14:11:27 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

110 3/29/2023 

14:16:15 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

111 3/29/2023 

14:23:08 

Perempuan TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

112 3/29/2023 

14:23:09 

Perempuan Whatsapp < 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

113 3/29/2023 

15:17:36 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

114 3/29/2023 

15:28:57 

Perempuan Instagram, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

 

 

 



 
 

106 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

115 3/29/2023 

15:32:02 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

116 3/29/2023 

15:44:50 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

117 3/29/2023 

15:56:04 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

118 3/29/2023 

16:16:48 

Perempuan Instagram, 

TikTok 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

119 3/29/2023 

16:24:47 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

120 3/29/2023 

16:26:13 

Perempuan Facebook, 

Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 



 
 

107 
 

 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

121 3/29/2023 

16:29:16 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

122 3/29/2023 

16:39:26 

Perempuan Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

123 3/29/2023 

16:47:06 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

124 3/29/2023 

17:08:01 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

125 3/29/2023 

17:28:18 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

126 3/29/2023 

17:40:43 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 

 

 



 
 

108 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

127 3/29/2023 

19:08:22 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

128 3/29/2023 

19:10:55 

Perempuan Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

129 3/29/2023 

19:17:09 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

130 3/29/2023 

19:34:55 

Perempuan Facebook, 

Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

131 3/29/2023 

19:37:30 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

 

 

 



 
 

109 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

132 3/29/2023 

20:14:43 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

133 3/29/2023 

20:33:51 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

134 3/29/2023 

21:17:15 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

135 3/29/2023 

21:33:11 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

136 3/29/2023 

23:46:46 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

 

 

 

 



 
 

110 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

137 3/30/2023 

3:55:48 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

138 3/30/2023 

9:07:46 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

139 3/30/2023 

11:13:00 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

140 3/30/2023 

16:22:20 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

141 3/30/2023 

21:28:23 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

142 3/30/2023 

21:29:00 

Laki - laki Instagram ≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 



 
 

111 
 

 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

143 3/31/2023 

1:54:18 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

144 3/31/2023 

9:04:08 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

145 3/31/2023 

9:08:08 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

146 3/31/2023 

14:17:04 

Laki - laki Whatsapp ≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

147 3/31/2023 

16:14:40 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

148 4/1/2023 

20:09:40 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

149 4/2/2023 

10:12:01 

Perempuan Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 

 



 
 

112 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

150 4/2/2023 

13:48:03 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

151 4/2/2023 

21:55:45 

Perempuan TikTok ≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

152 4/3/2023 

7:29:13 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

153 4/3/2023 

18:51:27 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

154 4/3/2023 

19:13:06 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

155 4/3/2023 

19:16:08 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

156 4/3/2023 

19:20:17 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 

 



 
 

113 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

157 4/3/2023 

19:29:16 

Perempuan TikTok, 

Twitter 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Ya 

158 4/3/2023 

19:37:33 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

159 4/3/2023 

19:54:13 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

160 4/3/2023 

20:03:01 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

161 4/3/2023 

21:03:55 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

162 4/3/2023 

21:38:24 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

163 4/3/2023 

22:52:58 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

 

 

 



 
 

114 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

164 4/4/2023 

3:53:11 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

165 4/4/2023 

10:20:49 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

166 4/4/2023 

12:57:34 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

167 4/4/2023 

13:09:05 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Ya 

168 4/4/2023 

13:33:43 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

 

 



 
 

115 
 

 

 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

169 4/4/2023 

13:48:36 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter 

< 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 

170 4/4/2023 

14:24:43 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

171 4/4/2023 

14:28:10 

Perempuan TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

172 4/4/2023 

14:28:42 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

173 4/4/2023 

14:34:08 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Ya 

 

 

 

 



 
 

116 
 

No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

174 4/4/2023 

15:10:28 

Perempuan Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

175 4/4/2023 

15:48:30 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

176 4/4/2023 

16:00:34 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Ya 

177 4/4/2023 

16:05:12 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

178 4/4/2023 

17:14:58 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

179 4/4/2023 

17:19:35 

Perempuan Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

180 4/4/2023 

19:10:59 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

181 4/4/2023 

19:19:17 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

182 4/4/2023 

20:12:05 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

183 4/4/2023 

20:16:39 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

184 4/4/2023 

20:49:30 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

185 4/4/2023 

21:51:59 

Perempuan TikTok < 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

186 4/4/2023 

21:55:31 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

187 4/4/2023 

22:05:08 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

188 4/4/2023 

23:38:53 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

189 4/5/2023 

1:21:07 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

190 4/5/2023 

10:53:10 

Perempuan TikTok ≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

191 4/5/2023 

13:00:32 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

192 4/5/2023 

21:22:53 

Perempuan Instagram < 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

193 4/6/2023 

21:17:10 

Perempuan Whatsapp < 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

194 4/8/2023 

16:13:54 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

195 4/8/2023 

23:06:25 

Perempuan Instagram, 

Youtube 

< 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

196 4/9/2023 

19:14:26 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

197 4/11/2023 

17:55:36 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

198 4/12/2023 

13:35:55 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

199 4/12/2023 

13:36:15 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

200 4/12/2023 

13:36:57 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

201 4/12/2023 

13:37:20 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

202 4/12/2023 

13:37:30 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

203 4/12/2023 

16:36:01 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

204 4/12/2023 

16:47:05 

Perempuan Instagram ≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

205 4/12/2023 

21:32:11 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

206 4/15/2023 

13:27:44 

Perempuan TikTok < 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

207 4/15/2023 

14:01:23 

Perempuan TikTok < 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

208 4/15/2023 

21:45:24 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

209 5/2/2023 

13:01:37 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

210 5/2/2023 

20:27:14 

Laki - laki Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

211 5/2/2023 

21:13:28 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Tidak Tidak 

212 5/2/2023 

23:28:28 

Perempuan Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

213 5/3/2023 

10:57:58 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Ya Tidak 

214 5/3/2023 

11:35:53 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 

215 5/3/2023 

13:09:55 

Perempuan Instagram, 

TikTok 

≥ 3 jam/hari Ya Ya Ya Ya 

216 5/3/2023 

17:01:32 

Laki - laki Facebook, 

Instagram, 

TikTok, 

Whatsapp, 

Twitter, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 
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No. 
Cap 

Waktu 

Jenis 

Kelamin 

Media sosial 

yang paling 

sering 

digunakan 

Waktu 

Anda 

untuk 

mengakses 

media 

sosial 

tersebut 

Apakah anda 

pernah melihat 

konten kuliner dari 

Mgdalenaf di media 

sosial 

(Youtube/Instagram/ 

TikTok)? 

Apakah anda 

berlangganan 

atau subscribe 

akun Youtube 

dari Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

Instagram dari 

Mgdalenaf? 

Apakah anda 

mengikuti akun 

TikTok dari 

Mgdalenaf? 

217 5/3/2023 

18:12:14 

Perempuan Instagram, 

Whatsapp 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

218 5/4/2023 

1:20:53 

Laki - laki Instagram, 

Whatsapp, 

Youtube 

≥ 3 jam/hari Ya Tidak Tidak Tidak 

219 5/4/2023 

8:19:57 

   
Tidak Tidak Tidak Tidak 
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LAMPIRAN IV 
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