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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Pada hasil perhitungan penelitian ini menggunakan total transaksi sebanyak 

1.336 dan dengan hasil akhir 6 aturan asosiasi yang terbentuk. Berdasarkan 

permasalahan awal penelitian ini yaitu menemukan pola transaksi dari transaksi 

penjualan selama kurun waktu 3 bulan yang dapat digunakan untuk pertimbangan 

paket penjualan dan pertimbangan peletakan posisi produk di dalam toko. Berikut 

contoh rekomendasi paket penjualan dan posisi peletakan produk dari 6 aturan 

asosiasi yang terbentuk dapat menjadi bahan pertimbangan: 

1. Membuat paket penjualan setiap pelanggan membeli tiga Whiskas pouch 

80g mackerel salmon maka akan mendapat potongan harga satu Whiskas 

pouch 80g grilled saba. Hal ini dapat mendorong pelanggan untuk 

membeli lebih banyak produk dan meningkatkan penjualan kedua varian 

tersebut. 

2. Membuat paket penjualan setiap pelanggan membeli enam Prama dog 

snack dan treat mango 70g, maka akan mendapat tambahan satu Prama 

dog snack dan treat pumpkin 70g. Ini memberikan insentif kepada 

pelanggan untuk membeli lebih banyak dan berbagai varian produk 

Prama. 

3. Membuat paket penjualan setiap pelanggan membeli dua Whiskas pouch 

80g mackerel salmon dan membeli dua Whiskas pouch 80g grilled saba 

maka akan mendapat satu snack kucing. Hal ini dapat meningkatkan 

penjualan keduanya dan memberikan nilai tambah kepada pelanggan. 

4. Membuat paket penjualan setiap pelanggan membeli tiga Prama dog 

snack dan treat beef 70g dan tiga Prama dog snack dan treat salmon 70g 

akan mendapat tambahan satu Prama dog snack dan treat milk 70g. Ini 
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tidak hanya meningkatkan penjualan produk-produk tersebut, tetapi juga 

memberikan insentif kepada pelanggan untuk mencoba varian lainnya. 

5. Posisi peletakan produk dari Prama dog snack dan treat milk 70g, Prama 

dog snack dan treat beef 70g, Prama dog snack dan treat salmon 70g, 

Prama dog snack dan treat mango 70g, Prama dog snack dan treat 

pumpkin 70g dapat dibariskan berurutan agar lebih mempermudah 

pembeli dalam mencari produk dari Prama. Hal ini akan mempermudah 

pembeli dalam mencari produk dari Prama dan memicu peningkatan 

penjualan lintas varian. 

6. Posisi peletakan produk dari Whiskas pouch 80g mackerel salmon dan 

Whiskas pouch 80g grilled saba dapat diletakan bersebelahan agar lebih 

mempermudah dalam mencari produk dari Whiskas sesuai dengan hasil 

association rules. 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, berhasil diimplementasikan 

teknik data mining dengan algoritma Apriori untuk menganalisis data transaksi 

penjualan pada pet shop Z. Hasil dari analisis ini membantu menemukan pola-pola 

transaksi yang relevan, sehingga dapat digunakan untuk menyusun rekomendasi 

paket penjualan yang lebih efektif dan meningkatkan keuntungan penjualan. Selain 

itu, hasil penelitian ini juga memberikan rekomendasi peletakan posisi produk yang 

telah dilampirkan pada laporan penelitian. Rekomendasi ini berfungsi sebagai 

panduan bagi pet shop Z untuk mengatur tata letak produk secara strategis di toko, 

dengan tujuan meningkatkan daya tarik produk, kenyamanan pelanggan, dan 

meningkatkan kesempatan untuk memperoleh penjualan tambahan melalui strategi 

tata letak yang optimal. Dengan demikian, penerapan data mining dengan algoritma 

Apriori dalam analisis transaksi penjualan pada pet shop Z dapat memberikan 

manfaat yang signifikan bagi peningkatan efisiensi dan keuntungan usaha, serta 

membantu penempatan produk yang lebih baik untuk meningkatkan pengalaman 

pelanggan. 

B. Saran 
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Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dilakukan, penulis mengemukakan 

saran sebagai pertimbangan untuk penelitian yang akan dilakukan pada kemudian 

hari: 

1. Kekurangan pertama pada penelitian ini adalah jumlah data yang kurang 

banyak, pada penelitian ini data yang digunakan hanya dalam kurun 

waktu 3 bulan saja, seharusnya bisa dalam kurun waktu 6 bulan dengan 

total transaksi 1.336 dan 239 item sehingga mempengaruhi nilai 

minimum support dan nilai minimum confidence yang ditentukan di awal 

relatif kecil dibandingkan penelitian-penelitian yang lain. 

2. Kekurangan kedua adalah kemampuan milik penulis yang tidak terlalu 

baik sehingga dapat mempengaruhi hasil yang didapat. Diharapkan untuk 

ke depannya, dapat mencari serta menambah ilmu sehingga penelitian 

yang akan datang dapat menghasilkan hasil yang benar-benar akurat. 

Dengan adanya saran berikut, diharapkan bahwa penelitian yang dilakukan 

pada masa mendatang dapat berjalan lebih baik serta memberikan hasil yang lebih 

bermanfaat.
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