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Pengaruh Daya Tarik Brand Ambassador Win Metawin Terhadap Brand 

Awareness Kosmetik Cathy Doll 

 
Skolastika Natasya Olivia Irmadela 

ABSTRAK 

 Daya tarik brand ambassador digunakan oleh perusahaan untuk membantu 

mempromosikan produk atau layanan mereka, para brand ambassador digunakan oleh 

perusahaan untuk menarik perhatian dari khalayak luas guna mencapai tujuan 

perusahaan lainnya, salah satu tujuan dari penggunaan brand ambassador adalah untuk 

meningkatkan brand awareness yang merupakan elemen terpenting agar suatu brand 

dapat diterima oleh pasar dan dapat bersaing dengan brand lain dengan produk serupa.  

 Pada studi ini, daya tarik brand ambassador yang berbeda dipelajari untuk 

melihat bagaimana penampilan dari brand ambassador dapat mempengaruhi 

kesadaran merek masyarakat. Win Metawin, aktor terkenal asal Thailand yang menjadi 

brand ambassador Cathy Doll berperan untuk menarik perhatian dari masyarakat luas 

dan membangun brand awareness tentang brand Cathy Doll, serta mempersuasif 

masyarakat selaku calon konsumen untuk menggunakan produk dari brand Cathy Doll.  

 Pada penelitian ini digunakan metode survei untuk menjelaskan hubungan yang 

terjadi diantara dua variabel, penelitian dilakukan dengan mengumpulkan data dari 

para penggemar Win Metawin di Indonesia. Perolehan data dilakukan dengan 

menyebarkan kuesioner kepada 98 responden. Metode pengambilan sampel dengan 

menggunakan teknik non-probability sampling yaitu purposive sampling, 

menyebarkan melalui direct message di media sosial Twitter. Skala yang digunakan 

yaitu skala guttman dan likert, serta mengolah data menggunakan analisis deskriptif 

serta uji regresi linear sederhana. Hasil penelitian ini menunjukkan, bahwa daya tarik 

brand ambassador memiliki pengaruh terhadap kesadaran merek konsumen brand 

kosmetik Cathy Doll. 

 

Kata kunci: Daya Tarik Brand Ambassador, Brand Awareness, Komunikasi 

Pemasaran, Win Metawin. 


