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BAB IV 

 PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh peneliti dengan judul "Pengaruh 

Daya Tarik Brand Ambassador Win Metawin terhadap Brand Awareness 

Kosmetik Cathy Doll" dapat ditarik kesimpulan bahwa terdapat pengaruh dari 

variabel daya tarik brand ambassador Win Metawin terhadap variabel brand 

awareness kosmetik Cathy Doll. Hal ini terlihat pada hasil r square yang 

menunjukkan nilai sebesar 0,157 atau 15,7%, artinya bahwa daya tarik brand 

ambassador Win Metawin mempengaruhi brand awareness responden terhadap 

kosmetik Cathy Doll sebesar 15,7% dan sisanya 84,3% brand awareness 

responden dipengaruhi oleh variabel lain. 

 Bukti pengaruh daya tarik brand ambassador terhadap brand awareness juga 

ditunjukkan melalui hasil olah data yang memperlihatkan nilai signifikansi 0,000. 

Nilai signifikansi tersebut menunjukkan nilai yang lebih kecil dibandingkan nilai 

probabilitas yang telah ditentukan sebesar 0,05, artinya bahwa terdapat pengaruh 

dari daya tarik Win Metawin sebagai brand ambassador dengan brand awareness 

responden mengenai brand kosmetik Cathy Doll.  

 Indikator likability yang menunjukkan karisma, fisik dan visual menarik dari 

Win Metawin pada iklan dan promosi serta event and experience Cathy Doll 

menjadi salah satu faktor yang paling dominan untuk menarik perhatian khalayak 
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luas, sehingga dapat mempengaruhi brand awareness konsumen terhadap brand 

kosmetik Cathy Doll. Daya tarik yang ditunjukkan oleh Win Metawin dalam iklan 

dan promosi, serta event and experience berhasil menarik perhatian dari 

masyarakat luas sehingga mudah untuk Win Metawin mempengaruhi masyarakat 

memiliki dan meningkatkan brand awareness mengenai brand atau produk yang 

diiklankan. Melalui daya tarik yang dimilikinya dan perhatian yang diterima dari 

masyarakat luas, dimanfaatkan oleh Win Metawin untuk membangun brand 

awareness masyarakat mengenai brand dan produk Cathy Doll. 

 Pengaruh Win Metawin yang berperan sebagai brand ambassador tampak pada 

hasil respon responden pada pertanyaan indikator brand recognition yang 

menunjukkan bahwa mayoritas responden menyatakan keberadaan Win Metawin 

membantu responden untuk mengenali dan mengingat nama brand serta produk 

dari brand tersebut, hal ini menunjukkan bahwa responden berada di tahap brand 

recognition atau dapat mengingat merek Cathy Doll dengan adanya bantuan. 

Berdasarkan hasil tersebut dapat ditarik kesimpulan, bahwa responden 

memerlukan adanya bantuan untuk mengingat brand Cathy Doll dan bantuan 

tersebut berupa keberadaan Win Metawin sebagai brand ambassador.  

B. Saran 

1. Saran Akademis 

  Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, penelitian ini 

hanya berfokus pada salah satu aspek dari brand ambassador, yaitu daya tarik 
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atau attractiveness untuk mengetahui aspek tersebut dapat memberikan 

pengaruh berupa brand awareness atau tidak. Sehingga peneliti mengharapkan, 

jika peneliti selanjutnya dapat menggunakan aspek lain dari brand ambassador 

lainnya seperti power, kredibilitas dan lain sebagainya atau bentuk komunikasi 

pemasaran lain yang belum digunakan dalam penelitian ini, agar dapat 

memperoleh hasil atau informasi yang berbeda dan melengkapi hasil penelitian 

miliki peneliti, sehingga dapat berguna untuk referensi terkait daya tarik brand 

ambassador, komunikasi pemasasran, dan brand awareness. 

  Peneliti dalam melakukan penelitian ini masih terdapat kekurangan, 

terutama terdapat bias pada penelitian ini karena responden yang diambil adalah 

para penggemar Win Metawin di Indonesia. Diharapkan peneliti selanjutnya 

dapat menjangkau responden dengan jumlah yang lebih banyak responden 

selain penggemar Win Metawin, sehingga tidak menjadi bias dan lebih dapat 

menunjukkan pengaruh daya tarik brand ambassador Win Metawin terhadap 

brand awareness kosmetik Cathy Doll. 

2. Saran Praktis 

  Win Metawin sebagai brand ambassador Cathy Doll mampu 

memberikan pengaruh positif terhadap brand awareness konsumen mengenai 

brand Cathy Doll. Pada penelitian ini hasil nilai R Square yang didapatkan 

sebesar 15,7%, tentunya hal ini bisa menjadi bahan evaluasi dari Cathy Doll 

untuk mempertimbangkan kembali strategi komunikasi pemasaran yang 

digunakan atau mempertimbangkan kembali penggunaan Win Metawin sebagai 



 

 

 132 

brand ambassador di masa depan untuk mendapatkan hasil yang maksimal dan 

lebih berpengaruh positif terhadap brand awareness di kalangan masyarakat 

baik dalam negeri maupun di luar negeri. 
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Dengan hormat, 

 Perkenalkan nama saya Skolastika Natasya Olivia Irmadela, mahasiswa 

angkatan 2018 dari Universitas Atma Jaya Yogyakarta, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik, Program Studi Komunikasi. Pada kesempatan ini, saya selaku peneliti dengan 

penelitian "Pengaruh Daya Tarik Brand Ambassador Win Metawin Terhadap Brand 

Awareness Produk Kecantikan Cathy Doll" hendak memohon kepada saudara untuk 

dapat meluangkan waktu mengisi kuesioner penelitian yang telah disiapkan peneliti. 

Hasil dari kuesioner akan peneliti gunakan berkaitan dengan skripsi peneliti sebagai 

syarat untuk memperoleh gelar Sarjana. 

 Melalui pengisian kuesioner ini, peneliti hendak mengetahui apakah terdeapat 

pengaruh dari daya tarik brand ambassador Win Metawin terhadap brand awareness 

produk kecantikan Cathy Doll terutama untuk para penggemar Win Metawin di 

Indonesia. Seluruh jawaban responden menjadi dokumen yang tertutup dan hanya 

digunakan oleh peneliti sebagai data penelitian. 

 Atas kesediaan saudara untuk meluangkan waktu mengisi kuesioner penelitian, 

Saya ucapkan terima kasih. 

Peneliti, 

 

Skolastika Natasya Olivia Irmadela 
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A. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Kuesiner digunakan untuk keperluan akademis peneliti, sehingga 

dimohon untuk dapat mengisi kuesioner sejujurnya. 

2. Jawab pertanyaan dengan teliti, sesuai dengan jawaban yang sekiranya 

paling mewakili. 

3. Kuesioner terdiri dari 3 babak pengisian, babak pertama digunakan 

untuki keperluan data dari responden. Babak kedua adalah pertanyaan 

brand awareness yang berisi dua isian dan 15 pertanyaan yang terdapat 

dua pilihan (Ya/Tidak) responden dapat memberikan tanda bulat (◉) 

pada jawaban yang diinginkan. Pada babak ketiga responden hanya 

perlu memberikan tanda bulat (◉) pada kolom skala pengukuran dari 

masing-masing pertanyaan. Satu pertanyaan hanya bisa dijawab 

dengan satu tanda bulat saja. Skala pengukuran masing-masing 

pertanyaan terdiri dari 4 jawaban:  

SS : Sangat Setuju (Skor 4) 

S : Setuju (Skor 3) 

TS : Tidak Setuju (Skor 2) 

STS : Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 
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DATA RESPONDEN 

NO PERTANYAAN JAWABAN 

1. Usia ... tahun 

2. Jenis Kelamin Laki-laki / Perempuan 

3. Pekerjaan .... 

 

Bagian 1: Brand Awareness 

1. Sebutkan merek kosmetik yang pertama kali muncul dalam benak anda (satu 

saja) 

 

2. Sebutkan merek kosmetik, selain yang sudah disebutkan di atas 

 

3.  

No Pertanyaan Ya Tidak 

1 Apakah anda mengetahui nama brand dari logo di 

bawah ini? 
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2 

 

Apakah anda dapat mengenali nama brand ketika 

melihat kemasan produk di atas? 

  

3 

 

Apakah anda langsung mengetahui nama brand tersebut 

ketika melihat kemasan produk di atas? 

  

4 Apakah anda mengetahui brand tersebut karena Win 

Metawin menjadi brand ambassadornya? 

  

5 

 

Apakah anda dapat mengenali nama brand ketika 

melihat cuplokan iklan produk di atas? 
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6 

 

Apakah anda lebih mudah mengenali dan mengingat 

nama brand ketika melihat gambar cuplikan iklan di 

atas? 

  

7 Apakah keberadaan Win Metawin yang muncul pada 

gambar cuplikan iklan di atas membantu anda untuk 

mengenali dan mengingat nama brand lebih mudah? 

  

8 Apakah keberadaan Win Metawin pada cuplikan iklan 

di atas juga membantu anda untuk mengenali produk 

dari brand tersebut? 

  

9 Apakah anda mengenali iklan, produk, dan nama brand 

tersebut melalui media sosial milik Win Metawin? 

  

10 Apakah keberadaan Win Metawin juga membantu anda 

untuk mengenali dan mengingat produk dari brand 

tersebut selain yang ada pada gambar di atas? 

  

11 

 

  



 

 

 145 

Apakah anda dapat mengFfenali dan mengingat nama 

brand pada gambar poster event di atas? 

12 

 

Apakah anda lebih mengenali dan mengingat nama 

brand setelah melihat gambar event di atas? 

  

13 Apakah keberadaan Win Metawin sebagai brand 

ambassador membantu anda untuk mengenali dan 

mengingat nama brand pada gambar event di atas? 

  

14 Apakah event brand x Win Metawin selain pada gambar 

di atas, juga membantu anda dalam mengenal dan 

mengingat brand tersebut? 

  

15 Apakah event brand x Win Metawin membantu anda 

dalam mengenali dan mengingat produk dari brand 

tersebut? 

  

 

Bagian 2: Daya Tarik Brand Ambassador 

Pernyataan SS S N TS STS 

Similarity 

1) Win Metawin memiliki pribadi yang positif. 

2) Win Metawin adalah sosok ceria. 

Familiarity 
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1) Win Metawin salah satu aktor asal Thailand. 

2) Win Metawin aktor terkenal. 

3) Win Metawin aktor yang terkenal melalui series 

Thailand "2Gether: The Series". 

Likability 

1) Win Metawin memiliki kharisma. 

2) Win Metawin memiliki penampilan fisik yang 

menarik. 

3) Win Metawin memiliki penampilan visual yang 

menarik. 

4) Win Metawin merupakan aktor yang berprestasi. 
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DATA KUESIONER VARIABEL X 

 

No X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

11 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

20 4 4 4 4 4 4 4 3 3 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

24 4 3 3 3 3 3 3 4 3 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

26 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

28 4 4 3 3 3 3 4 4 4 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

31 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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34 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

37 4 3 3 3 3 4 4 4 3 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

39 3 3 3 4 4 4 3 4 4 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

42 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

51 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

54 3 3 3 3 4 4 4 3 4 

55 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

57 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

58 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

60 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

62 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

68 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

71 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

73 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

75 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

81 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

83 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

85 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

91 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

94 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

97 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

 

DATA KUESIONER VARIABEL Y 

No Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 Y13 Y14 Y15 

1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 

3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 
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4 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 

5 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

6 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

7 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

8 1 1 1 1 2 1 2 2 2 2 2 1 1 2 1 

9 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

10 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

11 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

12 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 2 

13 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

14 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

15 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

16 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

17 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

18 1 2 1 1 2 1 2 1 1 2 2 1 1 2 2 

19 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

20 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

21 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

22 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

23 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

24 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

25 1 1 1 1 2 1 2 2 2 2 1 1 1 2 2 

26 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

27 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

28 2 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 

29 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2 1 1 1 2 

30 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

31 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

32 2 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 

33 2 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 

34 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

35 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

36 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

37 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

38 2 1 2 1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 2 



 

 

 151 

39 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

40 2 1 2 1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 2 

41 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

42 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

43 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

44 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

45 2 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 

46 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

47 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

48 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

49 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

50 2 1 2 1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 2 

51 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

52 2 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 

53 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 

54 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

55 2 1 2 1 1 2 2 2 2 1 2 2 1 1 2 

56 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

57 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 

58 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

59 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

60 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

61 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

62 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

63 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 

64 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

65 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

66 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 

67 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

68 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 

69 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

70 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 

71 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

72 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

73 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 
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74 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

75 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 

76 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

77 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

78 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

79 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

80 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

81 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

82 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

83 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

84 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 

85 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

86 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

87 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

88 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

89 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

90 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

91 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

92 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

93 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

94 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

95 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 

96 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

97 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

98 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 
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HASIL UJI INSTRUMEN 

Uji Validitas Variabel X 
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Uji Validitas Variabel Y 
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Uji Reliabilitas X 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 97 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 97 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.981 9 

 

Uji Reliabilitas Y 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 98 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 98 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.866 15 
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Uji Korelasi 

Correlations 

 X Y 

X Pearson Correlation 1 .397** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 97 97 

Y Pearson Correlation .397** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Hipotesis 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .397a .157 .148 1.9108 

a. Predictors: (Constant), X 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 64.766 1 64.766 17.738 .000b 

Residual 346.863 95 3.651   

Total 411.629 96    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 20.836 1.963  10.617 .000 

X .241 .057 .397 4.212 .000 

a. Dependent Variable: Y 

 

 


