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Dinamika Komunikasi dalam Peer Group pada Pembentukan Perilaku 

Konsumtif Pembelian Photocard dalam Group Order 

 

ABSTRAK 

Photocard merupakan salah satu dari beberapa isi dalam merchandise 

album K-Pop yang menjadi salah satu barang koleksi yang saat ini mulai digemari 

dan dikoleksi oleh para K-Popers serta menjadi sebuah hobi baru dalam mengoleksi 

photocard yang ramai digeluti banyak orang yang menggemari K-Pop. Kehadiran 

Group Order sebagai wadah untuk para kolektor photocard melakukan pembelian 

photocard dengan harga yang lebih terjangkau membuat perilaku konsumtif 

semakin mudah dilakukan proses transaksi dapat dilakukan secara daring yaitu 

melalui Group Order Kimbabekidding. Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif dengan pendekatan melalui wawancara pada empat narasumber yang 

merupakan anggota dan pemilik dari Group Order dan observasi dalam Group 

Order Kimbabekidding. Teori yang kemudian dipakai berupa komunikasi 

kelompok serta dinamika komunikasi dalam peer group untuk melihat 

pembentukan perilaku konsumtif pada interaksi yang terjadi dalam Group Order 

Kimbabekidding pada kegiatan pembelian photocard. 

Dinamika kelompok dalam peer group yang terjadi pada Group Order 

Kimbabekidding mengarah pada pembentukan perilaku konsumtif pada pembelian 

photocard idol K-Pop yang terbentuk melalui komunikasi kelompok yang terjalin 

pada teman sebaya dalam group order. Dinamika yang terjadi berupa komunikasi 

dan interaksi antar anggota maupun admin dengan anggota mengenai kegiatan 

menawarkan dan pembelian photocard. Persamaan usia serta tujuan yang sama 

memudahkan komunikasi yang terjadi sehingga kegiatan saling mengajak untuk 

melakukan pembelian photocard dalam Group Order menimbulkan perilaku 

konsumtif dalam Group Order.  

Kata kunci: dinamika komunikasi, komunikasi kelompok, group order, 

photocard, perilaku konsumtif 

  



 

vi 
 

KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena 

atas berkat serta rahmat dari-Nya, penulis dapat membuat dan menyusun seluruh 

dari rangkaian skripsi dengan judul “Dinamika Komunikasi dalam Peer Group 

pada Pembentukan Perilaku Kosumtif Pembelian Photocard dalam Group Order” 

ini dengan baik serta lancar. Skripsi ini merupakan tugas akhir dan menjadi syarat 

yang harus dipenuhi oleh setiap mahasiwa sebagai pemenuhan syarat kelulusan 

mata kuliah skripsi dalam Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta.  

Penulis menyelesaikan seluruh rangkaian skripsi ini dengan baik tentu tidak 

lepas dari adanya dukungan dan bimbingan dari berbagai pihak, sebagai berikut. 

1. Tuhan Yesus yang memberikan rahmat-Nya sehingga tanggung jawab 

sebagai mahasiswa dapat terpenuhi dengan menyelesaikan penulisan skripsi, 

2. Orang tua yang telah memberi fasilitas serta dukungan dan doa penuh dari 

ibu dan nenek yang menuntun penulis hingga saat ini, 

3. Irene Santika Vidiadari, S.I.Kom, M.A. selaku dosen pembimbing skripsi 

yang telah membimbing dan mendukung dalam penulisan serta pengerjaan 

penelitian skripsi, 

4. Tash, Pasca, Carmenita, Bearna  yang sudah berkenan menjadi narasumber 

bagi penelitian ini, 

5. Natalia Ardiana Novin, Elisabet Yunita, Carolina Santoso, Maria Ancilia, 

Cindy Saputi, Ava, Desi, Gege, Feli, Pipit, Angel, Detta yang selalu 



 

vii 
 

menemani, membantu, dan memberi dukungan penuh untuk menyelesaikan 

skripsi ini, 

6. Johnny Suh, Zhong Chenle, Do Kyungsoo, EXO, NCT, SEVENTEEN, 

TXT yang menjadi tempat berkeluh kesah serta sebagai motivasi penuh 

untuk menyelesaikan skripsi ini, 

7. Seluruh teman yang selalu hadir menemani perjalanan dalam menempuh 

perkuliahan di Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih jauh dari kata 

sempurna. Maka dari itu, penulis menerima berbagai kritik dan saran yang dapat 

membangun agar dalam penulisan laporan selanjutnya dapat tersusun dengan lebih 

baik serta penulis berharap agar skripsi yang telah disusun ini dapat berguna bagi 

siapa saja. 

Yogyakarta, 30 Mei 2023  

Penulis 

 

 

Christophilla Deave Shardanti 

 

 

  



 

viii 
 

DAFTAR ISI 

 

HALAMAN PERSETUJUAN…………………………………………………. ii 

HALAMAN PENGESAHAN…………………………………………………. iii 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI……………………………………….. iv 

ABSTRAK……………………………………………………………………… v 

KATA PENGANTAR…………………………………………………………. vi 

DAFTAR ISI…………………………………………………………………… viii 

BAB 1…………………………………………………………………………… 1 

PENDAHULUAN………………………………………………………………. 1 

A. Latar Belakang………………………………………………………….. 1 

B. Rumusan Masalah………………………………………………………. 10 

C. Tujuan Penelitian……………………………………………………….. 10 

D. Manfaat Penelitian………………………………………………………. 10 

E. Kerangka Teori………………………………………………………….. 11 

F. Metodologi Penelitian…………………………………………………… 23 

BAB II…………………………………………………………………………… 29 

DESKRIPSI SUBJEK PENELITIAN………………………………………….. 29 

A. Fenomena Pembelian Photocard dalam Group Order…………………. 29 

B. Subjek Penelitian……………………………………………………….. 31 

BAB III…………………………………………………………………………. 34 

PEMBAHASAN………………………………………………………………… 34 

A. Temuan Data……………………………………………………………. 34 

B. Analisis…………………………………………………………………. 51 

BAB IV…………………………………………………………………………. 62 

KESIMPULAN DAN SARAN…………………………………………………. 62 

A. Kesimpulan……………………………………………………………… 62 

B. Saran…………………………………………………………………….. 64 

DAFTAR PUSTAKA…………………………………………………………… 65 



 

ix 
 

LAMPIRAN…………………………………………………………………… 70 

 


