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Abstrak 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara Brand 

Ambassador, Citra Merek dan Harga terhadap Keputusan Pembelian. Jenis 

penelitian yang digunakan dengan metode pendekatan kuantitatif. Teknik 

pengambilan sample menggunakan metode purposive sampling dengan 

mengumpulkan sample sebanyak 150 responden dibagikan secara online melalui 

google form yang memiliki kriteria mahasiswi yang berumur diatas 17 tahun, 

mahasiswi yang pernah melakukan pembelian dan menggunakan produk Avoskin, 

mahasiswi yang mengetahui dan pernah melihat brand ambassador Refal Hady 

yang digunakan oleh produk Avoskin. 

 Berdasarkan hasil uji analisis regresi berganda diketahui bahwa variabel 

brand ambassador, citra merek dan harga berpengaruh positif dengan taraf 

signifikansi p > 0,05 yang mengartikan bahwa signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  

Kata kunci : Brand ambassador, Citra merek, Harga, Keputusan pembelian  
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