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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang memengaruhi 

keputusan pembelian di media sosial TikTok, seperti live streaming, celebrity 

endorsement, promotional tools, dan online review. Hasil analisis pada 

mahasiswa/i Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang menggunakan TikTok 

menunjukkan bahwa dua faktor, yaitu celebrity endorsement dan promotional 

tools, memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap buying decision di 

media sosial TikTok. Namun, live streaming dan online review tidak 

berpengaruh dengan buying decision di media sosial TikTok. 

Kata kunci: Komunikasi Pemasaran, Buying Decision, Media Sosial TikTok, 

Mahasiswa, Dampak.


