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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Stimulus memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap organism, 

stimulus yang terdiri dari attractiveness dan trustworthiness saat proses live 

shopping berlangsung dapat mempengaruhi perceived enjoyment secara signifikan. 

Selanjutnya purchase convenience, product information dan product price memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap perceived usefulness. 

1. Attractiveness menunjukkan bahwa semakin menarik penampilan host dari 

segi fisik, sikap proffesionalitas dalam mempresentasikan produk dan sikap 

ramah terhadap penonton dapat mempengaruhi kenyamanan atau 

kesenangan audiens dalam menonton live shopping. 

2. Trustworthiness atau kepercayaan merupakan faktor yang penting untuk 

mempengaruhi perceived enjoyment pada live shopping terutama 

kepercayaan terhadap informasi yang disampaikan oleh host live 

streaming. 

3. Purchase convenience atau kemudahan transaksi melalui live shopping 

seperti mudah untuk checkout produk, cepat dan aman akan membuat 

penonton lebih nyaman dalam belanja online, hal ini dapat meningkatkan 

perceived usefulness karena mereka akan lebih mudah membeli produk 

tanpa merasa kesulitan. 

4. Product information yaitu detail dan lengkapnya informasi tentang produk 

seperti kegunaan, manfaat dan spesifikasi produk didukung dengan 

demontrasi pengujian produk secara langsung dan bisa melakukan live 

Q&A antara konsumen dan host streaming dinilai dapat meningkatkan 

perceived usefulness pada saat live shopping. 

5. Price product atau harga yang terjangkau dengan ditambah promosi dan 

diskon singkat pada live shopping dinilai dapat meningkatkan perceived 

usefulness. Hal ini karena penonton menganggap dengan mendapat harga 

yang lebih murah dari promosi dan diskon mereka mendapat kesempatan 

yang baik untuk meningkatkan perceived usefulness. 
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Organism memiliki pengaruh yang signifikan terhadap respons, organism yang 

terdiri dari perceived enjoyment dan perceived usefulness dinilai dapat memberikan 

pengaruh terhadap dorongan dalam melakukan keputusan pembelian atau urge to 

buy impulsively. Perceived usefulness juga memiliki pengaruh terhadap perceived 

enjoyment secara signifikan. 

1. Perceived usefulness dan perceived enjoyment merupakan dua faktor yang 

saling terkait dan berpengaruh pada konteks live shopping. Ketika live 

shopping dapat memberikan manfaat yang nyata seperti efektivitas dan 

kenyamanan dalam melakukan belanja online penonton akan cenderung 

merasa lebih senang terlibat dalam acara live shopping. 

2. Beberapa faktor perceived usefulness yang dapat menjadi pengaruh 

terhadap urge to buy impulsively antara lain yaitu informasi yang relevan 

yang diberikan tentang kebermanfaatan produk, pengalaman berbelanja 

yang mudah dan efisien hingga promosi dan penawaran khusus saat live 

shopping. Beberapa hal ini dapat mempengaruhi terjadinya urge to buy 

impulsively karena konsumen mengaggap bahwa mereka tidak ingin 

melewatkan hal tersebut. 

3. Hal ini menunjukkan bahwa jika penonton menganggap live shopping 

merupakan pengalaman yang menyenangkan, ini dapat meningkatkan urge 

to buy impulsively. Kesenangan yang diperoleh dari interaksi dan 

kepercayaan kepada host dapat menjadi faktor yang mempengaruhi urge to 

buy impulsively. 

Respons penonton live shopping yang memiliki dorongan untuk melakukan 

pembelian secara impulsif terjadi karena pengaruh langsung dari perceived 

usefulness dan perceived enjoyment yang memediasi stimulus terhadap respons 

yaitu urge to impulsively buying secara siginifikan. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

Penelitian ini akan membantu bagi para pelaku UMKM yang melakukan 

perdagangan melalui live streaming. Penelitian ini memiliki beberapa temuan yang 

akan berguna bagi para pelaku usaha atau UMKM dalam praktiknya menerapkan 
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live shopping. Perceived enjoyment secara positif dapat mempengaruhi dorongan 

untuk melakukan pembelian secara impulsif. Pembelian impulsif merupakan 

perilaku konsumen yang terjadi secara emosional terutama pada live shopping 

dalam hal ini host menjadi salah satu faktor utama yang mendorong terjadinya 

impulse buying. Host menggunakan pesona dan keterampilan mereka secara real 

time untuk mempresentasikan produk secara detail dan lengkap dalam waktu yang 

singkat, berinteraksi dengan konsumen secara langsung dan mendorong konsumen 

untuk melakukan pembelian dalam waktu yang singkat. Host harus tampil dengan 

baik secara profesional dan ramah. Selain itu konsumen juga peduli dengan 

kegunaan dan kenyamanan saat melakukan belanja pada live shopping. Konsumen 

juga sensitif terhadap harga produk yang diberikan pada sesi live shopping. Saran-

saran terebut dapat memberikan bantuan kepada pelaku usaha yang akan 

berpartisipasi dalam live shopping. Selain itu pelaku usaha juga harus 

memperhatikan dan menerapkan etika komunikasi dalam memasarkan produknya 

melalui live shopping seperti kejujuran. Deskripsi produk yang ditawarkan melalui 

live shop harus sesuai dengan apa yang dikirimkan kepada konsumen tidak 

berlebihan dalam memberikan deskripsi produk yang bertujuan untuk 

meningkatkan penjualan saja (Hasim & Ishak, 2020). Pelaku usaha juga dituntut 

menerapkan transparansi dalam melakukan jual beli produk melalui live shop 

dikarenakan konsumen hanya bisa melihat melalui live streaming tidak bisa 

merasakan produknya secara langsung, maka penjual harus melakukan transparansi 

terhadap spesifikasi barang, kualitas fungsi dan kelebihan pada produk yang 

ditawarkan (Suherlan et al., 2022). Selanjutnya penjual juga harus responsif 

terhadap konsumen, host live shop harus segera memberikan respon terhadap 

permintaan konsumen yang berkaitan dengan produk, misalkan penonton meminta 

jelaskan tentang deskripsi produk yang diinginkan. 

 

5.3 Saran dan Keterbatasan Penelitian 

  Penelitian ini memiliki keterbatasan, penelitian ini dilakukan pada live 

shopping social commerce Tiktok. Namun regulasi terbaru dari pemerintah 

Indonesia menyebutkan bahwa social commerce tidak diizinkan untuk melakukan 
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transaksi layaknya e-commerce. Tiktok sebagai satu-satunya social commerce di 

Indonesia hanya diizinkan sebagai platform social media dan hanya diizinkan 

sebagai media promosi secara online. Oleh karena itu peneliti selanjutnya dapat 

melakukan studi perbandingan, misalnya penelitian pada promosi yang dilakukan 

pada live streaming di Tiktok. Selain itu peneliti di masa depan bisa melakukan 

perbandingan studi tentang fitur live shopping terbaru dari social commerce yang 

diizinkan oleh pemerintah Indonesia. 
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Salam, 

 

Perkenalkan, saya Jaya Dwi Nurcholis mahasiswa Magister Manajemen 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Dalam rangka memenuhi salah satu 

syarat untuk menyelesaikan tugas akhir (Tesis), saya meminta ketersediaan 

Bapak/ Ibu/ Saudara (i) untuk menjadi responden dalam penelitian ini, 

adapun kriterianya sebagai berikut: 

1. Pengguna Tiktok 

2. Berusia 19-40 tahun 

3. Pernah berbelanja melalui live streaming Tiktok maks 2 bulan 

terakhir. 

 

Jika Bapak/ Ibu/ Saudara (i) telah memenuhi kriteria sebagai responden. 

Saya mohon ketersediannya untuk berpartisipasi dalam penelitian ini dengan 

cara meluangkan waktu 5-10 menit untuk mengisi kuesioner dibawah. 

Kuesioner ini akan dibagi menjadi dua bagian, yaitu bagian Data Diri dan 

bagian Alat Ukur dengan 37 pertanyaan. Semua informasi yang anda berikan 

akan dijaga kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk kepentingan 

penelitian ini. 

Jika ada yang ingin ditanyakan terkait penelitian ini, Anda dapat 

menghubungi saya selaku peneliti melalui whatsapp admin: +62 851-5640-

2387 

Akhir kata saya ucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas kesediaan 

Bapak/ Ibu/ Saudara (i) untuk mengisi kuesioner ini. 

 

Salam,  

Jaya Dwi Nurcholis S. Ikom 
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Kuesioner 

A. Attractiveness 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Host live shop memberikan perasaan yang baik pada 

saya. 

     

2. Host live shop berhasil menarik perhatian saya untuk 

menontonnya lebih lama. 

     

3. Saya merasa host live shop bersikap ramah.      

4. Saya merasa host live streaming bersifat menyenangkan.      

 

B. Trustworthiness 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Saya merasa host live shop dapat dipercaya.        

2. Saya percaya pada informasi yang diberikan oleh host 

live shop. 

     

3. Saya percaya produk yang saya terima akan sama dengan 

yang ditampilkan saat live streaming. 

     

 

C. Purchase Convenience 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. 
Live shop tiktok menyediakan tombol untuk 

mempermudah checkout produk. 
     

2. 
Saya tidak perlu bantuan saat pertama kali belanja live 

shop tiktok. 
     

3. Live shop tiktok sangat mudah digunakan.      

4. 
Live shop tiktok memungkinkan saya berbelanja tanpa 

harus ke luar rumah. 
     

5. Saya bisa kapan saja berbelanja pada live shop tiktok.      

 

D. Product Information 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Host menjelaskan produk secara terperinci dan detail.      

2. Host menjelaskan produk secara menyeluruh tentang 

manfaat dan fungsinya. 

     

3. Penjelasan dari host sangat membantu saya untuk 

memahami produknya. 
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E. Product Price 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Produk yang ditawarkan pada live shop tiktok dengan 

harga yang wajar. 

     

2. Live shop tiktok menyediakan banyak diskon.      

3. Harga produk pada live shop tiktok lebih murah.      

 

F. Perceived Enjoyment 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Berbelanja lewat live shop berasa mengasyikan bagi saya.      

2. Saya senang saat berbelanja dan menonton live shop.      

3. Suasana yang diciptakan saat live shop membuat saya 

merasa bahagia. 

     

4. Saya merasa kunjungan saya ke live shop 

menggembirakan. 

     

5. Saya menikmati saat menonton live shop.      

 

G. Perceived Usefulness 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Berbelanja melalui live shop tiktok dapat menghemat 

waktu belanja saya. 

     

2. Saya membeli apa yang saya inginkan melalui live shop 

tiktok. 

     

3. Live shop tiktok membuat saya lebih sering mencari dan 

membeli produk. 

     

4. Live shop tiktok membuat saya mencari produk dengan 

lebih mudah dibandingkan mencari pada platform lain. 

     

5. Live shop tiktok membuat belanja online saya lebih 

efektif. 
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H. Urge to Impulsive Buying 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Saya akan langsung membeli produk yang saya lihat 

pertama kali pada live shop tiktok karena adanya 

penawaran yang menarik. 

     

2. Program-program yang ditawarkan tiktok live (seperti: 

diskon terbatas) membuat saya melakukan pembelian 

secara spontan. 

     

3. Tiktok memiliki kemampuan untuk mempengaruhi saya 

agar melakukan pembelian. 

     

4. Selalu memiliki dorongan yang kuat untuk membeli 

produk yang saya inginkan pada saat menonton live shop 

tiktok. 

     

5. Saya selalu memiliki dorongan yang kuat untuk membeli 

produk yang saya inginkan pada saat menonton live shop 

tiktok. 

     

6. Saya merasa tidak perlu berpikir panjang untuk membeli 

produk yang menarik perhatian saya pada saat menonton 

live shop tiktok. 

     

7. Saya sering tidak sadar telah membeli barang- barang 

yang sebenarnya tidak saya butuhkan karena tertarik 

dengan potongan harga yang ditawarkan pada saat 

menonton live shop tiktok. 

     

8. Saya membeli suatu produk yang ditawarkan pada saat 

live shop tiktok tanpa mempertimbangkan harga. 

     

9. Saya akan langsung membeli produk yang ditawarkan 

pada saat menonton live shop tiktok yang saya anggap 

menarik meskipun tidak membutuhkannya. 
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LAMPIRAN 2 

JAWABAN 

RESPONDEN 
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No. 
At 
1 

At 
2 

At 
3 

At 
4 

Tr 
1 

Tr 
2 

Tr 
3 

PC 
1 

PC 
2 

PC 
3 

PC 
4 

PC 
5 

PI 
1 

PI 
2 

PI 
3 

PP 
1 

PP 
2 

PP 
3 

PE 
1 

PE 
2 

PE 
3 

PE 
4 

PE 
5 

PU 
1 

PU 
2 

PU 
3 

PU 
4 

PU 
5 

UI 
1 

UI 
2 

UI 
3 

UI 
4 

UI 
5 

UI 
6 

UI 
7 

UI 
8 

UI 
9 

1 4 4 5 3 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 3 5 5 4 4 3 4 3 4 2 2 4 3 2 2 4 4 4 2 2 2 2 

2 4 5 4 4 3 3 3 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 2 3 2 4 4 4 2 3 4 

3 4 4 3 3 3 3 4 5 5 5 4 5 3 4 4 5 5 5 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 2 1 2 4 1 2 2 3 3 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 2 2 2 3 2 4 2 2 2 

5 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

6 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 3 5 3 4 4 

7 4 4 4 5 4 4 3 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 4 3 3 5 4 4 2 3 3 4 3 4 3 4 4 

8 4 3 4 2 2 2 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 3 2 4 2 2 4 5 4 5 5 2 2 3 4 4 

9 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 5 4 3 4 5 2 1 1 1 1 3 1 1 1 

10 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 5 2 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 2 4 2 3 2 4 3 4 3 4 2 3 4 

11 3 4 4 4 3 3 4 5 5 5 4 5 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 2 3 3 2 4 5 4 4 4 1 2 3 3 2 

12 4 3 4 3 3 2 4 4 4 4 2 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 1 4 1 2 4 2 1 1 1 4 1 2 4 2 

13 3 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 3 3 3 4 4 2 2 4 

14 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 3 4 2 3 4 

15 3 3 5 4 3 3 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 4 

16 4 5 3 5 2 3 3 4 4 3 5 5 5 4 5 3 4 5 3 3 3 4 3 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 3 3 4 4 

17 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

18 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 3 5 4 4 4 5 4 3 3 2 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 

20 4 4 4 3 3 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 2 2 4 4 2 3 3 4 2 4 2 4 3 

21 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 2 2 3 3 4 4 4 3 2 2 2 3 3 

22 4 5 3 3 3 4 3 5 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4 3 3 2 2 3 5 4 2 3 3 3 4 2 4 3 3 2 3 4 

23 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 2 2 2 2 3 2 3 3 2 

24 4 4 3 3 3 3 3 4 4 5 4 5 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 2 2 2 4 3 4 1 4 3 
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25 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 5 5 4 3 4 4 4 3 3 3 3 2 3 2 4 3 3 3 3 2 2 3 2 2 2 3 2 

26 3 4 4 4 3 3 3 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 3 5 5 5 5 4 4 4 3 1 3 4 4 

27 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 5 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 5 4 4 3 4 1 2 2 3 3 4 1 3 3 

28 3 4 5 3 4 2 4 3 5 2 4 5 4 4 5 4 3 4 2 3 3 3 3 2 3 3 3 4 4 3 2 4 4 2 1 4 4 

29 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 3 4 5 3 5 5 5 2 5 4 2 5 5 5 5 5 5 

30 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 3 5 5 5 3 3 2 4 4 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 2 1 2 3 3 

32 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

34 3 4 3 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

35 4 5 5 4 3 3 4 2 2 2 2 5 5 5 5 4 5 5 3 3 4 3 3 4 5 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 

37 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 2 5 4 3 4 3 2 1 2 3 5 

38 3 3 4 4 2 3 2 5 5 5 5 5 3 4 4 5 5 3 5 4 3 3 3 3 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 5 5 1 1 1 1 

40 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 2 4 4 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

43 4 2 4 4 4 4 2 4 4 4 4 2 4 2 2 4 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 2 4 4 2 4 2 4 4 2 2 2 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 5 5 5 3 5 

46 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

47 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 3 2 4 3 4 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

49 4 5 5 4 4 4 3 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 
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50 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

51 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

52 5 4 4 4 3 3 3 5 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 5 3 4 2 4 4 

53 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 2 2 2 4 2 2 2 2 4 

54 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 2 2 2 3 2 3 2 2 2 

55 4 4 5 4 3 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 3 4 3 4 3 4 3 4 3 2 3 3 4 

56 4 4 3 4 3 4 4 5 4 4 4 5 3 3 4 4 5 5 5 5 3 3 3 4 5 4 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

57 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 4 2 4 2 

59 3 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 

60 3 4 3 2 3 2 3 4 5 4 4 5 4 4 4 3 5 5 4 3 2 3 2 3 2 3 3 2 4 3 5 4 3 3 2 3 4 

61 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 3 4 3 4 3 3 2 4 3 

62 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 

63 4 5 4 4 3 3 3 5 5 5 5 4 4 4 3 5 5 5 4 3 3 3 3 5 4 4 4 3 2 4 5 3 4 3 2 4 5 

64 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

65 4 4 3 3 2 2 4 5 2 5 5 5 4 4 4 3 5 5 5 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 5 3 4 4 3 4 4 5 

66 4 4 5 5 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 3 3 2 2 4 3 2 2 4 4 1 1 1 4 1 1 1 1 1 

67 4 3 4 4 3 3 3 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

68 4 4 4 5 3 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 2 3 2 4 2 

69 3 3 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 2 3 3 2 4 4 4 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

70 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 2 2 3 3 

71 5 5 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

72 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 3 3 3 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 3 2 3 3 3 

73 4 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 5 3 3 3 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 3 3 3 3 3 4 3 4 

74 5 5 5 4 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 3 4 5 5 4 3 4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 
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75 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 4 4 4 

76 4 4 5 5 4 3 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 2 4 3 4 4 4 4 4 2 4 2 2 2 4 2 4 2 4 2 

77 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 2 2 2 2 

78 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 2 4 4 4 3 2 3 3 4 

80 3 5 3 3 3 3 3 4 5 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 

81 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

82 5 5 5 4 4 3 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 2 4 5 5 4 5 3 4 5 5 4 3 1 1 1 2 1 2 1 1 1 

83 4 4 4 3 3 3 3 5 5 4 5 4 4 3 4 4 5 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 2 2 2 2 1 2 2 2 2 

84 2 2 3 3 2 2 3 3 4 3 4 4 3 2 3 3 2 3 2 3 2 2 2 3 4 2 2 3 2 2 2 2 1 1 1 1 1 

85 5 5 5 5 3 3 5 5 5 3 3 5 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 1 1 1 1 

86 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

87 4 3 4 4 3 3 3 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 3 3 4 3 2 2 2 2 2 2 2 3 

90 4 4 4 3 3 3 3 4 2 3 4 4 3 4 4 3 4 5 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 

91 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

92 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 5 3 3 3 3 2 3 2 3 2 2 3 2 2 

93 4 3 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 

94 3 5 4 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 5 3 3 4 5 5 4 5 5 4 5 2 4 2 3 1 3 2 

95 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 

96 3 4 4 3 4 4 4 3 4 2 4 5 5 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 2 2 2 2 3 

97 2 2 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 4 2 3 4 3 4 4 2 2 2 2 3 3 4 

98 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

99 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 2 2 2 3 2 2 2 2 2 
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100 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 5 4 4 4 4 3 3 3 3 2 3 3 4 4 2 2 3 2 3 2 3 2 2 2 2 2 

101 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

102 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

103 4 4 4 3 3 3 3 5 5 4 4 5 3 3 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 2 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 

104 3 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

105 3 4 4 3 4 5 3 4 4 4 5 5 3 4 4 3 2 3 3 3 2 3 3 2 3 2 2 3 2 2 2 3 1 2 2 2 2 

106 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 2 3 2 3 3 

107 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

108 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 3 3 4 3 3 4 4 5 

109 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 

110 4 2 4 5 4 5 5 5 5 4 2 4 4 4 4 4 4 5 2 4 4 4 2 2 4 4 2 2 2 2 2 4 2 4 2 4 4 

111 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 2 3 3 4 3 4 2 4 4 

112 5 5 5 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 1 1 1 1 5 5 5 

113 4 4 5 5 4 3 5 4 4 4 5 5 5 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

114 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 2 3 3 4 3 3 2 3 3 

115 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 2 3 2 2 4 

116 3 3 3 3 3 3 3 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 3 3 2 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 

117 3 3 4 4 3 4 4 4 5 4 4 5 5 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 

118 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 

119 3 4 4 3 3 3 3 4 5 5 3 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 5 4 

120 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 3 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 2 4 4 4 3 4 

121 5 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 3 3 

122 3 3 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 2 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 

123 4 4 4 5 4 4 3 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 3 3 3 4 4 3 4 2 3 2 3 3 4 2 5 2 4 5 

124 3 4 3 3 3 3 3 4 5 4 2 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 5 2 4 3 5 2 2 2 1 2 2 1 2 2 
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125 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

126 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 5 3 4 4 4 4 

127 4 2 4 3 2 2 4 5 4 4 4 5 4 4 3 5 5 5 2 4 4 4 4 4 4 4 5 5 2 2 2 4 2 4 2 4 2 

128 2 2 4 4 2 4 4 4 5 4 4 4 2 2 4 5 5 5 3 1 2 2 2 3 2 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 

129 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

130 4 4 4 4 4 3 2 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 2 2 2 4 2 2 2 2 2 

131 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 3 5 3 3 3 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

132 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

133 5 4 3 5 4 4 4 4 5 3 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 2 4 3 5 4 4 5 4 

134 4 3 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

135 4 4 3 5 4 2 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 5 4 5 4 

136 4 3 5 4 4 4 3 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

137 3 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 3 3 2 3 3 3 

138 3 4 4 4 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 4 3 3 4 4 4 3 3 2 4 2 3 1 3 3 

139 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 2 3 2 2 2 3 2 

140 4 5 5 5 4 4 4 3 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 3 3 4 5 5 4 4 3 3 4 

141 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 

142 4 4 4 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 2 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 

143 4 5 4 4 3 4 3 5 5 5 4 2 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 3 2 5 4 4 4 5 4 5 4 2 3 4 5 

144 4 4 3 3 3 3 4 4 5 4 4 5 5 5 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 2 2 2 2 2 1 3 2 

145 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 5 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

146 3 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

147 2 3 4 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 4 4 2 3 2 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 2 

148 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 3 3 4 4 4 5 5 5 5 

149 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 
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150 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 2 2 4 4 

151 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 5 2 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

152 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

153 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 2 2 2 3 2 2 2 3 2 

154 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 

155 4 3 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 3 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 3 4 4 3 5 5 4 3 4 4 5 

156 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

157 4 4 5 3 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 4 5 5 4 4 3 4 5 5 5 4 3 4 4 2 3 4 5 4 

158 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 

159 4 4 3 5 4 4 5 2 2 2 2 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 

160 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 

161 4 3 4 2 1 4 2 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 2 4 3 2 4 1 4 4 3 4 5 2 4 4 4 5 4 

162 4 5 4 4 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 3 3 3 4 3 2 2 3 3 3 3 4 4 

163 5 5 4 3 4 4 5 5 4 4 3 4 3 2 4 2 5 4 4 2 4 5 4 5 3 2 1 2 3 4 4 5 4 4 3 5 4 

164 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

165 5 5 3 4 4 3 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 3 2 2 4 3 3 5 4 4 5 5 2 3 3 4 5 4 5 5 4 

166 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 

167 4 4 4 3 5 2 2 4 5 4 4 5 3 4 5 4 3 5 4 3 5 4 4 5 4 4 1 5 3 4 5 4 5 4 5 3 4 

168 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 

169 4 4 3 4 4 3 5 4 5 5 4 4 5 4 3 3 5 4 4 5 5 3 4 5 4 5 3 4 3 2 5 4 3 5 4 2 4 

170 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

171 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 

172 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 2 5 4 5 4 5 5 4 3 4 5 2 4 5 4 5 2 4 5 4 4 3 5 4 

173 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 

174 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 

 

 



79 

 

175 5 4 4 4 5 4 5 4 5 3 5 4 4 4 5 5 5 4 3 5 4 3 5 3 5 4 4 5 3 4 4 5 5 4 4 5 4 

176 4 3 4 4 5 4 3 2 2 2 2 4 5 5 4 3 4 5 4 4 5 3 5 4 3 5 4 3 5 4 3 5 3 2 5 4 2 

177 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 

178 4 4 4 4 4 2 5 5 5 5 4 5 4 3 4 5 5 5 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 5 3 5 3 

179 2 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 2 4 2 5 5 3 5 3 4 4 5 4 4 3 5 4 4 3 2 4 5 4 

180 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 

181 3 3 4 4 5 5 5 3 4 4 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 2 3 5 4 5 3 5 4 4 3 4 4 3 3 4 

182 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

183 4 5 4 4 5 3 4 4 5 3 4 4 4 3 3 4 5 3 2 4 4 5 4 4 4 3 5 5 5 3 4 5 3 3 5 3 5 

184 1 2 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 3 4 3 4 5 5 4 3 4 4 2 5 4 4 5 4 3 3 4 4 3 2 4 5 4 

185 3 4 5 5 5 3 5 5 5 5 3 4 4 3 3 4 4 5 4 5 3 5 5 4 3 4 5 5 3 4 4 4 5 4 3 5 4 

186 4 4 3 5 4 5 4 5 4 5 4 2 4 5 4 4 5 4 4 2 4 5 4 4 5 4 4 5 2 5 5 4 5 4 5 4 5 

187 4 1 5 4 3 4 5 5 5 4 5 5 4 5 3 4 5 5 3 5 5 5 3 4 3 3 3 3 4 3 5 4 5 5 4 4 4 

188 5 3 4 3 4 2 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 2 4 5 4 5 4 4 5 4 3 4 5 5 4 3 4 3 3 4 

189 5 5 5 4 3 5 3 5 4 4 3 4 4 5 5 3 4 5 4 5 4 2 4 5 4 4 4 3 4 3 1 4 4 4 3 3 4 

190 4 5 4 3 4 4 5 4 5 4 5 2 3 3 2 5 4 4 5 4 5 4 2 3 2 1 5 4 4 3 5 4 2 4 4 3 5 

191 4 5 4 3 4 3 4 3 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 2 4 5 4 4 5 4 4 5 3 4 5 4 5 

192 4 5 4 4 4 2 3 4 5 4 5 4 5 4 2 3 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 

193 4 2 3 5 4 4 3 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 3 3 4 5 4 4 3 2 3 4 5 4 4 3 5 3 4 5 4 4 

194 4 3 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 5 4 4 3 2 4 4 4 4 3 4 5 4 2 3 4 5 5 4 3 5 

195 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 3 4 2 3 4 5 4 5 4 4 5 5 1 4 5 4 2 4 5 5 4 

196 4 5 4 4 5 4 2 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 5 4 4 3 2 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 

197 4 4 3 5 4 4 3 4 4 2 5 4 4 4 5 5 4 3 2 4 3 2 2 4 4 3 5 2 4 5 5 4 4 5 4 5 2 

198 4 5 5 3 4 5 5 4 4 4 3 4 5 5 4 3 4 5 3 4 5 4 3 3 2 2 5 4 5 4 3 5 4 5 4 4 3 

199 4 3 2 4 5 4 4 5 5 4 4 2 4 4 3 5 5 4 4 5 3 4 3 5 4 3 3 4 5 4 4 4 3 2 5 4 3 

 

 



80 

 

200 5 4 3 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 4 5 3 3 3 3 5 5 4 4 4 4 3 3 4 5 

201 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

202 5 5 3 4 4 3 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 4 4 3 3 5 2 5 3 5 4 4 4 3 5 5 3 5 5 

203 2 4 4 3 3 2 2 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

204 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

205 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 

206 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 

207 5 4 4 5 4 4 3 4 5 5 5 5 3 3 3 3 5 5 3 4 3 3 3 2 4 4 4 4 2 1 2 4 3 4 2 4 4 

208 3 4 3 4 3 3 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 2 3 3 3 2 4 2 3 2 

209 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 2 3 1 4 1 3 3 

210 3 5 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 5 2 2 3 5 3 

211 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 2 4 5 

212 4 5 4 4 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 4 4 2 2 3 4 

213 4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 4 5 3 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

214 5 3 4 4 1 3 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 1 4 2 2 2 1 

215 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

216 4 4 4 4 3 3 2 2 2 2 2 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

217 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 3 5 3 5 5 4 5 4 4 5 3 3 4 5 5 

218 4 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 5 2 5 5 5 5 5 4 3 5 5 4 4 3 4 4 4 3 5 5 5 4 3 5 5 5 

219 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 5 5 5 

220 4 4 4 4 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 2 2 2 1 2 2 1 

221 5 5 4 4 3 3 3 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 

222 5 5 5 4 3 3 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 3 4 5 5 4 4 5 5 3 5 4 2 2 3 4 1 2 2 2 2 

223 3 4 4 3 4 4 4 3 5 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 4 2 5 5 4 3 4 4 

224 3 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 5 5 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 4 2 4 3 4 2 

 

 



81 

 

 

225 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 4 5 4 5 4 

226 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 3 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

227 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 3 

228 4 4 5 4 3 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 

229 4 4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 3 2 1 3 1 3 1 3 1 

230 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

231 5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 3 4 3 5 5 4 5 3 5 4 5 4 5 4 5 4 

232 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 3 3 4 4 3 4 4 4 2 3 3 3 4 

233 3 3 3 3 2 2 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

234 4 5 4 4 3 3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 2 2 2 4 2 4 2 4 4 

235 4 3 3 3 3 3 3 4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 3 5 4 3 4 3 3 2 2 2 2 2 

236 4 4 5 5 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 5 5 5 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 2 3 2 2 2 3 3 

237 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 

 

 


