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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk dan harga 

terhadap keputusan pembelian sepatu Compass. Sebanyak 100 responden dari 

generasi Z yang sebelumnya telah membeli Sepatu Compass menjadi sampel 

penelitian ini. Teknik purposive sampling digunakan untuk mengambil sampel, 

dan data dikumpulkan melalui google forms dengan menggunakan skala likert 

5 poin. Analisis data dilakukan menggunakan metode Analisis Regresi Linear 

Berganda dengan bantuan software SPSS versi 26.0. Hasil penelitian 

menunjukkan karakteristik responden yang mengikuti penelitian ini, dengan 

mayoritas pria berusia 21-25 tahun, berasal dari Kota Yogyakarta, dan 

berprofesi sebagai pelajar atau mahasiswa dengan pendapatan kurang dari Rp 

1.000.000. Informasi mengenai Sepatu Compass diperoleh mayoritas melalui 

media sosial. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, begitu pula dengan 

harga yang juga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 
Kata kunci: Kualitas produk; Harga; Keputusan pembelian; Sepatu Compass 

 

 


