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Produk Kecantikan Oleh Beauty Influencer @Maharajasp8 Terhadap 

Frekuensi Pembelian Produk Kecantikan) 

 
ABSTRAK 

Munculnya deinfluencing trend produk kecantikan di media sosial TikTok 
menjadikan banyak pengguna yang ikut meramaikan trend tersebut termasuk 
beauty influencer. Lewat konten deinfluencing trend, beauty influencer akan 
mengulas produk yang layak dan tidak layak untuk dibeli yang bertujuan untuk 
mengurangi perilaku konsumtif pembelian produk kecantikan, maupun membeli 
produk kecantikan hanya untuk mengikuti trend bukan fungsinya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari terpaan pesan 
deinfluencing trend terhadap frekuensi perilaku konsumtif pembelian produk 
kecantikan dengan memasukkan pengguna media sosial TikTok sebagai variabel 
mediasi. Penelitian ini menggunakan beauty influencer @Maharajasp8 sebagai 
objek penelitian dan menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan metode 
survei. Teknik pengumpulan data berupa kuesioner yang disebarkan kepada 400 
responden. Peneliti menggunakan teknik analisis regresi variabel intervening untuk 
mengetahui hubungan variabel terpaan pesan deinfluencing trend dan perilaku 
konsumtif dengan memasukkan variabel usia sebagai variabel moderasi. 

Hasil penelitian menemukan adanya hubungan dan pengaruh dari tepaan 
pesan deinfluencing trend terhadap frekuensi perilaku konsumtif pembelian produk 
kecantikan. meskipun hasil koefisien korelasi yang rendah. Terpaan pesan 
deinfluencing trend mampu memengaruhi perilaku konsumtif sebesar 5%, namun 
setelah memasukkan variabel usia sebagai variabel moderasi, pengaruh terpaan 
pesan deinfluencing trend terhadap frekuensi perilaku konsumtif pembelian produk 
kecantikan naik menjadi 6,1%. Penelitian ini juga mendapatkan nilai signifikansi 
sebesar 0,001 yang lebih kecil dari 0,05 untuk hipotesis 1 yaitu terdapat pengaruh 
terpaan pesan deinfluencing trend terhadap frekuensi perilaku konsumtif pembelian 
produk kecantikan,sehingga H1 penelitian diterima. Sedangkan untuk hipotesis 2 
yaitu faktor usia menguatkan pengaruh terpaan pesan deinfluencing trend terhadap 
frekuensi perilaku konsumtif pembelian produk kecantikan  tidak dapat diterima 
kebenarannya karena nilai signifikansi -0,192 > 0,05. Followers TikTok 
@Maharajasp8 didominasi oleh pengguna dengan rentang usia 17-25 tahun.  
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Kata kunci: Beauty Influencer, Perilaku Konsumtif, Terpaan Pesan Deinfluencing 
Trend 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

viii 
 

DAFTAR ISI 

 

 HALAMAN PERSETUJUAN .............................................................................. i 

HALAMAN PENGESAHAN ............................................................................... ii 

PERNYATAAN  KEASLIAN SKRIPSI ............................................................ iii 

KATA PENGANTAR .......................................................................................... iv 

ABSTRAK ............................................................................................................ vi 

DAFTAR ISI ....................................................................................................... viii 

DAFTAR GAMBAR ............................................................................................. x 

DAFTAR TABEL ................................................................................................. xi 

BAB 1 ...................................................................................................................... 1 

PENDAHULUAN .................................................................................................. 1 

A. Latar Belakang ........................................................................................... 1 

B. Rumusan Masalah .................................................................................... 16 

C. Tujuan Penelitian ..................................................................................... 16 

D. Manfaat Penelitian ................................................................................... 16 

E. Kerangka Teori ........................................................................................ 17 

F. Kerangka Konseptual .............................................................................. 29 

G. Hipotesis .................................................................................................... 37 

I. Metodologi Penelitian .............................................................................. 40 

BAB II .................................................................................................................. 53 

DESKRIPSI OBJEK PENELITIAN ................................................................. 53 

A. Media Sosial TikTok ................................................................................ 53 

B. Followers Beauty Influencer @Maharajasp8 ........................................ 56 

C. Followers Akun TikTok @Maharajasp8 ............................................... 60 

BAB III ................................................................................................................. 62 

TEMUAN DATA DAN PEMBAHASAN .......................................................... 62 

A. TEMUAN DATA ...................................................................................... 62 

B. PEMBAHASAN ....................................................................................... 87 

BAB IV ................................................................................................................. 93 



 

 

ix 
 

KESIMPULAN DAN SARAN ........................................................................... 93 

A. KESIMPULAN ......................................................................................... 93 

B. SARAN ...................................................................................................... 94 

Daftar Pustaka ..................................................................................................... 96 

LAMPIRAN ....................................................................................................... 101 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

x 
 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 1. 1 Media Sosial TikTok Beauty Influencer @Maharajasp8 ................. 13 
Gambar 1. 2 Model Teori S-O-R .......................................................................... 30 
Gambar 1. 3 Model Hubungan Antar Variabel ..................................................... 37 
Gambar 2. 1 Kebiasaan Pengguna TikTok di Dunia Tahun 2021 ........................ 55 
Gambar 2. 2 Demografi Pengguna TikTok di Dunia Tahun 2021 ........................ 55 
Gambar 2. 3 Demografi Usia Pengguna TikTok di Dunia Tahun 2021 ............... 56 
Gambar 2. 4 Laman Akun TikTok @Maharajasp8 ............................................... 57 
Gambar 2. 5 Konten yang Diunggah Oleh @Maharajasp8 .................................. 58 
Gambar 2. 6 Komentar Beauty Influencer @Maharajasp8 ................................... 59 
Gambar 2. 7 Konten Deinfluencing Trend Oleh @Maharajasp8 .......................... 60 
Gambar 2. 8 Komentar Followers @Maharajasp8 ................................................ 61 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

xi 
 

 

DAFTAR TABEL 

Tabel 1. 1 Tabel Definisi Operasional .................................................................. 38 
Tabel 1. 2 Hasil Uji Validitas Variabel Deinfluencing Trend (X) ........................ 47 
Tabel 1. 3 Hasil Uji Validitas Variabel Perilaku Konsumtif (Y) .......................... 48 
Tabel 1. 4 Hasil Uji Reliabilitas Deinfluencing Trend (X) ................................... 50 
Tabel 1. 5 Hasil Uji Reliabiliotas Perilaku Konsumtif (Y) ................................... 50 
Tabel 3. 1 Rentang Usia ........................................................................................ 62 
Tabel 3. 2 Pernyataan 1 ......................................................................................... 63 
Tabel 3. 3 Pernyataan 2 ......................................................................................... 64 
Tabel 3. 4 Pernyataan 3 ......................................................................................... 65 
Tabel 3. 5 Pernyataan 4 ......................................................................................... 65 
Tabel 3. 6 Pernyataan 5 ......................................................................................... 66 
Tabel 3. 7 Pernyataan 6 ......................................................................................... 67 
Tabel 3. 8 Pernyataan 7 ......................................................................................... 68 
Tabel 3. 9 Pernyataan 8 ......................................................................................... 69 
Tabel 3. 10 Pernyataan 9 ....................................................................................... 70 
Tabel 3. 11 Pernyataan 10 ..................................................................................... 70 
Tabel 3. 12 Pernyataan 11 ..................................................................................... 71 
Tabel 3. 13 Pernyataan 12 ..................................................................................... 71 
Tabel 3. 14 Pernyataan 13 ..................................................................................... 72 
Tabel 3. 15 Pernyataan 14 ..................................................................................... 73 
Tabel 3. 16 Pernyataan 15 ..................................................................................... 73 
Tabel 3. 17 Pernyataan 16 ..................................................................................... 74 
Tabel 3. 18 Pernyataan 17 ..................................................................................... 75 
Tabel 3. 19 Pernyataan 18 ..................................................................................... 75 
Tabel 3. 20 Output Nilai Total Variabel Terpaan Pesan Deinfluencing Trend .... 76 
Tabel 3. 21 Kategorisasi Variabel Terpaan Pesan Deinfluencing Trend .............. 77 
Tabel 3. 22 Kategorisasi Responden Variabel Terpaan Pesan Deinfluencing Trend
 ............................................................................................................................... 78 
Tabel 3. 23 Output Nilai Total Variabel Perilaku Konsumtif ............................... 78 
Tabel 3. 24 Kategorisasi Variabel Perilaku Konsumtif ........................................ 80 
Tabel 3. 25 Kategorisasi Responden Variabel Perilaku Konsumtif ...................... 80 
Tabel 3. 26 Tabulasi Silang Usia dan Frekuensi Membuka TikTok ..................... 81 
Tabel 3. 27 Tabulasi Silang Usia dan Frekuensi Menonton Konten ..................... 82 
Tabel 3. 28 Tabulasi Silang Usia dan Lama Waktu Membuka Aplikasi TikTok . 82 
Tabel 3. 29 Tabulasi Silang Usia dan Total Waktu Untuk Aplikasi TikTok Dalam 
Sehari ..................................................................................................................... 83 
Tabel 3. 30 Tabulasi Silang Usia dan Variabel Deinfluencing Trend .................. 83 
Tabel 3. 31 Tabulasi Silang Usia dan Variabel Perilaku Konsumtif .................... 84 
Tabel 3. 32 Tabel Analisis Regresi I ..................................................................... 84 
Tabel 3. 33 Tabel Koefisien Korelasi I ................................................................. 85 



 

 

xii 
 

Tabel 3. 34 Tabel Analisis Regresi II .................................................................... 86 
Tabel 3. 35 Tabel Koefisien Korelasi II ................................................................ 86 
Tabel 3. 36 Tabel Interpretasi Koefisien Korelasi ................................................ 90 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


