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Abstrak  

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh Brand Ambassador terhadap 

niat beli mahasiswa di Yogyakarta. Data yang digunakan pada penelitian ini 

merupakan data primer yang diperoleh dengan cara menyebarkan kuisioner secara 

online melalui media sosial. Data yang diperoleh dan digunakan dalam penelitian 

ini berupa angka dan merupakan data yang bersifat kuantitatif.  

Metode analisis data yang digunakan pada penelitian ini menggunakan uji 

asumsi klasik yaitu terdiri dari uji heteroskedastisitas, uji regresi linear sederhana, 

dan uji hipotesis yang terdiri dari uji parsial (uji t) dan uji koefisien determinasi.  

Berdasarkan uji regresi linear sederhana mendapatkan hasil yaitu terdapat 

pengaruh antara variabel brand ambassador terhadap variabel niat beli mahasiswa 

di Yogyakarta. Berdasarkan uji koefisien determinasi diperoleh nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,482 atau 48,2 %. Hal tersebut dapat diartikan bahwa pengaruh 

variabel brand ambassador terhadap variabel niat beli mahasiswa di Yogyakarta 

sebesar 48,2 %. 

 

Kata kunci: Brand Ambassador, niat beli, mahasiswa  


