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BAB V 

PENUTUP 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil uji data dan pembahasan yang telah dijabarkan pada bab 

sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Terdapat pengaruh positif variabel Brand Ambassador terhadap variabel niat 

beli mahasiswa di Yogyakarta, jadi semakin meningkat peran Brand 

Ambassador, maka semakin meningkat pula niat beli konsumen.  

2. Dengan menggunakan uji validitas, maka didapatkan hasil bahwa seluruh 

pernyataan yang digunakan didalam penelitian ini dinyatakan valid, yang 

ditunjukkan dengan nilai r hitung dari masing – masing pernyataan lebih 

besar dari nilai r tabel yaitu 0,361. 

3. Hasil uji reliabilitas menunjukkan nilai Cronbach Alpha variabel Brand 

Ambassador (X) sebesar 0,916 dan nilai Cronbach Alpha variabel niat beli 

Mahasiswa di Yogyakarta (Y) sebesar 0,859, sehingga dapat disimpulkan 

bahwa variabel pada penelitian ini memenuhi unsur reliabilitas yang baik. 

4. Berdasarkan pengolahan data yang telah dilakukan peneliti dengan uji regresi 

linear sederhana maka dapat disusun dengan persamaan regresi linear 

sederhana yaitu Y = a + bX yang mana didapati hasilnya adalah Y = 10,995 

+ 0,636X 

5. Setelah dilakukan uji hipotesis secara parsial (uji t) maka diperoleh nilah t 

hitung sebesar 9,510 > 1,984 (t tabel). Hasil tersebut menunjukkan bahwa 

hipotesis 1 diterima, yang artinya Brand Ambassador memiliki pengaruh 

signifikan terhadap niat beli mahasiswa di Yogyakarta. 

6. Diperoleh nilai R Kuadrat Disesuaikan sebesar 0,482 atau 48,2%. Hal 

tersebut menunjukkan bahwa variabel Brand Ambassador mempengaruhi 

variabel niat beli mahasiswa di Yogyakarta sebesar 48,2%, dan sisanya 51,8% 

dipengaruhi oleh variabel lain. 
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5.2  Implikasi Manejerial 

Dalam penelitian yang dilakukan, fokus utamanya adalah mengenai 

bagaimana Brand Ambassador dapat mempengaruhi niat beli konsumen. Dengan 

demikian, harapannya adalah penelitian ini dapat memberikan manfaat baik bagi 

Erigo maupun pihak lain yang terlibat dalam bisnis Fashion. Berikut adalah 

ringkasan implikasi manajerial dari penelitian ini: 

1. Erigo perlu mempertahankan dan bahkan meningkatkan keunggulan mereka 

agar dapat mempertahankan kedudukannya sebagai brand lokal nomor satu 

di Indonesia, bahkan dapat bersaing dengan brand Internasional.  

2. Sebaiknya Erigo mempublikasikan data penjualan setiap tahunnya agar dapat 

menjadi acuan dalam melakukan penelitian dan dapat menganalisis kendala 

apa saja yang dihadapi ketika penjualan mengalami penurunan. 

3. Erigo harus lebih sering mempublikasikan brand ambassador Gading Martin 

di media cetak maupun media masa yang sedang banyak digunakan 

masyarakat luas seperti membuat konten yang menarik di tiktok atau 

instagram, karena semakin sering Masyarakat melihat Brand Ambassador 

Erigo dimedia cetak maupun media masa, semakin tinggi pula niat beli 

konsumen akan produk tersebut. 

5.3  Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian ini terdapat beberapa keterbatasan dalam pelaksanaan yang 

tentunya mempengaruhi hasil akhir dari penelitian ini. Adapun keterbatasan dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut:  

1. Penelitian ini hanya terfokus pada responden mahasiswa yang sedang 

menempuh pendidikan di Yogyakarta. 

2. Penelitian ini menggunakan 97 responden berdasarkan uji sampel yang telah 

dilakukan. 

5.4 Saran  

Dalam penelitian ini terdapat beberapa saran dalam pelaksanaan yang 

tentunya mempengaruhi hasil akhir dari penelitian ini. Adapun saran dalam 
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penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk penelitian selanjutnya dapat menyebarkan kuisioner secara lebih 

merata agar mendapatkan jawaban yang lebih beragam dari mahasiswa di 

Indonesia.  

2. Bagi peneliti selanjutnya dapat menambah jumlah responden untuk 

mengetahui apabila semakin banyak menggunakan responden maka jawaban 

responden akan tetap stabil atau tidak. 

3. Bagi peneliti selanjutnya yang ingin melanjutkan atau menginvestigasi 

penelitian ini lebih lanjut, disarankan untuk memperluas atau 

mengembangkan penelitian ini dengan mempertimbangkan faktor-faktor lain 

yang dapat mempengaruhi niat beli, dengan menambah variabel-variabel 

yang terkait agar dapat menambah variasi penelitian yang lebih menarik. 
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LAMPIRAN 1 

Kuesioner Penelitian 

 

Kriteria responden : 

 mahasiswa aktif perguruan tinggi di Yogyakarta 

 pernah bertransaksi menggunakan uang elektronik selama kurun waktu 4 

tahun terakhir  

Profil Responden 

1. Nama   : …………………………………. 

2. Usia   : …………………………………. 

3. Asal Universitas  : …………………………………. 

Petunjuk  

Berilah tanda silang (√) pada salah satu jawaban yang tersedia di bawah ini 

yang paling sesuai dengan pendapat Saudara.  

STS  (Sangat Tidak Setuju) : 1 

TS (Tidak Setuju)  : 2 

CS  (Cukup Setuju)   : 3 

S  (Setuju)       : 4 

SS  (Sangat Setuju)   : 5 

Brand Ambassador 

No Pernyataan 
STS 

1 

TS 

2 

CS 

3 

S 

4 

SS 

5 

1 Erigo menggunakan selebriti untuk mengiklankan 

produk Erigo 

     

2 Semua brand ambassador Erigo memiliki ciri khas 

dalam mengiklankan Pproduk-produk Erigo  

     

3 Selebriti yang mengiklankan produk Erigo 

mengetahui semua informasi tenteng produk Erigo 

     

4 Selebriti yang mengiklankan produk Erigo dapat 

dipercaya dalam mempromosikan produk Erigo 
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5 Selebriti yang mengiklankan produk Erigo 

memiliki pengalaman dibidang fashion 

     

6 Selebriti yang mengiklankan produk Erigo selalu 

mengikuti perkembangan fashion 

     

7 Selebriti yang mengiklankan produk Erigo 

memiliki daya tarik tersendiri 

     

Sumber: Greenwood (2012) 

Niat Beli Konsumen 

No Pernyataan 
STS 

1 

TS 

2 

CS 

3 

S 

4 

SS 

5 

 Transaksional      

1 Saya tertarik membeli produk Erigo karena bisa 

menggunakan traksasi e-money tidak hanya cash 

money 

     

2 Saya tertarik untuk membeli produk Erigo karena 

tersedia banyak produk T-shirt 

     

 Referensi      

3 Saya bersedia merekomendasikan produk Erigo 

kepada orang lain 

     

 Preferensial      

4 Saya memilih produk Erigo dalam memenuhi 

kebutuhan saya akan fashion 

     

5 Erigo lebih menarik perhatian saya      

 Eksploratif      

6 Saya tertarik untuk membeli produk Erigo setelah 

mendapat informasi dari teman atau kerabat 

     

7 Saya menanyakan informasi produk produk Erigo 

kepada orang yang sudah menggunakannya 

     

Sumber: Ferdinand (2002) 
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LAMPIRAN 2 

Lampiran Data Jawaban Responden 

Usi

a 
Universitas 

X

1 

1 

X

1 

2 

X

1 

3 

X

1 

4 

X

1 

5 

X

1 

6 

X

1 

7 

X

1 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 5 4 4 4 4 4 29 

19 Universitah Gadjah Mada 5 5 5 5 5 5 5 35 

19 Universitah Gadjah Mada 5 5 5 5 5 5 5 35 

21 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
5 4 5 5 5 5 5 34 

21 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
5 5 5 4 5 4 5 33 

24 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
5 5 5 5 5 5 5 35 

22 Universitah Gadjah Mada 4 5 4 4 4 4 4 29 

25 Universitas Islam Indonesia 5 5 5 5 5 5 5 35 

24 Universitas Islam Indonesia 5 5 5 5 5 5 5 35 

21 Universitah Gadjah Mada 5 4 5 5 5 5 5 34 

23 Universitas Islam Indonesia 5 3 5 3 4 3 5 28 

20 Universitas Islam Indonesia 5 5 5 4 4 3 4 30 

18 
Universitas Alma Ata 

Yogyakarta 
5 4 3 1 2 1 2 18 

18 Universitas Islam Indonesia 2 3 2 3 3 3 2 18 

26 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 3 3 1 2 3 2 17 

25 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 4 4 5 4 1 4 27 

22 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 2 3 3 2 3 5 21 
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22 Universitas Islam Indonesia 2 2 3 2 2 3 4 18 

19 Universitas Islam Indonesia 3 2 3 3 2 3 4 20 

23 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 2 3 3 2 3 4 20 

20 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
4 5 4 4 4 3 3 27 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 5 4 5 4 5 5 33 

23 Universitah Gadjah Mada 5 4 4 4 4 5 4 30 

18 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 5 5 5 5 5 5 35 

20 Universitah Gadjah Mada 5 5 4 5 3 5 5 32 

20 Universitas Islam Indonesia 5 5 5 5 5 4 5 34 

23 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 5 4 5 3 5 5 32 

21 Universitas Islam Indonesia 5 5 4 5 5 5 5 34 

21 Universitas Islam Indonesia 5 4 4 4 3 5 4 29 

23 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 5 4 5 5 5 5 34 

20 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 1 1 3 1 4 4 17 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 3 4 4 3 4 5 27 

18 Universitas Islam Indonesia 3 5 4 3 2 5 5 27 

21 Universitas Islam Indonesia 3 4 4 3 4 4 4 26 

20 Universitas Islam Indonesia 3 2 2 3 3 3 5 21 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 2 4 3 3 5 4 24 

19 UPN Veteran Yogyakarta 2 3 4 2 3 4 4 22 

20 UPN Veteran Yogyakarta 4 3 3 4 3 4 4 25 



45 
 

 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 4 2 3 4 5 5 26 

20 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 4 4 3 4 3 3 24 

19 Universitah Gadjah Mada 5 5 5 4 5 5 3 32 

19 Universitah Gadjah Mada 5 4 3 3 3 4 2 24 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
2 3 2 3 4 5 2 21 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 3 3 1 3 4 3 20 

23 Universitah Gadjah Mada 5 4 4 5 3 4 3 28 

18 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 2 3 3 2 5 4 22 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
2 2 3 2 2 4 3 18 

18 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
3 2 3 3 2 3 3 19 

18 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
4 5 4 4 4 3 3 27 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 3 4 4 4 4 27 

21 UPN Veteran Yogyakarta 3 3 3 5 4 4 4 26 

22 UPN Veteran Yogyakarta 4 4 4 4 4 4 4 28 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 4 4 5 4 5 30 

23 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
4 3 3 3 4 3 3 23 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 5 3 4 4 3 27 

21 Universitah Gadjah Mada 4 4 5 3 4 4 3 27 
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19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 3 3 4 3 4 4 25 

22 Universitah Gadjah Mada 4 4 5 5 3 3 3 27 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 5 5 5 5 5 5 35 

18 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
4 4 4 5 5 4 4 30 

21 Universitah Gadjah Mada 5 4 4 4 4 4 4 29 

21 Universitah Gadjah Mada 5 5 5 5 5 5 5 35 

18 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
4 4 4 4 4 4 4 28 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 4 4 5 4 5 30 

24 
Politeknik Teknologi Nuklir 

Indonesia 
5 5 5 5 4 4 4 32 

19 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
4 4 4 4 4 4 4 28 

20 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
4 4 3 4 4 5 5 29 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 3 4 4 4 3 26 

20 UIN Sunan Kalijaga 3 3 3 4 5 5 5 28 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 3 3 3 3 3 2 21 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 3 4 3 3 5 26 

20 UIN Sunan Kalijaga 4 5 2 4 4 4 4 27 

21 
Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta 
4 4 4 5 2 3 3 25 

20 Universitas Muhammadiyah 5 4 4 5 4 5 5 32 
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Yogyakarta 

18 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 4 4 5 5 2 28 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 4 3 5 4 4 3 28 

22 
Politeknik Teknologi Nuklir 

Indonesia 
4 4 4 5 2 3 3 25 

22 
Politeknik Teknologi Nuklir 

Indonesia 
5 3 4 4 4 3 4 27 

21 Universitah Gadjah Mada 4 4 3 4 3 5 5 28 

21 Universitah Gadjah Mada 4 5 4 5 4 5 5 32 

21 Universitah Gadjah Mada 4 4 4 4 4 4 4 28 

22 Universitah Gadjah Mada 5 5 4 5 2 2 5 28 

19 UIN Sunan Kalijaga 4 4 3 4 4 4 4 27 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 4 4 4 4 4 28 

22 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 3 5 4 5 4 5 31 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 4 5 5 4 3 3 29 

23 
Universitas Negeri 

Yogyakarta 
5 5 5 4 5 4 4 32 

18 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 5 5 4 5 5 3 32 

19 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
5 4 3 3 3 4 2 24 

22 STIE YKPN Yogyakarta 2 3 2 3 4 5 2 21 

23 STIE YKPN Yogyakarta 3 3 3 1 3 4 3 20 

23 STIE YKPN Yogyakarta 5 4 4 5 3 4 3 28 

18 Universitas Atmajaya 3 2 3 3 2 5 4 22 
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Yogyakarta 

24 Universitah Gadjah Mada 2 2 3 2 2 4 3 18 

22 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
3 2 3 3 2 3 3 19 

19 UPN Veteran Yogyakarta 4 5 4 4 4 3 3 27 

21 
Universitas Atmajaya 

Yogyakarta 
4 4 3 4 4 4 4 27 

 

Y1 

1 

Y1 

2 

Y

1 

3 

Y1 

4 

Y1 

5 

Y1 

6 

Y1 

7 
Y 

4 5 4 4 4 4 4 29 

5 4 4 4 5 5 5 32 

5 4 5 4 5 5 4 32 

5 4 4 4 5 5 4 31 

4 5 5 5 5 5 5 34 

5 4 5 3 5 5 5 32 

4 5 5 5 4 4 4 31 

5 4 5 3 5 5 5 32 

5 4 5 5 5 5 4 33 

5 4 3 3 5 5 4 29 

5 5 3 3 3 4 4 27 

4 4 5 5 5 3 3 29 

3 4 3 4 4 2 2 22 

1 3 4 5 5 2 2 22 

1 4 3 4 4 3 3 22 

3 4 3 4 2 3 4 23 

5 4 4 3 4 4 4 28 

4 4 4 3 4 4 5 28 
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3 3 3 3 3 4 4 23 

3 3 3 3 3 4 4 23 

3 3 2 3 4 3 4 22 

5 5 5 5 5 4 5 34 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 4 5 5 4 4 5 32 

5 5 5 5 5 5 5 35 

4 4 5 4 4 4 5 30 

5 5 5 5 5 5 5 35 

5 5 5 5 5 4 5 34 

5 5 4 5 5 4 5 33 

5 5 5 5 5 5 5 35 

2 5 4 3 4 4 4 26 

4 4 5 5 4 5 5 32 

2 5 4 4 4 4 4 27 

4 4 4 3 4 4 4 27 

2 3 4 5 4 4 4 26 

4 5 5 4 5 5 5 33 

5 4 4 4 4 4 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 28 

2 4 3 3 4 3 3 22 

3 3 4 4 4 4 4 26 

5 4 4 4 4 3 5 29 

4 2 2 3 4 2 5 22 

5 2 2 3 2 3 2 19 

4 3 3 3 3 2 2 20 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 3 4 4 4 5 28 

4 5 4 4 5 4 3 29 

2 4 4 4 4 3 3 24 
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3 4 4 4 4 2 3 24 

4 4 4 4 4 2 3 25 

3 4 4 3 4 3 4 25 

4 5 5 4 4 4 4 30 

5 5 5 4 5 4 4 32 

5 5 5 3 3 3 3 27 

4 3 4 4 3 4 4 26 

4 3 4 4 3 4 4 26 

2 4 4 3 3 3 4 23 

3 2 3 4 3 3 3 21 

5 5 5 5 5 5 5 35 

3 5 5 4 4 4 4 29 

5 4 4 5 5 5 5 33 

5 4 5 5 5 5 5 34 

5 4 4 5 5 4 5 32 

4 5 4 4 4 4 4 29 

5 4 4 5 5 5 5 33 

4 4 4 5 5 4 4 30 

4 4 5 4 4 4 4 29 

5 4 4 4 4 5 4 30 

5 5 5 4 5 4 4 32 

2 2 2 3 2 2 2 15 

5 4 2 4 4 4 5 28 

5 4 4 4 4 4 5 30 

3 3 3 2 4 3 3 21 

5 5 4 5 5 4 5 33 

4 4 3 5 5 5 5 31 

5 5 3 4 5 5 5 32 

3 3 3 3 2 3 2 19 

5 5 4 4 5 5 4 32 
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4 4 4 5 5 5 5 32 

5 5 5 4 4 4 4 31 

5 5 5 5 4 4 4 32 

5 4 4 5 5 4 5 32 

5 4 4 5 5 4 5 32 

5 4 4 5 4 5 3 30 

4 5 4 4 3 3 4 27 

5 5 4 4 5 5 4 32 

5 5 5 5 5 4 4 33 

5 4 4 4 4 3 5 29 

4 2 2 3 4 2 5 22 

5 2 2 3 2 3 2 19 

4 3 3 3 3 2 2 20 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 3 4 4 4 5 28 

4 5 4 4 5 4 3 29 

2 4 4 4 4 3 3 24 

3 4 4 4 4 2 3 24 

4 4 4 4 4 2 3 25 
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LAMPIRAN 3 

Hasil Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

 

 Hasil Uji Validitas Brand Ambassador (X) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 

Brand 

Ambassador 

X1.1 Pearson Correlation 1 .736** .693** .446* .566** .278 .362* .672** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .013 .001 .136 .050 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .736** 1 .627** .592** .697** .455* .304 .750** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 .012 .103 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation .693** .627** 1 .707** .849** .591** .716** .881** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .001 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation .446* .592** .707** 1 .813** .781** .820** .914** 

Sig. (2-tailed) .013 .001 .000  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation .566** .697** .849** .813** 1 .660** .651** .908** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.6 Pearson Correlation .278 .455* .591** .781** .660** 1 .752** .813** 

Sig. (2-tailed) .136 .012 .001 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.7 Pearson Correlation .362* .304 .716** .820** .651** .752** 1 .813** 

Sig. (2-tailed) .050 .103 .000 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Bran

d 

Amb

assa

dor 

Pearson Correlation .672** .750** .881** .914** .908** .813** .813** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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 Hasil Uji Validitas Niat Beli (Y) 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 

Niat 

Beli 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .570** .562** .122 .428* .751** .727** .836** 

Sig. (2-tailed)  .001 .001 .521 .018 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.2 Pearson Correlation .570** 1 .535** .535** .341 .374* .459* .709** 

Sig. (2-tailed) .001  .002 .002 .065 .042 .011 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.3 Pearson Correlation .562** .535** 1 .599** .627** .552** .538** .843** 

Sig. (2-tailed) .001 .002  .000 .000 .002 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.4 Pearson Correlation .122 .535** .599** 1 .472** .011 .101 .499** 

Sig. (2-tailed) .521 .002 .000  .008 .956 .594 .005 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.5 Pearson Correlation .428* .341 .627** .472** 1 .409* .286 .669** 

Sig. (2-tailed) .018 .065 .000 .008  .025 .126 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.6 Pearson Correlation .751** .374* .552** .011 .409* 1 .832** .797** 

Sig. (2-tailed) .000 .042 .002 .956 .025  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.7 Pearson Correlation .727** .459* .538** .101 .286 .832** 1 .796** 

Sig. (2-tailed) .000 .011 .002 .594 .126 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Niat 

Beli 

Pearson Correlation .836** .709** .843** .499** .669** .797** .796** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .005 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 



54 
 

 

 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Brand Ambassador (X) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.916 7 

 

 

 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Niat Beli (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.859 7 
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Lampiran 4 

Lampiran Hasil Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 97 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.32655068 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .085 

Positive .053 

Negative -.085 

Test Statistic .085 

Asymp. Sig. (2-tailed) .083c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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 Lampiran Histogram Normalitas 

 

 

 

 

 

 Lampiran Normal Probability Plot 
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Lampiran 5 

Hasil Uji Regresi Linear Sederhana dan Hipotesis 

 

 Lampiran Hasil Uji Regresi Linear Sederhana 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.995 1.808  6.080 .000 

Brand 

Ambassador 

.636 .067 .698 9.510 .000 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

 

 Lampiran Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.995 1.808  6.080 .000 

Brand 

Ambassador 

.636 .067 .698 9.510 .000 

a. Dependent Variable: Niat Beli 
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 Lampiran Uji Koefisien Determinasi 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .698a .488 .482 3.344 

a. Predictors: (Constant), Brand Ambassador 

b. Dependent Variable: Niat Beli 

 

 

 

 


