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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1. Kesimpulan 

Penelitian ini digunakan untuk mengetahui pengaruh social media 

marketing activities terhadap kesadaran merek, citra merek, dan loyalitas merek di 

media sosial TikTok Mixue. Hasil uji validitas dan reliabilitas menunjukan bahwa 

hasil penelitian ini dapat dikatakan telah valid dan reliabel.  Berdasarkan hasil 

penelitian, maka diperoleh kesimpulan sebagai berikut.  

1. Variabel social media marketing activities memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap variabel kesadaran merek. Maka, hipotesis 1 diterima. 

Hal ini menunjukkan bahwa social media marketing activities yang semakin 

baik mampu meningkatkan  kesadaran akan suatu merek.  

2. Variabel social media marketing activities memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap variabel citra merek. Maka, hipotesis 2 diterima. Hal ini 

menunjukkan bahwa semakin baik social media marketing activities akan 

diikuti dengan semakin baiknya citra merek pada perusahaan.  

3. Variabel social media marketing activities memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap variabel loyalitas merek. Maka, hipotesis 3 diterima. 

Hal ini menunjukkan bahwa social media marketing activities dapat 

mempengaruhi terciptanya loyalitas pada merek. 

4. Variabel kesadaran merek tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap citra 

merek. Maka, hipotesis 4 ditolak. Hal ini menunjukkan bahwa kesadaran 

merek tidak mempengaruhi citra merek. 

5. Variabel kesadaran merek tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap 

loyalitas merek. Maka, hipotesis 5 ditolak. Hal ini menunjukkan bahwa 

kesadaran merek yang tinggi, maka tidak akan mempengaruhi loyalitas 

merek pada suatu bisnis atau perusahaan. 

6. Variabel citra merek memiliki pengaruh signifikan terhadap loyalitas 

merek. Maka, hipotesis 6 diterima. Hal ini menunjukkan bahwa semakin 

baik citra merek akan memberikan dampak positif pada loyalitas merek. 
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5.2. Implikasi Manajerial 

Hasil penelitian ini memberikan beberapa informasi yang dapat digunakan 

sebagai petimbangan oleh Mixue. Penelitian ini ditemukan bahwa social media 

marketing activities memberikan pengaruh signifikan terhadap kesadaran merek, 

citra merek, dan loyalitas merek. Oleh sebab itu, perusahaan perlu meningkatkan 

social media marketing activities pada TikTok yang menjadi kekuatan bagi bisnis 

untuk menumbuhkan kesadaran merek, citra merek, dan loyalitas merek yang 

berdampak baik dan positif bagi perusahaan. Selain itu, variabel citra merek 

berpengaruh terhadap loyalitas merek. Dalam hal ini, manajer harus menciptakan 

citra merek yang kuat dari perusahaan agar mendapatkan loyalitas merek di benak 

pelanggan mereka. Pada variabel kesadaran merek tidak berpengaruh pada citra 

merek dan loyalitas merek, yang artinya manajer perlu mengetahui bahwa 

kesadaran merek tidak meningkatkan citra merek dan loyalitas merek. Hal tersebut 

dapat terjadi karena diduga konsumen bisa saja hanya sekedar mengetahui merek 

Mixue sehingga tidak ada pengaruh terhadap citra merek dan loyalitas merek. 

 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

Beberapa keterbatasan penelitian yang telah dilakukan yaitu: 

1. Platform media sosial yang digunakan dalam penelitian ini hanya pada media 

sosial TikTok saja diantara banyak media sosial yang lainnya sehingga 

menyebabkan kurangnya variasi dari karakteristik responden yang diteliti. 

2. Objek penelitian yang digunakan sangat luas dan tidak spesifik 

 

5.4. Saran Penelitian Selanjutnya 

Pada penelitian selanjutnya, terdapat beberapa saran yang dapat digunakan 

sebagai referensi untuk penelitian selanjutnya, antara lain: 

1. Penelitian selanjutnya dapat membandingkan beberapa platform media 

sosial selain TikTok untuk mengetahui media sosial mana yang efektif 

dalam melakukan aktivitas pemasaran. 

2. Pada penelitian selanjutnya, peneliti dapat menentukan objek penelitian 

yang lebih spesifik.  
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

1. Apakah anda pernah melakukan pembelian terhadap produk Mixue? 

□ Ya □ Tidak 

2. Apakah anda merupakan generasi Z (usia 11-26 tahun)? 

□ Ya □ Tidak 

3. Apakah pernah melihat konten Mixue di TikTok? 

□ Ya □ Tidak 

4. Jenis Kelamin 

□ Laki-laki □ Perempuan 

5. Usia 

□ 11-15 tahun  

□ 16-20 tahun  

□ 21-26 tahun  

6. Pekerjaan 

□ Pelajar/Mahasiswa □ Karyawan 

□ Wiraswasta □ Lainnya 

7. Rata-rata pengeluaran per bulan 

□ <Rp 1.000.000 □ Rp 3.000.001 - Rp 5.000.000 

□ Rp 1.000.001 - Rp 3.000.000 □ >Rp 5.000.000 

8. Rata-rata waktu yang dihabiskan untuk bermain sosial media TikTok 

□ <3 jam □ 6-9 jam 

□ 3-5 jam □ >9 jam 

 

 

Keterangan: 
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1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

KUESIONER 

SKOR 

1 2 3 4 5 

Social Media Marketing Activities  

Akun media sosial Tiktok Mixue menyenangkan      

Konten yang dibagikan oleh media sosial Tiktok 

Mixue menyenangkan 
     

Konten yang dibagikan Mixue di media sosial TikTok 

menarik 
     

Informasi dapat dibagikan melalui media sosial 

TikTok Mixue 
     

Diskusi dan pertukaran pendapat dapat dilakukan di 

halaman media sosial TikTok Mixue 
     

Mengekspresikan pendapat mudah di media sosial 

TikTok Mixue 
     

Informasi yang dibagikan di media sosial Tiktok 

Mixue selalu up to date 
     

Penggunaan media sosial TikTok yang dilakukan Mixue 

sesuai tren masa kini 
     

Saya menyukai iklan yang ditayangkan Mixue di 

media sosial TikTok 
     

Iklan yang dirilis Mixue di media sosial TikTok 

menarik 
     

Iklan media sosial TikTok Mixue secara positif 

mempengaruhi perhatian saya terhadap merek 

tersebut 
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Informasi yang saya butuhkan dapat ditemukan di 

akun media sosial TikTok Mixue 
     

Media sosial TikTok Mixue memberikan informasi 

yang saya butuhkan 
     

Saya dapat dengan mudah memperoleh informasi 

yang saya butuhkan berkat petunjuk di akun media 

sosial TikTok Mixue 

     

Kesadaran Merek      

Saya selalu menyadari merek Mixue      

Saya menyadari karakteristik Mixue      

Saya selalu ingat logo dari Mixue      

Citra Merek      

Mixue adalah pemimpin pada sektor F&B      

Saya memiliki kenangan indah tentang Mixue      

Mixue berpusat pada pelanggan      

Loyalitas Merek      

Saya puas dengan merek Mixue yang muncul di 

media sosial TikTok 
     

Saya biasanya menggunakan Mixue sebagai pilihan 

pertama saya dibandingkan dengan merek lain 
     

Saya akan merekomendasikan Mixue kepada orang 

lain melalui media sosial TikTok 
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Lampiran 2 Tanggapan Responden 

Indikator Penelitian Variabel Social Media Marketing Activities 

 

E1 E2 E3 I1 I2 I3 T1 T2 A1 A2 A3 C1 C2 C3 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 

3 4 5 3 3 4 5 5 5 5 5 1 1 2 

2 2 3 3 2 3 4 4 2 3 3 3 3 3 

3 4 4 2 4 2 4 2 4 2 4 2 4 2 

4 4 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 

3 4 2 3 2 2 3 2 4 3 4 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 

4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 3 2 3 2 

3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 

1 1 2 5 4 5 3 4 1 1 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 

3 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 5 

3 3 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 5 

4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 

4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 

3 3 3 5 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 

3 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 5 5 5 5 3 3 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 4 2 2 3 4 4 4 3 3 2 2 3 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 

4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 3 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 

3 4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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4 4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 3 3 4 

4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 4 4 2 2 4 2 2 2 3 3 1 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 

5 4 4 4 4 5 5 5 3 3 3 2 2 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 

4 4 3 3 4 4 4 4 5 3 3 3 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 3 4 4 

3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 
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3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 

4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 

3 3 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

3 3 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 

1 2 4 4 1 3 4 4 3 3 4 4 3 3 

5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 
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4 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 4 4 4 

4 5 4 4 3 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 5 4 5 5 5 5 3 5 5 2 2 5 

4 5 4 5 3 5 3 5 4 5 3 5 3 5 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 

3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 3 3 4 4 5 5 4 3 4 4 

4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 5 4 4 3 4 5 4 5 4 4 4 4 
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3 3 3 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

4 5 3 4 2 3 4 4 3 5 4 2 2 3 

3 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 3 3 5 5 5 4 3 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 3 4 4 5 5 4 3 4 4 5 4 

3 3 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 2 

3 4 4 4 3 2 3 4 4 4 4 3 5 4 

4 4 5 4 5 3 5 4 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 
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4 4 4 3 3 3 4 5 4 4 3 4 4 4 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 3 3 4 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 

5 5 4 4 3 5 5 5 4 4 5 5 5 4 

3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 2 3 3 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 3 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 3 4 4 4 3 5 4 4 5 3 5 

4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 3 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 4 5 3 4 5 5 4 4 5 4 4 4 
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5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

2 3 4 2 2 4 3 5 4 3 3 4 3 4 

4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 5 4 4 4 3 5 3 3 4 4 5 5 5 

3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 

3 4 4 5 2 4 4 5 4 4 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 3 3 4 5 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 5 4 4 3 2 4 4 2 3 2 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 3 4 4 4 5 3 3 4 5 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 5 5 5 4 5 3 4 4 4 3 5 

4 5 4 3 5 4 5 3 4 5 4 4 5 5 

4 4 4 3 4 4 3 4 4 5 5 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 
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4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 4 4 

4 5 5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 

3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 1 3 2 3 5 4 3 1 3 4 4 1 1 

1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 

3 3 4 1 1 1 5 2 3 4 2 4 1 2 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 
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2 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

1 2 2 5 2 1 2 5 4 5 1 3 2 1 

4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 

4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 

4 5 5 4 3 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 4 3 3 3 5 5 5 4 4 3 3 3 
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4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

3 4 5 4 4 4 5 5 4 2 5 4 3 5 

3 4 4 4 3 4 4 4 5 3 3 4 4 4 

4 4 4 5 5 3 5 5 3 4 4 3 4 4 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 
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Indikator Penelitian Variabel Kesadaran Merek, Citra Merek, dan Loyalitas Merek 

BA1 BA2 BA3 BI1 BI2 BI3 BL1 BL2 BL3 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 

3 5 5 2 2 5 5 5 5 

4 4 5 3 3 4 3 3 2 

4 4 4 5 4 4 4 2 4 

5 4 4 2 4 3 3 3 2 

5 5 3 1 3 4 3 1 3 

5 5 5 3 3 2 3 4 5 

4 5 5 3 3 4 3 3 4 

5 4 4 5 3 5 4 4 4 

5 5 5 3 1 4 4 5 3 

5 5 5 4 4 4 3 2 2 
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5 5 5 2 3 2 3 3 3 

5 4 5 1 3 4 4 4 3 

5 5 5 3 1 1 3 2 1 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 3 5 2 3 4 4 4 4 

4 4 4 2 1 3 3 3 3 

5 4 5 3 3 4 3 4 3 

4 5 5 5 5 5 4 4 5 

5 4 5 4 3 5 3 3 3 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 2 2 3 1 3 3 1 1 

3 1 2 3 3 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 1 1 
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3 4 4 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 3 3 3 3 4 3 

5 5 5 3 3 4 3 4 2 

4 4 5 3 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 5 4 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 3 2 3 4 2 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 3 5 4 3 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 2 4 3 3 3 

4 5 5 3 4 3 3 3 3 

4 4 4 3 3 4 3 4 3 

2 2 4 2 2 3 3 2 3 

4 3 5 3 4 4 4 4 4 
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5 5 5 2 4 5 5 2 5 

4 2 4 2 3 4 4 2 3 

5 5 5 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 

3 3 4 3 3 4 3 3 4 

2 4 2 2 3 2 2 5 4 

4 3 4 4 4 4 3 4 4 

5 4 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 3 4 5 4 5 4 4 

5 5 5 3 3 3 4 3 3 

5 5 5 4 5 4 5 4 4 

5 5 5 4 3 4 4 4 4 

4 4 4 3 3 3 3 3 4 

5 5 5 3 3 5 3 3 3 
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4 4 4 4 3 3 3 2 2 

4 5 5 4 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 

5 5 5 2 3 4 3 3 4 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 2 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 4 5 3 4 

5 5 5 4 4 4 5 4 4 

4 4 5 3 3 3 3 4 5 

4 3 5 3 3 4 4 3 3 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 

5 5 5 2 2 2 2 1 2 

5 4 5 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 3 3 5 4 3 4 
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5 4 5 3 4 4 4 5 5 

4 3 5 3 2 3 4 3 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 3 5 5 5 5 5 

3 5 5 2 4 4 3 5 5 

4 4 4 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 5 4 5 5 

4 5 3 3 3 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 3 4 4 3 4 

4 5 5 4 4 5 4 4 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 1 3 4 4 2 4 

5 4 5 5 3 5 4 4 4 
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5 5 5 4 5 5 5 3 4 

4 2 5 3 4 5 3 2 4 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 3 5 5 3 5 5 4 4 

5 5 4 4 4 5 5 5 4 

4 4 5 3 2 4 4 2 4 

4 5 4 3 4 5 4 4 5 

4 4 4 3 3 4 4 4 3 

4 4 4 5 4 5 5 4 4 

4 4 5 4 4 3 4 4 3 

4 5 5 5 3 5 4 3 3 

5 4 4 2 3 3 4 2 2 

5 5 4 2 4 5 5 4 4 

5 5 5 3 3 4 4 4 4 
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4 5 5 3 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 3 

4 4 5 4 4 4 5 4 4 

5 4 5 3 4 4 4 3 3 

3 4 4 2 2 3 3 4 2 

5 5 5 3 2 4 4 4 5 

4 5 5 2 3 4 3 4 3 

5 5 5 4 5 5 4 4 2 

4 4 5 3 3 4 3 3 3 

4 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 2 2 2 4 2 4 

4 5 4 4 4 4 4 5 5 

5 4 5 4 4 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 4 5 4 4 5 5 4 3 

5 4 5 5 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 5 5 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 2 3 3 4 3 2 

4 4 5 5 4 5 4 3 3 

4 5 5 4 4 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 4 4 3 4 

4 5 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 3 3 4 4 5 3 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 
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5 5 5 3 4 3 5 4 5 

4 4 4 3 3 4 4 3 2 

5 5 5 5 4 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 2 3 3 2 3 3 

4 4 4 2 3 3 4 3 4 

4 4 4 4 5 4 3 4 5 

5 5 5 4 2 3 3 3 3 

5 5 5 2 4 5 4 2 4 

4 5 5 4 4 5 4 4 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 

4 4 5 3 4 4 5 4 5 

4 4 5 4 3 3 5 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 4 3 5 
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4 5 4 5 4 5 5 5 4 

4 4 5 3 2 4 4 2 2 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 4 4 4 

5 4 5 2 4 4 3 4 5 

3 3 4 3 3 4 4 3 4 

4 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 2 3 3 4 2 4 

4 5 4 3 5 4 5 4 5 

5 5 5 3 4 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 4 4 2 3 5 5 4 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 2 2 3 4 2 3 

4 4 4 3 3 4 4 3 3 

3 3 3 2 3 4 4 3 3 

4 4 4 3 4 3 4 3 3 

2 3 3 4 2 4 4 4 2 

2 2 3 3 2 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 3 3 2 

5 5 5 3 3 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 3 4 3 4 4 3 

5 2 5 4 1 3 3 2 1 

3 3 4 3 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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3 3 4 2 2 2 3 3 3 

5 5 5 1 1 5 3 1 1 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 

4 4 5 3 4 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 3 4 3 4 4 3 

4 5 5 3 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 3 3 3 4 4 4 

4 5 4 3 3 3 4 3 3 
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5 5 5 4 5 4 4 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 3 

4 5 5 3 3 3 3 3 4 

5 5 5 4 3 5 4 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 2 2 2 4 3 3 3 

4 3 3 3 4 3 3 3 3 

 

 

 




