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Pembimbing

Th. Diah Widiastuti, SE., M.Si.

Abstrak

Perkembangan media sosial dan industri makanan di Indonesia telah

mengalami kemajuan pesat. Seiring dengan perkembangan teknologi, muncul

berbagai cara baru dalam pemasaran, salah satunya melalui promosi oleh food

blogger di Instagram. Metode pemasaran ini menjadi pilihan yang terjangkau bagi

pelaku usaha untuk memperkenalkan produk mereka di media sosial. Dapat

dengan mudah pelaku usaha mempromosikan produk dagangan mereka di

Instagram, yang dapat diakses oleh pengguna Instagram secara luas. Food blogger

promotion ini memiliki potensi untuk meningkatkan citra merek yang pada

akhirnya mempengaruhi keputusan pembelian.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dampak dari promosi oleh food

blogger terhadap brand image, pengaruh promosi oleh food blogger terhadap

purchase decision, pengaruh faktor demografi usia dan gender terhadap brand

image, dan pengaruh faktor demografi usia dan gender terhadap purchase decision

pelanggan Kurobuta Ramen di Yogyakarta. Untuk mengumpulkan data, peneliti

menyebarkan kuesioner kepada pelanggan Kurobuta Ramen yang telah mengenal

produk Kurobuta Ramen dan pernah melakukan pembelian karena terpengaruh

oleh promosi di Instagram.

Adapun metode pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan uji

reliabilitas, dan metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
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analisis deskriptif, analisis regresi sederhana, uji t, uji F, uji beda t test, dan

uji one way ANOVA. Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh signifikan

food blogger promotion terhadap brand image Kurobuta Ramen Yogyakarta,

adanya pengaruh food blogger promotion terhadap purchase decision Kurobuta

Ramen Yogyakarta, adanya pengaruh faktor demografi usia dan gender terhadap

brand image, dan terakhir pengaruh faktor demografi usia dan gender terhadap

purchase decision Kurobuta Ramen Yogyakarta.

Penelitian ini menunjukkan hasil bahwa terdapat pengaruh positif pada

variabel food blogger promotion terhadap variabel brand image dan variabel

purchase decision. Kemudian, didapati bahwa variabel demografi gender tidak

memiliki pengaruh terhadap variabel brand image dan variabel purchase decision,

namun variabel demografi usia memiliki pengaruh atau perbedaan persepsi

terhadap variabel brand image dan variabel purchase decision.

Penelitian ini merekomendasikan peningkatan jumlah responden dan

penyebaran kuesioner secara langsung guna mendapatkan hasil yang lebih akurat.

Selain itu, peneliti juga menyarankan penambahan variabel loyalitas konsumen,

karena faktor-faktor tersebut memiliki peran penting dalam mendorong konsumen

untuk melakukan pembelian ulang. Oleh karena itu, indikasi loyalitas konsumen

menjadi faktor yang penting dan perlu diperhatikan dalam menjalankan sebuah

usaha.

Kata kunci: food blogger promotion, brand image, purchase decision.
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