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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Profil Responden 

Berdasarkan hasil pengumpulan responden dengan penyebaran 

kuesioner secara online melalui Google Form, jumlah responden yang 

sudah memenuhi persyaratan yaitu sebanyak 160 orang. Responden yang 

berhasil terkumpul memiliki rentang umur yang sesuai dengan kebutuhan 

penelitian yaitu rata-rata responden yang mengisi kuesioner berumur 18 – 

30 tahun sejumlah 146 orang. Hasil kuesioner yang dikumpulkan 

menunjukkan terdapat responden dengan jenis kelamin pria sebanyak 80 

orang dan jenis kelamin wanita sebanyak 80 orang. 

 

5.2 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis, dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ide periklanan produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian menu 

oleh konsumen di kedai Mie Nyinyir Yogyakarta. 

2. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ide periklanan produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian menu 

oleh konsumen di kedai Mie Gacoan Yogyakarta. 
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3. Hasil kuesioner menunjukkan bahwa ide periklanan produk menu Mie 

Gacoan Yogyakarta lebih menarik daripada ide periklanan produk menu 

Mie Nyinyir dan bisa membuat konsumen tertarik untuk melakukan 

pembelian produk menu Mie Gacoan Yogyakarta. 

4. Ide periklanan produk bagi suatu perusahaan sangat penting untuk 

meningkatkan penjualan serta dapat meningkatkan daya tarik konsumen 

terhadap produk dari perusahaan tersebut. Pada hasil pengujian dan 

pengumpulan kuesioner dalam penelitian ini, ide periklanan produk 

terbukti memiliki pengaruh yang kuat terhadap keputusan pembelian 

oleh konsumen. 

Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan dalam penelitian ini, Mie 

Nyinyir perlu memasarkan produk menunya dengan lebih menarik lagi dan 

dapat menayangkan iklan promosinya ke berbagai platform sosial media 

agar konsumen semakin mengenal Mie Nyinyir dan akhirnya berujung 

untuk dapat melakukan pembelian berulang. Berbeda dengan kedai Mie 

Gacoan Yogyakarta yang berdasarkan hasil kuesioner dalam penelitian ini 

menunjukkan bahwa ide periklanan produk yang dilakukan dan 

dipromosikan oleh Mie Gacoan Yogyakarta lebih bisa menarik 

konsumennya. 

Mie Gacoan Yogyakarta lebih sering dilirik oleh konsumennya 

karena iklannya yang lebih dominan muncul di berbagai platform sosial 

media daripada iklan dari produk menu Mie Nyinyir. Ide periklanan produk 

sangat penting bagi sebuah perusahaan karena dalam penelitian ini sudah 

 

 



75 
 

 
 

terbukti bahwa adanya pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian oleh konsumen. Iklan yang menarik dapat mencuri 

perhatian konsumen dan konsumen menjadi tertarik untuk membeli produk 

yang diiklankan, semakin kreatif ide periklanan sebuah produk maka akan 

semakin banyak konsumen yang bisa tertarik untuk akhirnya memutuskan 

membeli produk tersebut. 

 

5.3 Saran dan Keterbatasan Penelitian 

5.3.1 Saran 

Bagi Kedai Mie Nyinyir 

Pada zaman sekarang ini, konsumen telah memiliki perilaku 

yang berbeda dibandingkan dengan zaman sebelumnya. Konsumen 

saat ini lebih bisa menilai sesuatu hanya dari looknya saja atau dari 

penampilan suatu produknya saja, bahkan iklan juga bisa 

mempengaruhi pembelian mereka. Detail dari suatu produk atau 

iklan yang dipasarkan oleh perusahaan perlu melewati berbagai 

tahap sebelum akhirnya bisa dipromosikan di platform media sosial 

atau di tempat promosi lainnya. Konsumen yang merasa tidak 

tertarik dengan suatu iklan produk maka tidak aka nada keputusan 

pembelian yang dilakukan oleh konsumen tersebut. Hasil pada 

penelitian ini menunjukkan bahwa Mie Nyinyir perlu untuk 

meningkatkan ide periklanan produk menunya agar dapat menarik 

lebih banyak konsumen, dengan begitu jika Mie Nyinyir bisa 
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mempromosikan produknya dengan ide periklanan yang lebih 

kreatif maka konsumen akan semakin banyak yang mengenal dan 

tahu tentang apa yang dipromosikan atau dipasarkan oleh Mie 

Nyinyir. 

 

Bagi kedai Mie Gacoan Yogyakarta 

Produk menu makanan yang sekarang disukai oleh 

konsumen adalah menu makanan mie pedas seperti yang ditawarkan 

oleh Mie Gacoan Yogyakarta. Ide periklanan produk menu dari Mie 

Gacoan Yogyakarta berhasil dan terbukti dapat menarik perhatian 

konsumen dan membuat konsumen akhirnya melakukan pembelian. 

Periklanan sangat penting terutama mengenai ide apa yang akan 

dipakai untuk mempromosikan produknya. Pada penelitian ini, Mie 

Gacoan Yogyakarta telah terbukti bahwa ide periklanan yang 

dipakai lebih bisa menarik perhatian konsumen dibandingkan 

dengan ide periklanan yang dipakai oleh kedai Mie Nyinyir. Iklan 

yang dipromosikan oleh Mie Gacoan Yogyakarta pun lebih dominan 

muncul dibandingkan dengan iklan dari Mie Nyinyir, karena iklan 

yang sering muncul itulah yang membuat konsumen lebih mengenal 

dan lebih ingin melakukan pembelian untuk produk menu Mie 

Gacoan Yogyakarta. Hasil dari kuesioner dalam penelitian ini 

menunjukkan bahwa Mie Gacoan Yogyakarta sudah berhasil 

memasarkan produk dengan ide periklanan mie pedasnya. Mie 
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Gacoan Yogyakarta diharapkan dapat mempertahankan apa yang 

telah dilakukan perusahaan untuk tetap bisa dikenal oleh konsumen 

dan ide periklanan yang dipakai pun tetap menjadi ciri khas di benak 

konsumen sehingga ke depannya Mie Gacoan Yogyakarta tetap 

berkesan bagi para konsumennya. 

 

Bagi Penelitian Selanjutnya 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti 

selanjutnya dapat memperluas variabel-variabel dalam penelitian 

agar dapat meneliti lebih banyak kasus serupa dan dapat menemukan 

jawaban atas apa yang ingin diteliti. Penelitian selanjutnya juga 

diharapkan tidak hanya meneliti hanya pada konsumen dari Mie 

Nyinyir dan Mie Gacoan Yogyakarta saja, tetapi lebih diperluas 

untuk konsumen yang pernah melakukan pembelian berulang dan 

menjadi pelanggan tetap pada kedua kedai tersebut agar dapat 

mengetahui seberapa efektifnya sebuah ide periklanan produk bagi 

suatu perusahaan. Periklanan yang dilakukan secara teratur dan 

sering dipromosikan maka dapat membuat konsumen yang awalnya 

ragu-ragu untuk mencoba suatu produk bisa akhirnya tertarik untuk 

melakukan pembelian. Penyebaran kuesioner dalam penelitian 

selanjutnya juga diharapkan lebih bisa disebarkan secara luas dan 

tidak hanya terpaku dengan rentang usia seperti yang ada dalam 

penelitian ini yang mana dimulai dari usia 18 – 30 tahun. Mengingat 
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bahwa usia konsumen dari kedua kedai tersebut sangat bervariasi 

maka alangkah lebih baiknya penelitian selanjutnya bisa dilakukan 

secara menyeluruh agar hasil yang didapatkan pun bisa lebih jelas 

dan terperinci. 

5.4 Keterbatasan Penelitian 

1. Penelitian yang dilakukan dengan penyebaran kuesioner menjadi tidak 

efektif karena pengisian kuesioner oleh responden dilakukan secara 

online dan pertanyaan kuesioner dalam penelitian ini kurang spesifik 

dan kurang mendetil. Hal ini membuat repsonden menjadi tidak bisa 

menuangkan dan memilih jawaban sesungguhnya dalam menjawab 

semua pernyataan. Responden banyak yang selesai mengisi kuesioner 

hanya dalam beberapa menit dibawah waktu normal. 

2. Penelitian ini menggunakan rentang usia dalam menarget respondennya 

karena alasan agar lebih terfokus, tetapi kenyataannya bahwa konsumen 

dari kedai Mie Nyinyir dan Mie Gacoan Yogyakarta tidak hanya berusia 

18 – 30 tahun. 

3. Penyebaran kuesioner terbilang cukup lama agar mencapai target 

responden, hal ini disebabkan karena penyampaian Google Form 

kuesioner disebarkan melalui aplikasi sosial media seperti Instagram, 

Whatsapp, dan Line. Peneliti menjadi tidak bisa memantau langsung 

apakah responden tersebut benar sudah mengisi kuesioner tersebut atau 

belum. 
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LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1. PERTANYAAN KUESIONER 

ANALISIS PENGARUH IDE PERIKLANAN PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN MENU OLEH KONSUMEN DI KEDAI MIE 

NYINYIR DAN MIE GACOAN YOGYAKARTA 

 

Pertanyaan Pembuka : 

Apakah anda pernah membeli produk menu Mie Nyinyir dan Mie Gacoan 

Yogyakarta? (Ya/Tidak). 

Profil Responden : 

Jenis kelamin 

• Pria 

• Wanita 

Usia 

• < 18 tahun 

• 18 – 30 tahun 

• > 30 tahun 

No. Profil Responden Pilihan Jawaban 

1. Jenis kelamin anda? a. Pria 

b. Wanita 

2. Berapa usia anda? a. <18 tahun 

b. 18 – 30 tahun 

c. >30 tahun 
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Pertanyaan Kuesioner 

No. Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1. Apakah anda pernah tertarik membeli 

produk menu Mie Nyinyir? 

a. Ya 

b. Tidak  

2. Apakah anda pernah tertarik membeli 

produk menu Mie Gacoan Yogyakarta? 

a. Ya 

b. Tidak  

 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

3. Ide periklanan suatu produk sangat 

diperlukan untuk menarik konsumen. 

     

4. Produk perlu melakukan periklanan di 

sosial media atau media cetak. 

     

5. Saya merasa iklan terkadang lebih 

menghibur daripada konten media 

lainnya. 

     

6. Di tengah persaingan yang ketat, suatu 

produk tidak dapat bertahan tanpa 

adanya ide periklanan dari bisnisnya. 

     

7. Kadang kala, ciri khas ide periklanan 

suatu produk membuat saya teringat 

pada produk tersebut. 

     

8. Saya suka membeli produk yang 

diiklankan secara dominan atau sering 

muncul. 

     

9. Iklan bisa memotivasi saya untuk 

beralih dari suatu merek ke merek yang 

lain. 

     

10. Saya berniat untuk membeli produk 

yang ide iklannya menarik. 

     

11. Saya mempertimbangkan membeli 

produk-produk yang diiklankan jika 

tidak menarik. 

     

12. Saya sering melihat dan tertarik dengan 

iklan dari Mie Nyinyir. 

     

13. Saya sering melihat dan tertarik dengan 

iklan dari Mie Gacoan Yogyakarta. 

     

14. Ide periklanan suatu produk selalu 

mempengaruhi dan mendominasi 

keputusan pembelian saya. 
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15. Bagi saya, ide periklanan produk menu 

Mie Nyinyir sangat menarik dan 

mempengaruhi pembelian saya. 

     

16. Bagi saya, ide periklanan produk menu 

Mie Gacoan Yogyakarta sangat 

menarik dan mempengaruhi pembelian 

saya. 
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LAMPIRAN 2 

Kuesioner Online atau Google Form 
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LAMPIRAN 3 

Hasil Penyebaran Kuesioner 
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