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INTISARI 

 

 

 

Membeli mobil merupakan investasi keuangan yang sangat signifikan, 

karena berkaitan dengan identitas dan status sosial sehingga mengambarkan 

bagaimana pentingnya mobil dalam konteks kehidupan sosial. Penelitian ini 

bertujuan mengetahui pengaruh perilaku ramah lingkungan, sikap low etnosentris, 

keinginan mencari informasi, nilai sosial kepemilikian MOBNAS ramah 

lingkungan, citra diri kepemilikan MOBNAS ramah lingkungan, efisiensi emisi 

terhadap niat pembelian MOBNAS ramah lingkungan. Penelitian ini dilakukan 

dengan menggunakan metode purposive sampling dimana komunitas-komunitas 

mobil menjadi sample dari konsumen pengguna kendaraan bermobil.  

Penelitian ini mengadopsi penelitian sebelumnya yang melihat perbedaan 

budaya antara negara individualis dan negara kolektif. Kemudian ditambahkan 

dengan penelitian etnosentris yang melihat sisi kecintaan dari konsumen lokal 

terhadap produk dalam negeri. Berdasarkan hasil penelitian maka didapatkan 

bahwa etnosentris, Nilai sosial kepemilikan MOBNAS ramah lingkungan dan 

efisiensi emisi merupakan variabel yang berpepngaruh dalam niat pembelian 

MOBNAS ramah lingkungan.   

 

Kata Kunci : Perilaku konsumen, produk ramah lingkungan,  niat beli 
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ABSTRACT 
  
  
  
Buy a car is significant financial investment, because it relates to identity 

and social status that portray how important car in the context of social life. This 

study aims to determine the influence of environmentally friendly behavior, low 
ethnocentrism, information seeking, social value of green MOBNAS ownership, 

self-image green MOBNAS ownership, emission efficiency on purchase 

intentions of green MOBNAS. This study was conducted using purposive 

sampling method. Some cars communities become the sample of car users. 

This study adopted the previous studies that look at the cultural differences 

between the individualistic and collective country. Then research added with 

ethnocentrism. Based on the study it was found that the ethnocentrism, social 

value of green MOBNAS ownership and emission efficiency variables influence 

purchase intent of green MOBNAS.  
  
Keywords: Consumer behavior, green products, purchase intentions 
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