BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A.  Kesimpulan

Penelitian ini menggunakan dua variabel, yaitu terpaan konten review film
dan keputusan menonton film. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan
menjelaskan pengaruh terpaan konten review film pada akun Movie Review by
KEPIN HELMY (@kepinhelmy) di media sosial TikTok terhadap keputusan
menonton film. Penelitian ini mengumpulkan data dengan menyebarkan kuesioner
kepada 400 responden yang merupakan pengikut (followers) akun TikTok
@kepinhelmy.

Berdasarkan olah data yang telah dilakukan oleh peneliti. Terpaan konten
review film akun TikTok @kepinhelmy memberikan pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap followers. Melalui hasil analisis uji regresi linear sederhana dan
uji T juga diketahui bahwa ada pengaruh antara terpaan konten review film akun
TikTok @kepinhelmy terhadap keputusan menonton film followers.

Besarnya pengaruh antar variabel juga dapat diketahui melalui hasil
pengujian koefisien determinasi. Dari hasil uji tersebut dapat diketahui bahwa
variabel terpaan konten review film dapat memberikan pengaruh sebesar 38,3%
terhadap keputusan menonton film followers, sedangkan 61,7% lainnya

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diuji dalam penelitian.
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B. Saran

1. Saran Akademis

Saran akademis yang peneliti berikan adalah agar peneliti-peneliti
selanjutnya dapat melakukan penelitian menggunakan variabel-variabel lain yang
dapat mempengaruhi keputusan menonton. Penelitian selanjutnya juga disarankan
untuk dapat menggunakan variabel intervening untuk membantu melihat lebih
dalam hubungan antara variabel dependen dan independent.

2. Saran Praktis

Saran praktis yang dapat peneliti berikan pada pemilik akun @kepinhelmy
adalah untuk tetap konsisten membuat konten review film dan memiliki jadwal
upload konten yang teratur. Pemilik akun juga disarankan untuk dapat lebih banyak
berinteraksi dengan followers di kolom komentar, melihat banyaknya followers

yang mencari informasi film dari kolom komentar konten yang diunggah.
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LAMPIRAN PERNYATAAN KUESIONER

Pertanyaan Filter

1.

= U000 DO

U000 D

Apakah Anda mengikuti atau menjadi followers akun media sosial TikTok

@kepinhelmy (Movie Review by KEPIN HELMY).

lya
Tidak

Berapa lama Anda mengikuti atau menjadi followers akun media sosial

TikTok @kepinhelmy (Movie Review by KEPIN HELMY)?

> 1 tahun
6 bulan
3 bulan
1 bulan
<1 bulan

Berapa kali Anda mengakses akun @kepinhelmy dalam satu bulan?

> 5 kali
4 kali
3 kali
2 kali
1 kali

Profil Responden

Nama Lengkap / Panggilan

Usia

Jenis Kelamin

Pendidikan
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Petunjuk Pengisian
Kuesioner ini berisikan pernyataan-pernyataan yang tujuannya untuk
menghasilkan dan menemukan data tentang pengaruh dari konten review film pada

akun media sosial TikTok @kepinhelmy terhadap keputusan menonton followers.

Responden pada kuesioner ini diharapkan dapat memilih jawaban dari
pernyataan-pernyataan dari skala yang telah ditentukan sebagai berikut:
1: Sangat Tidak Setuju (STS)
2: Tidak Setuju (TS)
3: Netral/ Ragu-ragu (N)
4: Setuju (S)

5: Sangat Setuju (SS)

PERNYATAAN KUESIONER

I. Terpaan Media

A. Frekuensi
No | Pernyataan SS S N TS STS
1 Saya sering
mengunjungi
profil TikTok
@kepinhelmy
2 Saya sering

melihat unggahan
konten review film

di akun
@kepinhelmy
3 Saya sering

memberikan Like
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dan Comment
terhadap

unggahan konten
review film
@kepinhelmy.

B. Atensi

No

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya
memperhatikan
dengan fokus
unggahan konten
review TikTok
@kepinhelmy

Saya tertarik
untuk menonton
film yang di-
review
@kepinhelmy

C. Durasi

No

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya banyak
mengakses
informasi tentang
film melalui
TikTok
@kepinhelmy

Saya
menghabiskan
waktu untuk
menyaksikan
video TikTok
@Kkepinhelmy

Saya membaca
komentar-
komentar di
kolom komentar
@kepinhelmy
sebelum
menonton film
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I1. Keputusan Pembelian

A. Pengenalan Kebutuhan

No | Pernyataan SS S N TS STS

1 Saya mengetahui
konten review
seperti apa yang
saya sukai

B. Pencarian Informasi

No

Pernyataan

S

TS

STS

Saya mencari
tahu lebih banyak

mengenai

film

yang akan saya

tonton
komentar

dari
akun

@kepinhelmy

C. Evaluasi Alternatif

No

Pernyataan

56

TS

STS

Saya memilih film
mana yang akan
saya tonton setelah
melihat  konten
@kepinhelmy

D. Keputusan Menonton Film

No

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya memutuskan
untuk  menonton
film yang telah di-
review oleh akun
@kepinhelmy di
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bioskop atau
aplikasi streaming
film berbayar

LAMPIRAN UJI VALIDITAS

A. Uji Validitas Variabel X

Correlations

X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6
X.1 Pearson Correlation 1 453" .263 .160 334 134
Sig. (2-tailed) .012 .160 .398 .071 481
N 30 30 30 30 30 30
X.2 Pearson Correlation 453" 1 128 .365" .384" .056
Sig. (2-tailed) .012 .500 .048 .036 767
N 30 30 30 30 30 30
X.3 Pearson Correlation .263 128 1 151 .248 .280
Sig. (2-tailed) .160 .500 424 .186 133
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N 30 30 30 30 30 30
X.4 Pearson Correlation .160 .365" 151 1 564" .334
Sig. (2-tailed) .398 .048 424 .001 .071
N 30 30 30 30 30 30
X.5 Pearson Correlation .334 .384" .248 564" 1 .183
Sig. (2-tailed) .071 .036 .186 .001 334
N 30 30 30 30 30 30
X.6 Pearson Correlation 134 .056 .280 .334 .183 1
Sig. (2-tailed) 481 767 133 .071 334
N 30 30 30 30 30 30
X.7 Pearson Correlation .149 237 .249 .095 .108 -.019
Sig. (2-tailed) 433 207 185 619 571 921
N 30 30 30 30 30 30
X.8 Pearson Correlation 459" 406" .253 .239 .499™ .234
Sig. (2-tailed) 011 026 178 204 .005 214
N 30 30 30 30 30 30
Total X | Pearson Correlation .648™ .640™ .569™ 583" 667" AT1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .001 .000 .009
N 30 30 30 30 30 30




B. Uji Validitas Variabel Y
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Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Total_Y
Y.1 Pearson Correlation 1 .393" 222 485™ 7217
Sig. (2-tailed) 032 239 .007 .000
N 30 30 30 30 30
Y.2 Pearson Correlation .393" 1 427" .381" 744
Sig. (2-tailed) 032 019 038 .000
N 30 30 30 30 30
Y.3 Pearson Correlation 222 427" 1 .307 704
Sig. (2-tailed) 239 019 .099 .000
N 30 30 30 30 30
Y.4 Pearson Correlation 485" .381" .307 1 7317
Sig. (2-tailed) 007 038 1099 .000
N 30 30 30 30 30
Total_Y | Pearson Correlation 721 T44™ .704™ 7317 1
Sig. (2-tailed) 1000 1000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

LAMPIRAN UJI RELIABILITAS




A. Uji Reliabilitas Variabel X

B. Case Processing Summary

Cases

N %
Valid 30 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variabels in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items
728 8
Item-Total Statistics

Scale Mean if Scale Variance if | Corrected Item- | Cronbach's Alpha

Item Deleted Item Deleted Total Correlation if Item Deleted
X.1 25.50 17.362 473 .690
X.2 25.13 17.844 481 .688
X.3 25.77 18.185 .369 714
X.4 25.23 18.875 433 .699
X.5 24.60 18.869 .562 .682
X.6 25.30 19.597 278 729
X.7 25.30 20.217 .255 731
X.8 25.00 16.966 571 .668

C. Uji Reliabilitas Variabel Y

D. Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid

30

100.0

Excluded?

0

80



Total

30

100.0

a. Listwise deletion based on all variabels in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items
.691 4
Item-Total Statistics

Scale Mean if Scale Variance if | Corrected Item- | Cronbach's Alpha

Item Deleted Item Deleted Total Correlation if Item Deleted
Y.l 11.50 5.845 466 .632
Y.2 11.33 6.023 .540 591
Y.3 11.30 5.734 401 .684
Y.4 11.17 6.075 519 .603
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LAMPIRAN UJI KORELASI

Correlations

82

Keputusan
Terpaan Konten Menonton
Terpaan Konten Pearson Correlation 1 .619™
Sig. (2-tailed) .000
N 400 400
Keputusan Menonton Pearson Correlation .619™ 1
Sig. (2-tailed) .000
N 400 400

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



LAMPIRAN UJI REGRESI LINEAR SEDERHANA

Variabels Entered/Removed?
Variabels
Model Variabels Entered Removed Method

1 Terpaan Konten® . Enter

a. Dependent Variabel: Keputusan Menonton

b. All requested variabels entered.

Model Summary

83

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 6192 .383 .381 1.833
a. Predictors: (Constant), Terpaan Konten
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 829.621 1 829.621 246.841 .000°
Residual 1337.657 398 3.361
Total 2167.278 399
a. Dependent Variabel: Keputusan Menonton
b. Predictors: (Constant), Terpaan Konten
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.203 .659 9.411 .000
Terpaan Konten .326 .021 .619 15.711 .000

a. Dependent Variabel: Keputusan Menonton



LAMPIRAN UJI DESKRIPTIF

A. Terpaan Konten

Descriptive Statistics

84

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
FREKUENSI 1 400 1 5 3.70 .898
FREKUENSI 2 400 1 5 3.99 .855
FREKUENSI 3 400 1 5 3.82 .958
ATENSI 400 1 5 3.88 935
ATENSI 400 1 5 4.09 .798
DURASI 400 1 5 4.09 .869
DURASI 400 1 5 3.84 976
DURASI 400 1 5 4.04 .888
Valid N (listwise) 400
B. Keputusan Menonton
Descriptive Statistics
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
PENGENALAN 400 1 5 4.08 .882
KEBUTUHAN
PENCARIAN INFORMASI 400 1 5 4.19 751
EVALUASI ALTERNATIF 400 1 5 4.06 910
KEPUTUSAN 400 1 5 412 .883
Valid N (listwise) 400
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LAMPIRAN DATA KUESIONER

Usia
421 jawaban

@ < 15tahun
@ 15- 20 tahun
® 21-25 tahun
@ 26- 30 1zhun
@ > 30 tanun

Jenis Kelamin
421 jawaban

@ Perempuan
@ Laki-laki

Apakah Anda mengikuti atau menjadi followers akun media sosial TikTok @kepinhelmy (Movie

Review by KEPIN HELMY)?
421 jawaban

® Iya
@ Tidak

Berapa lama Anda mengikuti atau menjadi followers akun media sosial TikTok @kepinhelmy (Movie
Review by KEPIN HELMY)?
421 jawaban

® > 11ahun
16.4% @ Gbulan
! ® 3bulan
® 1bulan
@ < 1bulan




Berapa kali Anda mengakses akun @kepinhelmy dalam satu bulan?
421 jawaban

@ >3 kal
@ 7-8kali
@ 5-6kali
@ 3-4kali
@ 1-2kal
@ =5kali

Saya sering mengunjungi profil Tikok @kepinhelmy

401 jawaban

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju

O Netral

@ Setuju

@ Sangat Setuju

Saya sering melihat unggahan konten review film di akun @kepinhelmy

401 jawaban

Saya sering memberikan like dan Comment terhadap unggahan konten review film

@kepinhelmy.
@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju
© Netral
@ Setuju
@ Sangat Setuju
——

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju

@ Netral

® Setuju

@ Sangat Setuju

401 jawaban

16,5%
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Saya memperhatikan dengan fokus unggahan konten review film TikTok @kepinhelmy

401 jawaban
@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju
@ Netral
@ Setuju
@ Sangat Setuju
bﬁ

Saya tertarik untuk menonton film yang di-review @kepinhelmy

401 jawaban
@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju
@ Netral
@ Setuju
@ Sangat Setuju

Saya banyak mengakses informasi tentang film melalui TikTok @kepinhelmy
401 jawaban

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Seluju

@ Netral

@ Setuju

@ Sangat Setuju

Saya menghabiskan waktu untuk menyaksikan video konten review film di daftar putar dengan judul
“film" diakun TikTok @kepinhelmy

401 jawaban
@ sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuiu
© Netral
® setuju
@ Sangat Setuju

-4
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Saya membaca komentar-komentar di kolom komentar konten review @kepinhelmy sebelum
menonton film
407 jawaban

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju

® Netral

® setuju

@ Sangat Setuju

Saya mengetahui konten review film seperti apa yang saya sukai
401 jawaban

® Sangat Tidak Setuju
® Tidak Setuju

® Netral

® Setuju

@ Sangat Setuju

Saya mencari tahu lebih dalam mengenai film yang akan saya tonton dari komentar konten review
@kepinhelmy
401 jawaban

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju

@ Netral

@ setuu

@ Sangat Setuju

Saya memilih film mana yang akan saya tonton setelah melihat konten review film @kepinhelmy
401 jawaban

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju

@ Netral

® Setuju

@ sangat Setuju

Saya memutuskan untuk menonton film yang telah di-review oleh akun @kepinhelmy di bioskop

atau aplikasi streaming film.
401 jawaban

@ Sangat Tidak Setuju
@ Tidak Setuju

® Netral

@ Setuiy

@ Sangat Setuju

88



