BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa ketika
menggunakan akun autobase @treasuremenfess, followers dapat mencapai
kepuasannya. Motif followers dalam menggunakan akun autobase
@treasuremenfess pun mengarah pada motif sosial, terutama untuk
memenuhi kebutuhan hiburan dan berkomunikasi dengan banyak orang
dalam waktu yang sama. Melalui motif tersebut, followers dapat mencapai
kepuasannya, baik secara kepuasan sosial maupun informasi. Followers
merasa puas karena motifnya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk berkomunikasi dengan banyak orang dalam waktu
yang sama dapat tercapai. Tidak hanya itu, dari sisi kepuasan informasi,
followers juga merasa puas karena ketika menggunakan akun autobase,
mereka mendapatkan informasi yang diinginkan.

Selain itu, pada motif dan kepuasan followers dalam menggunakan
akun autobase @treasuremenfess terbukti adanya tingkat kesenjangan. Hal
ini dilihat dari perbandingan hasil antara indikator motif atau Gratification
Sought dengan kepuasan atau Gratification Obtained. Meskipun masih
terdapat tingkat kesenjangan yang dinilai rendah, akun autobase
@treasuremenfess tetap dapat memenuhi kebutuhan followers hingga

kepuasan followers dapat tercapai.
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B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah didapatkan, peneliti
memiliki beberapa saran bagi peneliti lain yang ingin mengembangkan
penelitian ini, yakni sebagai berikut:

1. Pada penelitian selanjutnya, diharapkan peneliti dapat menggunakan
pengembangan teori komunikasi Uses and Gratification yang
terbaru dan sesuai dengan subjek penelitian.

2. Pada penelitian selanjutnya, diharapkan peneliti dapat menggunakan
populasi dan sampel yang berbeda. Hal ini dilakukan untuk
mengetahui perbedaan motif dan kepuasan pada setiap penggunaan
autobase dan data yang didapatkan dapat lebih berkembang dan
beragam.

3. Pada penelitian selanjutnya, diharapkan peneliti dapat menggunakan
metode kualitatif dan melakukan wawancara untuk mengetahui
secara spesifik motif dan kepuasan yang didapatkan oleh responden

ketika menggunakan akun autobase.
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LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

Perkenalkan nama saya Joshephine Maretta, mahasiswi Program Studi lImu
Komunikasi, Fakultas Illmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Atma Jaya
Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk memenuhi tugas
akhir skripsi dengan judul "Motif dan Kepuasan Followers @treasuremenfess

dalam Menggunakan Akun Autobase Pada Media Sosial Twitter".

Dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Saudara/Saudari untuk mengisi
kuesioner saya. Adapun kriteria responden yang dapat mengisi kuesioner ini
sebagai berikut:

1. Responden  merupakan pengikut atau  followers akun  Twitter

@treasuremenfess

2. Responden pernah mengirim menfess ke akun autobase @treasuremenfess
Pertanyaan dalam kuesioner ini tidak mengandung jawaban benar maupun salah,
maka dimohon untuk menjawab sesuai dengan keadaan Anda. Selain itu, identitas
serta seluruh informasi yang Anda berikan dijamin kerahasiannya dan hanya

digunakan untuk kepentingan penelitian ini.

Atas kesediaan dan partisipasinya, saya ucapkan terima kasih.

Profil Responden
Usia

a. <18tahun

b. 18- 25 tahun



C. 26 -35tahun
d. 36 -45tahun

e. >45tahun

Jenis Kelamin :

a. Perempuan
b. Laki-Laki
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Responden dimohon untuk menjawab pernyataan di bawah ini dengan memilih

salah satu jawaban yang paling sesuai dengan keadaan Anda.

Adapun pilihan jawaban akan dijabarkan sebagai berikut:
1 = Sangat Tidak Setuju (STS)

2 = Tidak Setuju (TS)

3 = Setuju (S)

4 = Sangat Setuju (SS)

Pilihan Jawaban

No. Pernyataan
STS| TS| S | SS

Motif Penggunaan Media

1. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk mendapatkan
kesenangan.

2. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk memenuhi kebutuhan
hiburan.

3. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk mengisi waktu luang.

4. | Saya menggunakan akun autobase

@treasuremenfess untuk mengatasi rasa jenuh.
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5. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess  untuk  melepaskan  dan
mengurangi rasa stres.

6. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk melakukan interaksi
dengan teman atau keluarga.

7. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk berkomunikasi dengan
banyak orang dalam waktu yang sama.

8. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk mendapatkan informasi.

9. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk mencari tahu
permasalahan yang sedang terjadi.

10. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk memberi atau menerima
saran.

11. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk bertemu dengan orang
baru.

12. | Saya menggunakan akun autobase
@treasuremenfess untuk membagikan informasi
pada orang lain.

Kepuasan

1. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya mendapatkan kesenangan.

2. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat memenuhi
kebutuhan hiburan.
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3. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat mengisi waktu
luang.

4. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat mengatasi rasa
jenuh.

5. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat melepaskan dan
mengurangi rasa stres.

6. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat melakukan interaksi
dengan teman atau keluarga.

7. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat berkomunikasi
dengan banyak orang dalam waktu yang sama.

8. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya mendapatkan informasi.

9. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat mencari tahu
permasalahan yang sedang terjadi.

10. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat memberi atau
menerima saran.

11. | Ketika menggunakan akun autobase
@treasuremenfess saya dapat bertemu dengan
orang baru.

12. | Ketika menggunakan akun autobase

@treasuremenfess saya dapat membagikan

informasi pada orang lain.
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Lampiran 2 Jawaban Responden
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18 - 25 tahun | Perempuan a4l 3] 3] 3] 3] 4 4] 4] 4] 4] 4] 4] 4] 3] 3 3] 3] & a4 _a] 4] 4] 4
[26 - 35 tahun [Perempuan 33| 3l 3| 2 3| 4 3] 3| 3] 4 4 3| 4 a4 3] 3| 3] 4 4 3| 3 4 4
26 - 35 tahun |Laki-laki 3|34 3| 3| 4] 4 3| 4 4 3| 3| 3| 4 a4 a4 3| 3| 4 4 4 3| 4] 3
26 - 35 tahun |Perempuan a4 4| 4| 4| a4l 4| a4l _a| 4| 4| 4| 4| 4 3| 4 4 a| a| a| a| 3| 4 4
18 - 25 tahun |Perempuan 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4
18 - 25 tahun | Perempuan a4 3| 4] 4 3| 3| 4 a4 3| 3| 4 4 3| 3| 4 4 3| 3| a 4 3] 3| 3
36 - 45 tahun |Perempuan 3| 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3| 3 3 3 4
18 - 25 tahun [Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
< 18tahun__|Perempuan a4 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4] 4 4] 4| 4| 4| 4| 4| 4 4
<8tahun__|Laki-laki a4 4] 3| 4 4| 3| 4| a| 4| 4| 4| 4| 3| 4] 4 3| 4| 4| a| a| 3| 4 4
18 - 25 tahun |Perempuan 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3|
18 - 25 tahun | Perempuan 3|31 12 1] 3| 4] 4 4 3] 3| 3| 2| 3 2 2 2] 2| 3] 3 3| 3 4 4
18 - 25 tahun | Perempuan a4 4| 4| 4| 3| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4 4 4| a| 4| 3| 3| 4 4
18 - 25 tahun | Perempuan 3|3 3| 3| 4 4] 4] 4 3] 3] 3| 3| 3| 3| 4 3] 3] 4 3| 4 3| 3 4 3
18 - 25 tahun |Perempuan 3| 4 3 3| 4 4 3 4 4 2 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4
18 - 25 tahun | Perempuan 34| 4] 4| 4| 2| 4| 4 4| 1| 4 3| 4 4| 4| 4| 4| 4| 4| 4 3| 4 4 4
18 - 25 tahun | Perempuan a4 4| 4| 4 4| 4| 4| 3| 4| 4| 4| 3| 3| 4 4 4 4| 4| a| 4| 4| 4 4
18 _ 25 tahun | Perempuan 342 3 3 2| 3| 4 3| 3| 4 4 3 3 2 3| 3| 2| 4 4 3 3 4 4
Correlations
X0t %02 03 %04 %05 06 %07 08 09 %10 X1 %12 Total
X01  Pearson Correlation 1 138 445" 078 249 057 249 470 605" 392" AT6 674" 5537
sig. (2-talled) 468 014 691 185 T4 185 369 000 03z 351 000 00z
1 a0 a0 0 a0 Eli] a0 a0 Eli a0 kli] a0 a0 Eli]
X02  Pearson Correlation 138 1 069 509" 525" 427 352 509" 226 506 629" k) 678"
Sig. (2-tailed) 468 718 004 003 019 056 004 229 004 000 023 oo
N 30 a0 kD] a0 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30
%03 Pearson Cormelation 445 069 1 462 136 -.067 244 022 264 062 032 464" a7
Sig (2-tailad) 014 718 010 473 727 154 a08 158 744 a68 010 022
N 30 a0 0 a0 30 a0 a0 30 30 30 a0 a0 30
%04 Pearson Correlation 076 509" 462" 1 536 78 285 321 163 308" R 242 5647
Sig. (2-tailed) 691 004 010 00z 347 127 083 390 030 a7 97 001
1 a0 a0 0 a0 Eli] a0 a0 Eli a0 kli] a0 a0 Eli]
X0  Pearson Correlation 248 525" 136 536" 1 603" 589" 431" a7g’ 528" 279 477" 757"
Sig. (2-tailed) 185 003 473 002 000 oot o7 039 003 135 008 oo
1 30 a0 30 a0 a0 30 a0 0 30 10 30 a0 a0
X06  Pearson Correlation 057 427 - D67 178 603" 1 550" 588" 033 425" 383" 333 596
Sig. (2-tailed) 764 019 727 347 000 oot 001 863 019 037 072 001
N 30 a0 kD] a0 30 kD] a0 30 30 30 kD] a0 30
%07 Pearson Comelation 249 352 244 285 589 559 1 285 188 274 398 5407 672"
Sig (2-tailad) 185 056 164 127 001 001 127 320 142 028 002 000
1 30 a0 0 a0 30 0 a0 30 30 30 0 a0 30
X08  Pearson Correlation A70 5007 022 321 431" 588" 285 1 272 5247 477" 462 6547
Sig. (2-tailed) 369 004 808 083 017 001 127 147 003 008 010 000
1 a0 a0 0 a0 Eli] a0 a0 Eli a0 kli] a0 a0 Eli]
X080 Pearson Correlation 605" 226 264 163 378" 033 188 272 1 256 "7 441" 5007
Sig. (2-tailed) 000 229 158 390 039 863 320 147 172 538 015 005
1 30 a0 0 a0 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30
%10 Pearson Comelation 37 508" 062 396 528" 425" 274 5247 256 1 431 373 BEE
Sig (2-tailad) 032 o4 744 030 003 018 142 003 172 017 042 000
N 30 a0 kD] a0 30 0 a0 30 30 30 0 a0 30
%11 Pearsan Corelation 176 629" 032 185 279 383 308 477 17 43" 1 427 Bo0”
Sig (2-tailad) 351 000 a68 327 135 037 028 ] 538 017 018 000
N 30 a0 ED] a0 kD] kD] a0 kD] 30 0 kD] a0 kD]
¥12  Pearson Correlation 6747 413 4647 242 477" 333 549" 462" 441 373" 427 1 77a”
sig. (2-talled) 000 023 010 a7 008 072 ooz 010 015 042 019 000
1 a0 a0 0 a0 Eli] a0 a0 Eli a0 kli] a0 a0 Eli]
Total  Pearson Correlation 553" 678" 47 564" 787" 596" 572" 6547 500" 656 600" 779" 1
Sig. (2-tailed) 002 oo 022 001 000 001 000 000 005 000 000 000
i 30 a0 a0 a0 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30

* Correlation is significant at the 0.05 lsvel (2-tailed).
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Y01 ¥o2 Y03 Y04 Y05 Y08 Yo7 R Y09 ¥10 Y11 Y12 Total
Y01 Pearson Correlation 1 -.003 -135 336 259 252 118 310 224 24 336 319 502"
Sig. (2-tailed) 623 476 068 167 178 535 095 234 514 069 086 005
N 0 0 0 a0 a0 0 0 0 0 0 0 0 0
¥02  Pearson Correlation -.003 1 -230 381" 063 -061 373" 078 246 51 517" an 383
Sig. (2-tailed) 623 221 038 741 747 043 692 192 426 003 560 037
N 30 0 30 20 30 0 30 30 30 0 30 30 30
¥03  Pearson Correlation 135 -230 1 -342 -273 -326 373" 145 -342 -364° 473" 241 -393
Sig. (2-tailed) 478 221 085 144 079 042 443 065 048 008 200 032
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y04 Pearson Correlation 336 381" -342 1 237 457 389" 5427 130 241 565" 5317 724"
Sig. (2-tailed) 068 038 065 207 011 034 002 492 200 001 003 000
N 0 0 0 a0 a0 0 0 0 0 0 0 0 0
Y05 Pearson Correlation 259 083 -273 237 1 332 102 239 452" 060 345 154 508"
Sig. (2-tailed) 167 74 144 207 073 591 204 012 754 062 418 004
N 30 0 30 20 30 0 30 30 30 0 30 30 30
Y06 Pearson Correlation 252 - 061 -326 457" 332 1 662" 090 204 317 376 648" 17"
Sig. (2-tailed) 178 747 079 011 073 000 635 116 088 041 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
YOT  Pearson Correlation 118 373 373 389" 102 662" 1 032 275 317 5047 789" [
Sig. (2-tailed) 535 043 042 034 591 000 868 142 088 005 000 000
N 0 0 0 a0 a0 0 0 0 0 0 0 0 0
YOB  Pearson Correlation 310 075 -145 5427 239 090 032 1 241 167 391 184 478"
Sig. (2-tailed) 095 692 443 002 204 635 868 200 319 033 33 008
N 30 0 30 20 30 0 30 30 30 0 30 30 30
Y08 Pearson Correlation 224 245 -342 130 452 204 275 241 1 241 457" 266 577
Sig. (2-tailed) 234 192 085 492 012 115 142 200 200 011 156 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥10  Pearson Correlation 124 151 -364" 241 060 17 317 167 241 1 000 368" 428
Sig. (2-tailed) 514 426 048 200 754 088 088 378 200 1.000 046 019
N a0 0 0 kL a0 0 0 0 0 0 0 a0 0
¥11  Pearson Correlation 338 5177 473" 565 345 376 5047 391" 457" 000 1 398 724"
Sig. (2-tailed) 069 003 008 001 062 041 005 033 011 1.000 029 000
N 30 0 30 20 30 0 30 30 30 0 30 30 30
¥12  Pearson Correlation 318 111 241 5317 154 648" 760" 184 266 368 388" 1 744"
Sig. (2-tailed) 086 560 200 003 418 000 000 331 156 046 029 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Total  Pearson Correlation 5027 387" -393" 7247 508" 71" kN 478" 577" 428" 7247 7447 1
Sig. (2-tailed) 005 037 032 000 004 000 000 008 001 019 000 000
N kL 0 0 kL a0 0 0 kL 0 0 0 kL 0
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
Lampiran 4 Hasil Olah Data SPSS Uji Reliabilitas
. Item-Total Statistics
Case Processing Summary
Scale Corrected Cronbach's
I Scale Mean if “ariance if ltem-Total Alpha if ltem
Itern Deleted Itermn Deleted Correlation Deleted
Cases Valid 30 100.0
. ®01 3B8.9333 18.882 458 847
2L 0 0 X02 385333 19.430 617 838
Total 30 100.0 %03 38.7333 20.271 293 857
a. Listwise deletion based on all x04 38.5667 19.978 459 846
variables in the procedure. X05 30,0333 18.033 Fa4d 879
X0& 301667 18.075 448 846
Xo7 38.9000 18.093 594 836
Reliability Statistics X08 385667 19.426 580 839
X0a 388333 19.592 414 849
Cronbach's
X10 38.0333 18.206 549 838
Alpha M oof tems
X11 3B.6333 18.792 495 844
853 12 %12 38.7333 18.064 728 827
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M % Scale Corrected Cronbach's
Cases  Valid 30 100.0 Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if ltem
E a Item Deleted ltem Deleted Correlation Deleted
wcluded 0 .0
Total 30 100.0 ¥ 35.8000 9.683 365 739
a. Listwise deletion based on all Y02 39.7333 10.271 -260 749
variables in the procedure. Y03 30.7RET 12,668 - E01 817
Y04 359.8667 8.809 G327 704
. s _— Y05 40.0333 9.620 363 739
Reliability Statistics
Y06 401667 8.213 BT0 708
Cronhach's Yor 39.76ET 9.013 59y J10
Alpha M of ltems Y08 30,6667 10.092 374 739
ThR3 12 Y09 39.8667 9.361 448 729
Y10 39 9667 10.033 284 T47
Y11 398667 8.809 627 708
12 3596333 9137 672 J07
Lampiran 5 Hasil Olah Data SPSS Distribusi Frekuensi
Statistics
1 X2 ¥4 X5 X6 7 X8 X9 X110
N Valid 98 93 98 98 93 98 98 93 98 a3 95
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 347 365 338 347 3.40 el 359 3.65 385 342 382
X1 X4
] Cumulative
Cumulative X " y \ali § N
Frequency Percent valid Percent Percent Frequency Fercent Valid Percent Fercent
valid  STS 1 10 10 10 vand T8 9 a1 a1 a1
5 19 50.0 50.0 510 5 42 429 429 48.0
= a1 520 520 100.0
S5 13 49.0 49.0 100.0
Total a8 100.0 1000
Total a8 100.0 100.0
X5
X2
Cumulative
Cumulative Frequency ~ Percent  Valid Percent Fercent
Frequency FPercent Walid Percent Fercent N
Walid 5TS 1 1.0 1.0 1.0
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 Ts 5 51 51 61
& 32 327 327 337 5 46 46.9 46.9 53.1
55 65 66.3 66.3 100.0 55 46 46.9 46.9 1000
Total L] 100.0 100.0 Total gg 100.0 100.0
X3 X6
Cumulative Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent Frequency — Percent  Valid Percent Fercent
Walid STS 2 20 20 2.0 Walid STS 3 i a a
TS 6 6.1 6.1 8.2 TS 11 11.2 11.2 14.3
[ 43 439 439 52.0 5 45 46.9 46.9 61.2
gg A7 480 480 100.0 55 38 38.8 388 100.0
Total 93 100.0 100.0 Total L] 100.0 100.0
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X7 X10
Cumulative Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent FPercent Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid TS ] A1 51 5.1 Valid STS 2 2.0 2.0 2.0
5 30 30.6 30.6 357 TS 5 51 51 71
SS 63 64.3 64.3 100.0 5 # 418 418 49.0
Total 98 100.0 100.0 55 50 1.0 51.0 100.0
Total 98 100.0 100.0
X8
) X11
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid S 34 347 347 34T
Valid TS g 6.1 6.1 6.1
55 64 65.3 65.3 100.0
& 38 357 387 41.8
Total 98 100.0 100.0
S8 57 58.2 58.2 100.0
X9 Total 98 100.0 100.0
Cumulative X12
Frequency FPercent  Walid Percent Percent
- Cumulative
Valid TS 5 51 51 51 Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
e 34 el el 398 valid TS 2 20 20 20
SS 59 60.2 60.2 100.0 3 13 337 937 357
Total 98 100.0 100.0 S5 63 64.3 64.3 100.0
Total 98 100.0 100.0
Statistics
1 2 Y3 4 il Y6 YT V8 N W10 11 Y12
M Valid 98 98 a8 98 98 98 98 98 a8 98 98
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 355 3.63 343 352 3.47 335 370 3.64 354 342 358 358
Y1 Y4
Cumulative Cumulative
Frequency — Percent  Valid Percent Percent Frequency — Percent  Valid Percent Percent
Walid TS 1 1.0 1.0 1.0 Yalid TS 4 4.1 4.1 41
S 42 429 429 439 S 39 398 398 439
55 55 86.1 861 100.0 58 55 56.1 56.1 100.0
Total L} 100.0 100.0 Total 98 100.0 100.0
Y2 Y5
Cumulative Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent Frequency Percent  Walid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 Valid TS ] a1 a1 5.1
5 34 347 347 3587 & 42 429 429 48.0
55 63 G4.3 G4.3 100.0 58 i1 52.0 52.0 100.0
Total 48 100.0 100.0 Total 98 100.0 100.0
Y3 Y6
Cumulative Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent Frequency Percent  Walid Percent Percent
Walid 5TS 1 1.0 1.0 1.0 Valid STS 1 1.0 1.0 1.0
TS 4 4.1 4.1 5.1 TS 7 71 71 6.2
S 45 459 459 1.0 S 47 48.0 48.0 86.1
55 48 49.0 490 100.0 58 43 439 439 100.0
Total L} 100.0 100.0 Total 98 100.0 100.0
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Y7 Y10
Cumulative Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent Frequency Percent “alid Percent Percent
Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 Valid TS 6 6.1 6.1 6.1
s a7 276 276 28.6 S 45 459 4549 52.0
S8 70 71.4 71.4 100.0 etz 47 48.0 48.0 1000
Total 98 100.0 100.0 Total 98 100.0 100.0
Y8 Y11
C ativ "
Frequency Percent  Valid Percent nglucg‘ge Frequancy Parcent valid Percent Clg;rg:}ze
v 3 3 3 3 valid TS 1 10 10 10
& 2 29.8 29.8 327 5 39 398 39.8 40.8
58 66 67.3 67.3 100.0 s 58 509 500 100.0
Total 98 100.0 100.0
Total 98 100.0 100.0
Yo
Y12
Curmulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent Cumulative
- Freguency  Percent  Valid Percent Percent
Valid S8TS 2 2.0 2.0 2.0
Ts 1 10 10 31 Valid TS 3 3 KA 3
5 17 78 78 408 5 34 347 347 are
ss 58 50.2 50.2 100.0 £ 61 62.2 622 1000
Tatal 93 100.0 100.0 Total 98 100.0 100.0
Lampiran 6 Hasil Olah Data SPSS Tabulasi Silang
X1* ¥1 Crosstabulation
1
TS 5 55 Total
X1 STS Count 0 1] 1 1
% of Total 0.0% 0.0% 1.0% 1.0%
=] Count 1 35 13 49
% of Total 1.0% 357% 13.3% 50.0%
58 Count 0 7 41 48
% of Total 0.0% T1% 41.8% 49.0%
Total Count 1 42 55 g8
% of Total 1.0% 42.9% 56.1% 100.0%
X2 * ¥2 Crosstabulation
W2
TS S S8 Total
2 TS Count 0 1 0 1
% of Total 0.0% 1.0% 0.0% 1.0%
2] Count 1 14 17 32
% of Total 1.0% 14.3% 17.3% 327%
58 Count 0 14 45 65
% of Total 0.0% 19.4% 46.9% G6.3%
Total Count 1 34 63 g8
% of Total 1.0% 34.T% G4.3% 100.0%
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Y3
5TS TS 5 55 Total
X3 STS Count 1 1 0 0 2
% of Total 1.0% 1.0% 0.0% 0.0% 2.0%
TS Count 0 2 4 0 3
% of Total 0.0% 2.0% 4.1% 0.0% 6.1%
5 Count i} 1 28 14 43
% of Total 0.0% 1.0% 28.6% 14.3% 43.9%
S8 Count 0 0 13 34 47
% of Total 0.0% 0.0% 13.3% 34T% 48.0%
Total Count 1 4 45 48 98
% of Total 1.0% 41% 45.9% 49.0% 100.0%
X4 * ¥4 Crosstabulation
f4
TS 55 Total
x4 TS Count 2 1 2 5
% of Total 2.0% 1.0% 2.0% 51%
5] Count 1 28 13 42
% of Total 1.0% 28.6% 13.3% 42.9%
58 Count 1 10 40 51
% of Total 1.0% 10.2% 40.8% 52.0%
Total Count 4 39 85 98
% of Total 4.1% 30.8% 56.1% 100.0%
X5 * Y5 Crosstabulation
5
TS S B Total
bl 5TS Count 1 0 0 1
% of Total 1.0% 0.0% 0.0% 1.0%
TS Count 1 3 1 A
% of Total 1.0% 31% 1.0% 51%
] Count 3 28 15 46
% of Total 31% 28.6% 15.3% 46.9%
88 Count i} 11 35 46
% of Total 0.0% 11.2% 35.7% 46.9%
Total Count 5 42 a1 98
% of Total 5.1% 42.9% 52.0% 100.0%
X6 * Y6 Crosstabulation
Y&
TS TS 5 55 Total
X6 5TS Count 1 0 1 1 3
% of Total 1.0% 0.0% 1.0% 1.0% 3%
TS Count i} [ 3 2 "
% of Total 0.0% 6.1% 31% 2.0% 11.2%
] Count 0 1 N 14 46
% of Total 0.0% 1.0% 31.6% 14.3% 46.9%
88 Count 0 0 12 26 38
% of Total 0.0% 0.0% 12.2% 26.5% 38.8%
Total Count 1 7 47 43 98
% of Total 1.0% 71% 458.0% 43.9% 100.0%
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X7 * YT Crosstabulation

TS =] 55 Total

X7 TS Count 1 1 3 ]
% of Total 1.0% 1.0% 31% 51%

S Count 0 18 12 30

% of Total 0.0% 18.4% 12.2% 30.6%

S5 Count 0 g 55 63

% of Total 0.0% 8.2% 56.1% G4.3%

Total Count 1 27 70 98
% of Total 1.0% 27.6% 71.4% 100.0%

X8 " Y8 Crosstabulation

Y&
TS S 55 Total

X8 & Count 2 22 10 34
% of Total 2.0% 22.4% 10.2% 34.7%

55 Count 1 7 56 64

% of Total 1.0% 7.1% 57.1% 65.3%

Total Count 3 29 66 98
% of Total 31% 29.6% 67.3% 100.0%

X9 * Y9 Crosstabulation

9
5TS TS 5 55 Total

X9 TS Count 1 ] 2 2 5
% of Total 1.0% 0.0% 2.0% 2.0% 51%

S Count 1 1 22 10 34

% of Total 1.0% 1.0% 22.4% 10.2% 34.7%

S5 Count 0 0 13 46 59

% of Total 0.0% 0.0% 13.3% 46.9% 60.2%

Total Count 2 1 ar 58 58
% of Total 2.0% 1.0% 37.8% 59.2% 100.0%

X10 * Y10 Crosstabulation

Y10
TS g S5 Total

10 §TS Count 1 ] 1 2
% of Total 1.0% 0.0% 1.0% 2.0%

TS Count 3 2 0 5

% of Total 31% 2.0% 0.0% 51%

& Count 2 28 11 41

% of Total 2.0% 28.6% 11.2% 41.8%

= Count 0 15 35 50

% of Total 0.0% 16.3% 35.7% 51.0%

Total Count & 45 47 98

% of Total 6.1% 45.9% 48.0% 100.0%
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11
TS 3 58 Total

X11 TS Count 0 @ 0 @
% of Total 0.0% 6.1% 0.0% 6.1%

] Count 0 21 14 35

% of Total 0.0% 21.4% 14.3% 357%

58 Count 1 12 44 a7

% of Total 1.0% 12.2% 44.9% 58.2%

Total Count 1 kL] 58 98
% of Total 1.0% 359.8% 59.2% 100.0%

X12 * Y12 Crosstabulation
12
TS 3 55 Total

¥12 TS Count 1 0 1 2
% of Total 1.0% 0.0% 1.0% 2.0%

5 Count 1 20 12 33

% of Total 1.0% 20.4% 12.2% 33.7%

58 Count 1 14 48 63

% of Total 1.0% 14.3% 49.0% G4.3%

Total Count 3 31 61 a3
% of Total 31% 34.7% 62.2% 100.0%




