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BAB IV 

PENUTUP 

Bab empat ini merupakan bagian akhir dari skripsi atau penelitian ini, berisi 

kesimpulan dan juga saran berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dan 

telah dibahas pada bab-bab sebelumnya terkait dengan pengaruh intensitas 

menonton channel YouTube Felicia Tjiasaka yang dimoderasi dengan jenis 

kelamin dan pendidikan akhir terhadap pengetahuan literasi keuangan. 

A. Kesimpulan 

Pada penelitian ini menghasilkan kesimpulan bahwa intensitas menonton 

channel YouTube Felicia Tjiasaka berpengaruh terhadap pengetahuan literasi 

keuangan para penontonnya. Jika hanya melihat pengaruh intensitas menonton 

channel YouTube Felicia Tjiasaka terhadap pengetahuan literasi keuangan, 

kekuatan pengaruh antara variabel independen dan variabel dependen pada 

penelitian ini sebesar 41,7%. Jika diikutsertakan variabel moderasi tingkat 

pendidikan akhir penonton, semakin menguatkan pengaruh intensitas 

menonton YouTube Felicia Tjiasaka terhadap pengetahuan literasi keuangan. 

Jenis kelamin tidak dapat memoderasi pengaruh intensitas penonton terhadap 

pengetahuan literasi keuangan karena tidak memberikan dampak yang 

signifikan. Sedangkan tingkat pendidikan akhir dapat memoderasi pengaruh 

intensitas menonton terhadap pengetahuan literasi keuangan karena 

memberikan dampak yang signifikan. Kekuatan pengaruh antara variabel 

independen yang termoderasi dan variabel dependen pada penelitian ini sebesar 

46,8% atau terdapat peningkatan yang signifikan sebesar 5,1% jika 
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menyertakan pendidikan akhir sebagai variabel moderasi. Dari hasil tersebut, 

berarti masih terdapat sekitar 53,2% faktor-faktor lain yang memengaruhi 

pengetahuan literasi keuangan di luar variabel yang telah diteliti.  

B. Saran 

1. Saran Akademis 

Hasil dari penelitian ini menunjukan adanya pengaruh dari variabel 

independen yang termoderasi terhadap pengaruh dependen secara simultan 

adalah 48,9%. Hal tersebut berarti masih terdapat sekitar 51,1% faktor-

faktor lain yang dapat mempengaruhi pengetahuan literasi keuangan 

penonton YouTube Felicia Tjiasaka. Adanya peluang faktor-faktor lain 

tersebut dapat digunakan untuk memperkaya penelitian sejenis yang akan 

dilakukan dengan mencari faktor lain yang dapat mempengaruhi 

pengetahuan literasi keuangan lebih kuat lagi. Peneliti menyadari terdapat 

kekurangan dari penelitian ini dengan gap dari hasil yang ditemukan, maka 

disarankan untuk melakukan penelitian selanjutnya dengan menggunakan 

variabel turunan dari variabel yang ada di penelitian, yaitu dengan 

tambahan variabel tingkat pendapatan. Menggunakan tingkat pendapatan 

berarti menggunakan faktor-faktor yang mempengaruhi tingkat literasi 

keuangan menurut Otoritas Jasa Keuangan (2016), yaitu jenis kelamin, 

tingkat pendidikan, dan tingkat pendapatan. Dengan begitu, diharapakan 

nantinya dapat menunjukan hasil yang lebih dalam dan mengerucut lagi 

terkait pengaruh intensitas menonton media massa yang termoderasi 

ataupun tidak terhadap pengetahuan literasi keuangan.  
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2. Saran Praktis 

Dari hasil temuan data yang ada di penelitian ini, membuktikan bahwa 

intensitas menonton dapat memengaruhi pengetahuan literasi keuangan. 

Hal tersebut berarti media sosial dapat dimanfaatkan sebaik mungkin 

sebagai media untuk mengedukasi berbagai hal, tidak hanya pengetahuan 

literasi keuangan. Tidak hanya sebagai komunikan yang menerima pesan 

atau informasi untuk mempelajari hal-hal baru, namun juga bisa sebagai 

komunikator yang mengedukasi dengan memberikan pesan atau informasi 

baru kepada khalayak luas.  
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LAMPIRAN 

KUESIONER 

PENGARUH INTENSITAS MENONTON KONTEN LITERASI 

KEUANGAN DI YOUTUBE TERHADAP TINGKAT LITERASI 

KEUANGAN (Studi Eksplanatif Kuantitatif Pada Viewers Channel 

YouTube Felicia Putri Tjiasaka Tentang Literasi Keuangan) 

Assalamu'alaikum Wr. Wb., Shalom, Salam Sejahtera buat semuanya, Salam 

Kebajikan, Om Swastiastu, Namo Budaya. Look at the stars look how they shine 

for you. 

Perkenalkan saya Antonius Binsar G. S., saya mahasiswa Ilmu Komunikasi dari 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

untuk skripsi saya dengan judul yang sudah tertera di atas. Maka dari itu, saya 

mohon kesediaan Anda untuk meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner di 

Google Form berikut ini. Terima kasih banyak and have a nice day! 

  

 Identitas dan Faktor Pengaruh Literasi Keuangan 

1. Nama: 

2. Jenis Kelamin:      

□ Laki-Laki 

□ Perempuan  

3. Tingkat Pendidikan 

□  Tidak sekolah 

□  SD 

□  SMP 
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□ SMA 

□ S1 

□ S2 

□ S3 

 

 Intensitas Menonton 

1. Frekuensi 

Dalam seminggu, berapa kali Anda menonton konten YouTube Felicia 

Tjiasaka? 

□ 1 kali (sangat rendah) 

□ 2-3 kali (rendah) 

□ 4-6 kali (tinggi) 

□ 7 kali atau lebih (sangat tinggi) 

2. Durasi 

Biasanya berapa lama durasi video yang ditonton ketika Anda menonton 

konten video channel YouTube Felicia Tjiasaka? 

□ Kurang dari 2 menit (sangat rendah) 

□ 2-4 menit (rendah)  

□ 4-8 menit(tinggi) 

□ Lebih dari 8 menit (sangat tinggi). 

3. Atensi 
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 Saya menonton konten YouTube Felicia Tjiasaka tidak sambil 

melakukan hal-hal lain. (Contoh: membersihkan kamar, makan, dll.) 

□ Sangat tidak setuju 

□ Tidak setuju 

□ Setuju 

□ Sangat setuju 

 Saya akan menjeda video jika ada hal yang mengganggu. (Seperti 

suara bising sehingga tidak dapat mendengarkan dengan jelas.) 

□ Sangat tidak setuju 

□ Tidak setuju 

□ Setuju 

□ Sangat setuju 

 Saya sangat memperhatikan setiap penjelasan yang diberikan dalam 

video YouTube Felicia Tjiasaka. 

□ Sangat tidak setuju 

□ Tidak setuju 

□ Setuju 

□ Sangat setuju 

 Sembari menonton video YouTube Felicia Tjiasaka, viewers selalu 

mencatat hal-hal penting untuk dibaca kembali. 

□ Sangat tidak setuju 

□ Tidak setuju 

□ Setuju 
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□ Sangat setuju 

 

 

 Pengetahuan Literasi Keuangan   

Pilih jawaban benar atau salah pada pertanyaan-pertanyaan yang terkait dengan 

literasi keuangan berikut ini. 

No. Pertanyaan Benar Salah 

1.  Cara terbaik untuk menjadi kaya adalah 

dengan berhemat.  

 

  

2.  Strategi keuangan setiap orang 

berbeda-beda karena memiliki tujuan 

dan kebutuhannya masing-masing.  

  

3.  Pengelolaan uang yang baik dapat 

membantu pembuatan rencana jangka 

pendek dan jangka panjang.  

 

  

4.  Apakah membeli sesuatu pasti akan 

lebih untung dibandingkan menyewa? 

(Contoh: membeli rumah pasti akan 

lebih menguntungkan dibandingkan 

menyewanya sebagai tempat tinggal.) 
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5.  Cara membuat perencanaan keuangan 

adalah menentukan kondisi finansial 

saat ini tanpa mempertimbangkan masa 

depan. 

 

  

6.  Kredit Pemilikan Rumah (KPR) adalah 

jenis pinjaman berupa investasi yang 

mempunyai jangka waktu paling lama 

50 tahun. 

 

  

7.  Bunga paling rendah untuk pinjaman 

KPR sudah pasti bunga dengan 

nominal harga paling murah.  

 

  

8.  Gunakan maksimal 30% dari income 

untuk mencicil atau menyewa rumah. 

 

  

9.  Manfaat menabung dalam pengelolaan 

keuangan pribadi adalah untuk 

menyimpan uang untuk keperluan 

masa depan.  
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10.  Utang bukanlah hal yang buruk dengan 

tujuan menghasilkan suatu yang 

produktif atau dapat disebut utang 

produktif.  

  

11.  Asuransi merupakan salah satu bentuk 

pengendalian risiko yang dilakukan 

dengan cara mengalihkan resiko dari 

satu pihak ke pihak lain.  

 

  

12.  Salah satu jenis asuransi adalah 

asuransi pribadi.  

 

  

13.  Premi adalah sejumlah uang yang harus 

dibayarkan setiap bulannya sebagai 

suatu kewajiban dari pemilik asuransi 

kepada perusahaan asuransi.  

 

  

14.  Semua kelompok masyarakat dapat 

menggunakan jasa asuransi untuk 

melindungi aset mereka.  
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15.  Investasi adalah bentuk penanaman 

modal atau uang yang keuntungannya 

dapat diambil di masa depan.  

 

  

16.  Reksadana menghimpun dana dari 

masyarakat pemodal untuk 

diinvestasikan dalam portofolio efek 

oleh manajer investasi.  

 

  

17.  Resiko spekulatif terjadi saat individu 

sudah melakukan perencanaan 

keuangan yang sudah baik.  

 

  

18.  Nilai saham biasa lebih rendah 

dibandingkan nilai saham preferen.  

 

  

19.  Resiko bisnis selalu membawa 

keuntungan bagi seorang investor.  

  

20.  Inflasi yang tinggi memberikan 

dampak negatif terhadap investasi.  

  

 

 

  



 

 

106 

 

Kuesioner Dalam Bentuk Google Form 
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Hasil Kuesioner Dalam Bentuk Google Form 
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Hasil Kuesioner 
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