
PENGARUH INTENSITAS MENONTON LIVE STREAMING TIKTOK 

@somethincofficial TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

(Studi Kuantitatif Eksplanatif pada Pengikut Akun TikTok 

@somethincofficial) 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh 

Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Oleh: 

YULICIA 

190907040 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

 FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

2023 

 

 



ii 
 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 
PENGARUH INTENSITAS MENONTON LIVE STREAMING TIKTOK 

@SOMETHINCOFFICIAL TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

(Studi Kuantitatif Eksplanatif pada Pengikut Akun TikTok @somethincofficial) 

SKRIPSI 

 

Disusun Guna Melengkapi Tugas Akhir Untuk Memenuhi Syarat Memperoleh Gelar 

Sarjana Ilmu Komunikasi (S. I. Kom) 

 

Disusun oleh: 

YULICIA 

190907040 

Disetujui oleh:  

 

 

Ranggabumi Nuswantoro, S. Sos., MA. 

Dosen Pembimbing 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

2023 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

HALAMAN PENGESAHAN 

Judul Skripsi: Pengaruh Intensitas Menonton Live Streaming TikTok @somethincofficial 

terhadap Keputusan Pembelian Produk (Studi Kuantitatif Eksplanatif pada Pengikut Akun 

TikTok @somethincofficial). 

Penyusun : YULICIA 

NPM  : 190907040 

 

Telah diuji dan dipertahankan pada Sidang Ujian Skripsi yang diselenggarakan pada 

Hari/ Tanggal : Rabu, 18 Oktober 2023 

Pukul  : 10.00 WIB 

Tempat :  

 

TIM PENGUJI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

iv 
 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama   : Yulicia 

Nomor Mahasiswa : 190907040 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Karya Tulis  : PENGARUH INTENSITAS MENONTON LIVE STREAMING 

TIKTOK @SOMETHINCOFFICIAL TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK 

 

     Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya tulis tugas akhir ini saya benar kerjakan 

sendiri. Karya tulis ini bukan merupakan plagiarism, pencurian hasil karya orang lain, hasil 

kerja orang lain untuk kepentingan saya karena hubungan material maupun non-material, 

ataupun segala kemungkinan lain yang pada hakikatnya bukan merupakan karya tulis akhir 

saya secara orisinil dan otentik. 

 

     Bila dikemudian hari diduga kuat ada ketidaksesuaian antara fakta dengan kenyataan ini, 

saya bersedia diproses oleh tim fakultas yang dibentuk untuk melakukan verifikasi, dengan 

sanksi terberat berupa pembatalan kelulusan/kesarjanaan. 

 

     Pernyataan ini saya buat dengan kesadaran saya sendiri dan tidak atas tekanan ataupun 

paksaan dari pihak maupun demi menegakkan integritas akademik di institusi ini. 

Yogyakarta, 23 September 2023 

Saya yang menyatakan, 

 

 

 

(Yulicia) 

 

 

 

 

 



 

 

v 
 

YULICIA 

No. Mhs: 190907040 / KOM 

 

Pengaruh Intensitas Menonton Live Streaming TikTok 

@somethincofficial Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

 

ABSTRAK 

Saat ini teknologi dan sosial media sudah sangat berkembang dengan pesat. 

Berdasarkan data dari Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII) pada 

tahun 2023 pengguna internet di Indonesia saat ini mencapai hingga 215.626.156 jiwa 

(bisnis.com, 2023). Saat ini masyarakat sering sekali melakukan segala sesuatunya 

secara mobile (Ahmadi, F. & Hudrasyah, H. 2022). Fungsi dari media sosial sangat 

banyak salah satunya adalah berdagang atau berjualan. Live streaming merupakan salah 

satu strategi promosi penjualan yang sangat menguntungkan penjualan melalui 

platform digital (Amalia, R. A. & Atik, A. 2023). Brand produk kecantikan lokal di 

Indonesia sangat banyak jenisnya. Produk mulai dari make-up, skincare, dan masih 

banyak lagi. Brand Somethinc merupakan merk lokal yang berdiri pada tahun 2019. 

Somethinc didirikan oleh beberapa orang, salah satunya adalah Irene Ursula. 

 

Data pada penelitian ini ditulis dalam kuantitatif eksplanatif, penelitian ini 

mendapatkan data melalui penyebaran kuesioner online. Teori yang digunakan untuk 

membantu penelitian ini adalah teori stimulus respon. Responden dari penelitian ini 

merupakan followers dari akun TikTok @somethincofficial.  

 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa adanya pengaruh intensitas 

menonton live streaming TikTok @somethincofficial terhadap keputusan pembelian 

produk yang dapat dilihat dari dimensi-dimensi kuesioner. Penelitian ini mendapatkan 

hasil dari responden yang merupakan pengguna aktif TikTok untuk menonton live 

streaming dan melakukan pembelanjaan online. Hasil data yang didapatkan bahwa 

keputusan pembelian terjadi karena adanya rasa percaya penuh calon konsumen 

terhadap kualitas produk yang dijual di live streaming. 

 

Kata Kunci: Intensitas Menonton, Live Streaming TikTok, Somethinc, Keputusan 

Pembelian. 
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