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Strategi Komunikasi Pemasaran Avione Beauty Melalui Pemanfaatan 

Influencer pada Kolaborasi Avione x Michimomo 

 

ABSTRAK 

 

Strategi komunikasi pemasaran merupakan pedoman penting pada 

pelaksanaan komunikasi pemasaran. Proses penyusunan strategi akan 

menciptakan kegiatan pemasaran yang lebih efektif, agar pesan yang akan 

disampaikan mampu tersampaikan dengan baik. Terdapat proses segmenting, 

targeting dan positioning pada awal pembentukan strategi. Proses ini merupakan 

tahapan penting agar strategi yang disusun mampu menyasar target yang di 

tentukan pada proses STP. Avione Beauty pada produk kolaborasinya dengan 

Michimomo yaitu Secret of Jeju Sunscreen melakukan penyusunan strategi 

dengan berusaha memanfaatkan influencer.  

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif  dengan metode deskriptif 

dengan mendeskripsikan data yang diperoleh dari subjek penelitian. Hasil 

penelitian strategi komunikasi pemasaran Avione Beauty dengan memanfaatkan 

influencer ini menunjukkan bahwa tidak ditemukan adanya kompleksitas sebuah 

strategi dalam menyusun kegiatan komunikasi pemasarannya. Melainkan, 

berfokus pada implementasi dari kegiatan pemasaran dengan memanfaatkan 

influencer. Namun, tahapan sebelum perumusan strategi yaitu proses memahami 

konsumen yaitu segmenting, targeting, dan positioning sudah dilakukan. 

Kata Kunci:   Strategi Komunikasi Pemasaran, Influencer, Avione Beauty.  
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