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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini berkonsentrasi pada pengujian enam konstruk laten yang berasal dari 

literatur dengan mengadopsi Theory of Planned Behaviour (TPB). Penelitian ini bertujuan 

untuk meneliti lebih lanjut mengenai pengaruh langsung atau tidak langsung aktivitas 

pemasaran media sosial pada niat beli produk Jiniso, yang dimediasi oleh subjective norms, 

perceived behavioral control, brand awareness, dan social brand engagement. Temuan hasil 

analisis dalam penelitian ini dengan cara menyebarkan kuisioner menggunakan google form 

terhadap 162 responden dan dengan alat bantu analisis SmartPLS 3. 

Dari hasil penelitian ini, tidak semua hipotesis yang telah dikembangkan diterima. 

Secara khusus, hasil penelitian menunjukkan bahwa aktivitas pemasaran media sosial tidak 

memengaruhi niat beli secara signifikan. Untuk variabel mediasi, seperti subjective norms, 

perceived behavioral control, dan social brand engagement, memediasi pengaruh aktivitas 

pemasaran media sosial pada niat beli produk Jiniso. Namun salah satu variabel mediasi, yaitu 

brand awareness, tidak memediasi pengaruh aktivitas pemasaran media sosial pada niat beli. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

Dari hasil penelitian ini, menunjukkan hasil bahwa subjective norms memediasi 

pengaruh aktivitas pemasaran media sosial pada niat beli. Subjective norms merupakan 

perilaku yang akan dilakukan merupakan hasil dari tekanan. Konsumen akan membeli sebuah 

produk ketika orang yang penting bagi mereka atau orang di sekitarnya memengaruhi untuk 

membelinya. Maka, Jiniso dapat memasarkan produknya dengan membawa influencer yang 

digemari oleh orang-orang, sebagai orang yang penting, untuk memengaruhi konsumen atau 

calon konsumen agar melakukan pembelian produk. 

Hasil temuan juga menunjukkan bahwa perceived behavioral control memediasi 

pengaruh aktivitas pemasaran media sosial pada niat beli. Pembelian produk berada dalam 

kendali konsumen. Konsumen memiliki kemampuan, sumber daya, waktu, dan kemauan untuk 

membeli produk jeans bahkan untuk di masa depan. Maka dari itu, Jiniso harus menyediakan 

informasi yang lengkap di akun media sosialnya, seperti memberikan detail cara memesan 

produknya, cara mengukur ukuran jeans, hingga informasi kelengkapan produk yang ada. 

Dengan begitu, kemampuan konsumen dalam mencari produk yang diinginkan dapat terpenuhi 

dengan baik. 
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Selain itu, penelitian ini menunjukkan bahwa social brand management memediasi 

pengaruh aktivitas pemasaran media sosial pada niat beli. Hal tersebut memberikan pemasar 

beberapa pemikiran praktis tentang pemanfaatan media sosial untuk bersaing di pasar. 

Konsumen menjadi lebih terlibat dengan merek ketika mereka semakin mengenalnya. Dengan 

demikian, Jiniso harus memanfaatkan beberapa fitur di platform media sosial, seperti membuat 

story di Instagram, dan menyediakan konten yang menyenangkan untuk menarik calon 

konsumen, dan keterlibatan aktif antara merek dan konsumen, yang dapat meningkatkan 

keakraban konsumen, dan menciptakan keterikatan emosional pada konsumen untuk 

meningkatkan kesadaran merek, keterlibatan merek, niat membeli, dan akhirnya 

mempertahankan keuntungan yang tinggi dalam jangka panjang. 

 

5.3 Kelemahan Penelitian dan Saran untuk Penelitian Berikutnya 

Penelitian ini berhasil dilakukan, namun penulis menemukan beberapa kelemahan 

penelitian. Beberapa kelemahan yang ada dapat menjadi beberapa faktor untuk lebih 

diperhatikan bagi peneliti-peneliti yang akan datang, terlebih dalam menyempurnakan 

penelitiannya. Beberapa kelemahan penelitian tersebut, antara lain:  

1. Digunakan standar nilai outer loadings lebih besar dari 0,5 (> 0,5). Maka hasil nilai 

outer loadings pada indikator PBC1, yang bernilai 0,698 dinyatakan valid. 

2. Variabel aktivitas pemasaran media sosial, brand awareness, social brand engagement, 

dan niat beli di dalam penelitian ini tidak diolah per-dimensi. 

3. Variabel dependen perceived behavioral control memiliki nilai r-square adjusted yang 

lemah, yaitu sebesar 0,322 atau 32,2%. Maka variabel eksogen, yaitu aktivitas 

pemasaran media sosial, tidak cukup kuat untuk mengukur variasi dalam variabel 

dependen perceived behavioral control. 

Berdasarkan temuan ini, dengan mempertimbangkan keterbatasan tersebut maka akan 

lebih baik untuk penelitian berikutnya menggunakan standar nilai outer loadings lebih dari 0,7 

(> 0,7). Semakin tinggi nilai outer loadings, maka tingkat validitas semakin lebih baik. Selain 

itu, penelitian berikutnya dapat mengolah data per-dimensi pada setiap variabelnya. Karena 

setiap dimensi menggambarkan indikator-indikator yang berbeda dengan dimensi yang lain, 

sehingga analisis dapat dilakukan lebih baik karena data yang didapatkan lebih rinci. Terakhir, 

penelitian berikutnya dapat menambah variabel independen yang relevan atau memiliki 

korelasi yang kuat sesuai dengan penelitian terdahulu, sehingga dapat benar-benar 

memengaruhi variabel dependen untuk meningkatkan nilai R-square adjusted.  
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LAMPIRAN 

 

LAMPIRAN 1 

KUESIONER GOOGLE FORM 
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LAMPIRAN 2 

HASIL KUESIONER 

 

Profil Responden 

 

No. Timestamp 

Apakah Anda 

pernah membeli 

dan menggunakan 

produk dari Jiniso? 

Apakah Anda 

mengikuti akun 

media sosial 

(TikTok/Instagram/

YouTube) Jiniso? 

  

Budget untuk belanja 

produk jeans dalam 

satu bulan 

Platform media 

sosial yang sering 

digunakan 

Rata-rata waktu 

yang dihabiskan 

untuk menggunakan 

media sosial dalam 

satu hari 

1. 
3/24/2023 

12:35:35 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

2. 
3/28/2023 

13:34:32 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

3. 
3/28/2023 

18:04:13 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

4. 
3/28/2023 

18:07:40 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

5. 
3/28/2023 

18:10:06 
Ya Ya > Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

6. 
3/28/2023 

18:17:58 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

7. 
3/28/2023 

18:18:49 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

8. 
3/28/2023 

18:25:11 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

9. 
3/28/2023 

18:47:23 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

10. 
3/28/2023 

18:58:31 
Ya Ya > Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 
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11. 
3/28/2023 

19:07:13 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

12. 
3/28/2023 

19:40:01 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

13. 
3/28/2023 

19:44:05 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

14. 
3/28/2023 

20:23:32 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

15. 
3/28/2023 

22:16:38 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

16. 
3/28/2023 

23:53:06 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

17. 
3/29/2023 

7:52:06 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

18. 
3/29/2023 

13:32:43 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

19. 
3/29/2023 

14:26:02 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

20. 
3/29/2023 

14:39:06 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

21. 
3/29/2023 

14:41:19 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

22. 
3/29/2023 

14:41:44 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

23. 
3/29/2023 

14:43:15 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

24. 
3/29/2023 

14:45:02 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

25. 
3/29/2023 

14:46:44 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

26. 
3/29/2023 

14:48:33 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 
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27. 
3/29/2023 

15:15:40 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

28. 
3/29/2023 

17:36:34 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

29. 
3/29/2023 

21:50:36 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

30. 
3/29/2023 

22:25:13 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

31. 
3/29/2023 

22:28:20 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

32. 
3/29/2023 

22:31:52 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

33. 
3/29/2023 

22:34:53 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

34. 
3/29/2023 

22:37:25 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

35. 
3/29/2023 

22:45:18 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

36. 
3/29/2023 

22:53:19 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

37. 
3/29/2023 

23:26:36 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

38. 
3/29/2023 

23:32:25 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

39. 
3/30/2023 

0:37:02 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

40. 
3/30/2023 

13:58:02 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

41. 
3/30/2023 

14:06:48 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

42. 
3/30/2023 

14:51:12 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 
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43. 
3/30/2023 

14:53:46 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

44. 
3/30/2023 

14:56:18 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

45. 
3/30/2023 

14:58:28 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

46. 
3/30/2023 

15:07:11 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

47. 
3/30/2023 

15:57:52 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

48. 
3/30/2023 

16:24:21 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

49. 
3/30/2023 

16:48:29 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

50. 
3/30/2023 

20:28:22 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

51. 
3/31/2023 

13:31:20 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

52. 
3/31/2023 

13:34:50 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

53. 
3/31/2023 

13:39:36 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

54. 
3/31/2023 

13:41:30 
Ya Ya > Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

55. 
3/31/2023 

13:45:42 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

56. 
3/31/2023 

13:55:36 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

57. 
3/31/2023 

14:58:07 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

58. 
3/31/2023 

15:05:04 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 
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59. 
3/31/2023 

15:07:41 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

60. 
3/31/2023 

16:09:02 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

61. 
3/31/2023 

16:10:52 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

62. 
4/1/2023 

10:06:23 
Ya Ya > Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

63. 
4/2/2023 

1:15:40 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

64. 
4/2/2023 

12:29:07 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

65. 
4/2/2023 

19:20:59 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

66. 
4/4/2023 

14:11:01 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

67. 
4/4/2023 

17:10:59 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

68. 
4/4/2023 

20:06:27 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

69. 
4/9/2023 

21:17:13 
Ya Ya > Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

70. 
4/18/2023 

15:53:55 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

71. 
4/19/2023 

3:32:13 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

72. 
4/19/2023 

14:05:45 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

73. 
4/19/2023 

14:08:37 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

74. 
4/19/2023 

14:16:55 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 
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75. 
4/19/2023 

14:34:04 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

76. 
4/20/2023 

22:13:04 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

77. 
4/20/2023 

22:37:52 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

78. 
4/21/2023 

3:12:41 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

79. 
4/21/2023 

3:37:10 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

80. 
4/21/2023 

3:38:54 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

81. 
4/21/2023 

3:43:44 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

82. 
4/21/2023 

3:47:17 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

83. 
4/21/2023 

3:47:28 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

84. 
4/21/2023 

3:51:00 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

85. 
4/21/2023 

5:16:17 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

86. 
4/21/2023 

5:31:04 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

87. 
4/21/2023 

5:49:28 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

88. 
4/21/2023 

13:52:47 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

89. 
4/21/2023 

14:05:06 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

90. 
4/21/2023 

16:03:30 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 
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91. 
4/21/2023 

16:14:57 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

92. 
4/21/2023 

16:26:24 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

93. 
4/21/2023 

16:28:38 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

94. 
4/21/2023 

16:31:16 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

95. 
4/21/2023 

16:57:23 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

96. 
4/21/2023 

17:07:44 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

97. 
4/21/2023 

17:09:17 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

98. 
4/21/2023 

17:10:44 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

99. 
4/21/2023 

18:58:21 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

100. 
4/21/2023 

20:58:26 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

101. 
4/21/2023 

21:59:05 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

102. 
4/21/2023 

22:04:47 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

103. 
4/21/2023 

22:27:36 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

104. 
4/21/2023 

22:43:31 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

105. 
4/21/2023 

22:44:45 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

106. 
4/21/2023 

22:54:00 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 
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107. 
4/22/2023 

7:28:35 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

108. 
4/22/2023 

7:30:56 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

109. 
4/22/2023 

7:33:18 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

110. 
4/22/2023 

7:49:32 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

111. 
4/22/2023 

7:57:28 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

112. 
4/22/2023 

7:59:07 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

113. 
4/22/2023 

8:01:03 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

114. 
4/22/2023 

8:05:59 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

115. 
4/22/2023 

8:07:26 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

116. 
4/22/2023 

8:11:11 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

117. 
4/22/2023 

8:15:12 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

118. 
4/22/2023 

8:28:01 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

119. 
4/22/2023 

8:29:37 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

120. 
4/22/2023 

8:31:14 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

121. 
4/22/2023 

8:58:16 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

122. 
4/22/2023 

9:19:29 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 
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123. 
4/22/2023 

10:15:58 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

124. 
4/22/2023 

11:07:18 
Ya Ya > Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

125. 
4/22/2023 

11:09:07 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

126. 
4/22/2023 

11:21:23 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

127. 
4/22/2023 

11:22:25 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

128. 
4/22/2023 

11:23:51 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

129. 
4/22/2023 

12:25:22 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

130. 
4/22/2023 

12:45:37 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

131. 
4/22/2023 

13:29:42 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

132. 
4/22/2023 

14:13:04 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

133. 
4/22/2023 

18:31:03 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

134. 
4/22/2023 

18:41:01 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

135. 
4/22/2023 

20:45:29 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

136. 
4/22/2023 

22:20:21 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

137. 
4/22/2023 

22:46:10 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

138. 
4/22/2023 

23:22:32 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 
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139. 
4/22/2023 

23:48:07 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

140. 
4/23/2023 

0:19:38 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

141. 
4/23/2023 

11:51:09 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

142. 
4/23/2023 

13:40:20 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

143. 
4/23/2023 

14:14:09 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

144. 
4/23/2023 

20:13:46 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

145. 
4/23/2023 

20:15:59 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

146. 
4/23/2023 

20:56:46 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

147. 
4/23/2023 

22:09:19 
Ya Ya > Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

148. 
4/24/2023 

8:58:55 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

149. 
4/24/2023 

12:12:25 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya > 4 jam 

150. 
4/24/2023 

17:30:23 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

151. 
4/24/2023 

19:59:01 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

152. 
4/25/2023 

10:17:15 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

153. 
4/26/2023 

4:15:42 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

154. 
4/26/2023 

15:06:27 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 
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155. 
4/26/2023 

18:35:58 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

156. 
4/27/2023 

9:24:39 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

157. 
4/27/2023 

9:38:48 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

158. 
4/27/2023 

12:20:02 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

159. 
4/28/2023 

4:37:11 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 Lainnya ≤ 4 jam 

160. 
4/28/2023 

13:41:07 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok ≤ 4 jam 

161. 
4/28/2023 

13:53:24 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 

162. 
4/28/2023 

18:03:59 
Ya Ya ≤ Rp1.000.000 TikTok > 4 jam 
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Aktivitas Pemasaran Media Sosial 

 

No. 
Aktivitas Pemasaran Media Sosial (X) 

APMS1 APMS2 APMS3 APMS4 APMS5 APMS6 APMS7 APMS8 

1. 4 4 4 4 4 4 4 4 

2. 5 5 4 5 4 4 5 3 

3. 5 4 4 4 5 5 5 5 

4. 4 5 4 5 5 4 5 4 

5. 4 4 4 5 5 4 5 3 

6. 4 5 4 5 4 4 4 3 

7. 4 5 5 5 4 4 5 4 

8. 3 3 3 3 3 3 3 3 

9. 3 4 2 3 3 2 4 1 

10. 4 5 4 5 4 3 4 2 

11. 4 5 3 5 4 3 4 3 

12. 4 5 4 5 5 3 4 3 

13. 4 5 4 5 4 5 4 5 

14. 5 5 4 4 4 4 3 3 

15. 5 5 5 5 5 5 5 4 

16. 5 5 5 5 4 5 5 5 

17. 1 1 1 1 1 1 1 1 

18. 5 4 4 5 4 5 4 3 

19. 4 5 4 5 5 4 4 2 

20. 4 5 4 5 4 3 3 2 

21. 4 4 3 5 4 4 3 3 

22. 4 4 4 5 4 4 5 3 

23. 4 5 2 4 3 3 4 4 

24. 4 5 4 4 4 4 4 4 

25. 4 4 3 4 4 4 3 3 

26. 5 5 5 5 5 5 5 4 

27. 4 4 3 3 3 4 3 3 
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28. 3 3 3 4 3 4 5 2 

29. 4 4 3 4 3 3 4 2 

30. 5 5 3 5 4 4 4 3 

31. 4 5 3 4 4 4 4 3 

32. 4 5 4 5 5 5 5 4 

33. 4 5 3 5 4 4 4 3 

34. 5 5 4 4 4 4 4 3 

35. 4 5 4 5 4 3 4 3 

36. 5 5 3 5 4 4 4 4 

37. 4 5 4 4 4 4 5 3 

38. 4 4 4 4 4 4 4 2 

39. 4 3 3 4 4 4 4 3 

40. 4 4 3 5 3 4 4 4 

41. 4 4 5 4 4 5 4 4 

42. 3 4 4 5 3 3 2 2 

43. 4 4 4 4 4 4 3 4 

44. 3 2 3 4 4 4 2 1 

45. 4 4 5 4 4 4 4 4 

46. 4 4 3 5 4 4 4 2 

47. 5 5 4 5 5 5 4 2 

48. 4 4 4 4 4 4 4 4 

49. 5 4 5 4 4 4 5 2 

50. 4 4 4 5 4 4 3 3 

51. 4 5 5 5 5 4 5 4 

52. 5 5 4 5 5 5 4 4 

53. 5 5 4 5 5 5 5 4 

54. 5 5 5 5 5 5 5 4 

55. 4 5 5 5 5 4 4 2 

56. 5 5 4 5 4 4 4 2 

57. 5 5 4 5 4 4 5 4 

58. 5 5 4 5 5 4 4 4 
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59. 4 4 2 5 4 3 4 2 

60. 4 4 2 5 4 3 4 2 

61. 4 5 5 5 5 4 5 4 

62. 4 4 3 4 4 4 4 2 

63. 4 5 2 5 4 4 4 2 

64. 5 5 4 5 4 4 4 4 

65. 3 3 3 3 3 3 3 3 

66. 4 4 4 4 4 4 4 4 

67. 5 5 5 5 5 5 5 5 

68. 4 4 3 4 4 4 3 2 

69. 2 2 5 3 3 3 3 3 

70. 5 5 4 5 5 4 4 4 

71. 4 4 2 4 4 4 4 2 

72. 4 5 2 5 3 3 4 2 

73. 4 4 4 5 5 4 4 3 

74. 3 4 4 5 4 3 4 3 

75. 4 4 2 4 4 2 4 1 

76. 5 5 5 5 5 5 4 4 

77. 4 5 4 5 5 4 5 4 

78. 5 5 4 5 4 4 4 4 

79. 5 5 5 5 5 5 5 5 

80. 4 4 5 4 4 4 5 4 

81. 4 5 4 5 5 5 5 4 

82. 4 5 4 4 4 4 4 5 

83. 5 4 3 5 3 2 3 3 

84. 4 5 4 5 5 4 4 4 

85. 4 5 4 5 4 4 5 3 

86. 4 5 5 5 5 5 5 5 

87. 4 5 5 4 3 5 4 4 

88. 3 4 2 4 3 2 3 2 

89. 4 5 5 5 5 3 4 4 
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90. 5 5 5 5 4 3 5 5 

91. 5 5 4 4 4 5 5 4 

92. 4 5 2 3 2 2 3 1 

93. 5 5 4 5 4 3 5 4 

94. 4 4 2 4 3 3 2 1 

95. 4 5 5 5 5 5 5 4 

96. 4 3 3 4 3 3 3 2 

97. 4 4 5 4 4 4 5 4 

98. 5 5 3 5 4 4 5 3 

99. 5 4 5 4 5 5 4 4 

100. 5 5 5 5 4 5 4 4 

101. 4 4 4 5 4 4 5 4 

102. 4 5 3 5 3 3 4 2 

103. 5 5 4 5 4 4 5 4 

104. 4 5 4 5 5 5 4 4 

105. 4 5 4 4 4 5 4 4 

106. 4 5 4 5 4 4 5 5 

107. 4 4 2 4 3 3 2 1 

108. 4 4 4 5 4 5 5 2 

109. 5 5 5 5 5 4 4 4 

110. 4 4 5 5 4 5 5 4 

111. 5 5 3 5 4 5 4 3 

112. 4 5 5 5 4 5 4 4 

113. 5 5 5 5 4 4 4 4 

114. 4 4 2 4 3 3 4 1 

115. 4 4 4 5 4 5 5 4 

116. 5 5 5 5 4 4 5 4 

117. 4 5 4 5 4 5 4 4 

118. 4 4 2 4 3 4 3 2 

119. 5 5 5 5 4 5 5 4 

120. 5 4 4 5 5 4 4 4 

 

 



101 

 

121. 5 5 4 4 4 4 5 4 

122. 4 4 4 5 4 5 4 4 

123. 4 4 4 5 3 3 4 3 

124. 4 5 5 4 4 5 4 4 

125. 3 4 2 4 3 3 3 2 

126. 4 5 4 5 4 4 5 4 

127. 5 5 4 5 4 4 4 5 

128. 3 4 2 4 4 4 4 3 

129. 4 5 5 5 4 3 4 4 

130. 4 5 5 5 5 5 5 4 

131. 4 4 4 4 4 4 4 4 

132. 4 5 4 5 5 5 5 4 

133. 5 5 4 5 4 4 5 4 

134. 5 4 4 5 4 5 4 5 

135. 5 5 4 5 4 5 4 4 

136. 5 5 4 5 5 5 4 5 

137. 5 4 4 5 4 5 5 4 

138. 3 4 2 4 4 2 3 1 

139. 4 5 4 5 5 5 4 4 

140. 5 5 4 4 5 4 4 5 

141. 4 5 4 4 4 4 5 4 

142. 4 4 2 4 4 3 4 2 

143. 4 5 4 5 5 4 4 5 

144. 3 3 2 3 3 2 3 1 

145. 4 5 5 5 4 3 4 4 

146. 4 4 2 5 3 4 4 2 

147. 4 4 4 4 4 4 4 3 

148. 3 4 3 3 3 2 3 2 

149. 3 3 2 3 3 2 3 1 

150. 5 5 3 4 4 5 5 4 

151. 4 4 4 5 5 3 4 4 

 

 



102 

 

152. 5 5 4 5 5 4 5 4 

153. 4 4 4 5 5 4 5 4 

154. 5 5 4 5 4 4 5 4 

155. 4 4 4 4 4 4 5 4 

156. 5 5 5 5 4 4 5 5 

157. 4 4 5 4 5 4 5 4 

158. 4 4 5 4 5 4 5 4 

159. 5 5 5 5 4 5 5 5 

160. 5 5 4 5 5 4 4 4 

161. 4 5 4 4 4 5 5 4 

162. 4 3 3 5 4 5 3 2 

 

  

 

 



103 

 

Subjective Norms 

 

No. 
Subjective Norms (Z1) 

SN1 SN2 SN3 

1. 3 3 5 

2. 5 4 4 

3. 3 2 3 

4. 5 4 3 

5. 5 4 4 

6. 3 3 3 

7. 4 3 4 

8. 3 3 3 

9. 4 2 5 

10. 5 4 4 

11. 5 5 5 

12. 5 5 5 

13. 4 5 4 

14. 3 3 3 

15. 4 4 4 

16. 5 5 4 

17. 2 1 2 

18. 4 4 4 

19. 4 3 4 

20. 5 3 3 

21. 4 4 4 

22. 3 3 4 

23. 5 4 4 

24. 5 4 5 

25. 4 4 4 

26. 5 4 5 

27. 4 4 4 

 

 



104 

 

28. 2 4 4 

29. 4 3 3 

30. 5 4 4 

31. 4 4 4 

32. 4 4 4 

33. 5 4 5 

34. 5 4 4 

35. 4 3 4 

36. 3 3 3 

37. 4 4 5 

38. 4 3 4 

39. 4 4 4 

40. 5 4 4 

41. 5 5 4 

42. 3 3 2 

43. 5 4 4 

44. 5 1 1 

45. 4 4 4 

46. 2 3 4 

47. 4 4 4 

48. 4 4 4 

49. 5 4 4 

50. 4 4 3 

51. 5 5 5 

52. 5 4 5 

53. 4 4 5 

54. 5 4 5 

55. 4 4 5 

56. 4 4 4 

57. 5 5 5 

58. 4 4 4 

 

 



105 

 

59. 4 4 4 

60. 4 4 4 

61. 4 4 4 

62. 4 2 3 

63. 4 4 5 

64. 4 4 4 

65. 3 3 3 

66. 3 3 4 

67. 5 5 3 

68. 2 2 2 

69. 3 4 4 

70. 4 4 4 

71. 4 4 4 

72. 5 4 3 

73. 4 4 4 

74. 5 4 3 

75. 5 4 4 

76. 5 5 5 

77. 5 4 3 

78. 5 4 4 

79. 4 4 4 

80. 5 5 5 

81. 5 4 5 

82. 5 5 5 

83. 4 4 4 

84. 5 5 4 

85. 5 4 5 

86. 5 4 5 

87. 5 3 5 

88. 4 3 4 

89. 5 4 5 

 

 



106 

 

90. 4 4 5 

91. 4 4 5 

92. 4 3 4 

93. 5 3 4 

94. 3 3 3 

95. 4 3 4 

96. 3 2 3 

97. 4 4 5 

98. 4 4 4 

99. 3 3 5 

100. 5 4 5 

101. 5 4 5 

102. 4 3 4 

103. 5 4 4 

104. 5 4 3 

105. 5 4 5 

106. 5 4 4 

107. 3 3 4 

108. 4 4 4 

109. 5 4 4 

110. 5 4 5 

111. 5 3 4 

112. 5 4 5 

113. 4 4 4 

114. 2 3 3 

115. 4 3 4 

116. 4 4 4 

117. 5 4 4 

118. 4 3 3 

119. 5 4 5 

120. 5 4 4 

 

 



107 

 

121. 4 4 4 

122. 4 4 4 

123. 4 4 4 

124. 5 4 5 

125. 4 3 4 

126. 4 5 4 

127. 5 4 5 

128. 4 3 3 

129. 5 5 4 

130. 4 4 4 

131. 3 3 4 

132. 4 4 4 

133. 5 4 4 

134. 5 4 4 

135. 5 4 5 

136. 4 4 5 

137. 5 5 5 

138. 2 3 3 

139. 5 4 5 

140. 5 4 5 

141. 5 5 5 

142. 4 3 3 

143. 5 5 4 

144. 2 2 3 

145. 4 5 5 

146. 3 2 3 

147. 2 3 2 

148. 2 2 3 

149. 2 2 3 

150. 5 4 4 

151. 4 3 4 

 

 



108 

 

152. 5 4 5 

153. 5 4 4 

154. 5 4 4 

155. 4 4 4 

156. 4 4 5 

157. 4 4 5 

158. 4 4 5 

159. 5 5 5 

160. 5 5 4 

161. 5 4 4 

162. 1 1 4 

 

 

  

 

 



109 

 

Perceived Behavioral Control 

 

No. 
Perceived Behavioral Control (Z2) 

PBC1 PBC2 PBC3 PBC4 PBC5 

1. 3 4 3 5 5 

2. 5 4 4 4 5 

3. 5 5 5 5 4 

4. 5 5 5 4 5 

5. 5 5 5 4 5 

6. 5 4 4 4 4 

7. 5 5 5 5 5 

8. 3 3 3 3 3 

9. 5 3 2 4 5 

10. 5 5 5 5 5 

11. 5 5 5 4 4 

12. 5 5 5 5 5 

13. 5 4 5 4 5 

14. 4 4 4 4 4 

15. 5 5 5 5 5 

16. 5 5 5 5 5 

17. 1 1 1 1 1 

18. 3 3 4 4 5 

19. 5 5 5 5 5 

20. 4 4 4 4 5 

21. 4 4 4 4 4 

22. 5 4 4 5 5 

23. 3 5 4 4 5 

24. 4 5 5 5 5 

25. 4 5 4 4 4 

26. 5 5 5 5 5 

27. 4 4 4 4 4 

 

 



110 

 

28. 5 5 5 5 5 

29. 4 3 4 4 4 

30. 4 5 5 5 5 

31. 5 5 4 4 5 

32. 5 5 5 5 5 

33. 5 5 5 4 5 

34. 5 5 4 5 5 

35. 5 4 4 4 4 

36. 4 4 4 4 5 

37. 5 4 4 5 4 

38. 5 5 5 5 5 

39. 5 5 5 5 5 

40. 5 5 5 5 5 

41. 4 4 4 5 5 

42. 5 5 5 5 5 

43. 5 5 4 5 5 

44. 5 5 5 5 5 

45. 4 4 4 4 4 

46. 1 3 3 3 4 

47. 5 2 4 4 4 

48. 4 4 4 4 4 

49. 5 5 5 5 4 

50. 4 4 5 4 4 

51. 5 5 5 5 5 

52. 5 5 5 5 5 

53. 5 5 5 5 5 

54. 5 5 5 5 5 

55. 5 5 5 5 5 

56. 5 5 5 5 5 

57. 5 5 5 5 5 

58. 4 5 5 5 5 

 

 



111 

 

59. 4 5 5 5 5 

60. 4 5 5 5 5 

61. 5 5 5 5 5 

62. 4 4 4 4 4 

63. 4 5 4 5 5 

64. 4 5 5 5 5 

65. 3 3 3 3 3 

66. 4 4 4 4 4 

67. 5 5 5 5 4 

68. 5 4 4 4 4 

69. 3 3 4 3 3 

70. 5 5 5 5 5 

71. 4 4 5 5 5 

72. 5 5 4 5 5 

73. 5 5 5 4 4 

74. 5 4 5 4 5 

75. 5 4 4 5 5 

76. 4 4 4 4 5 

77. 4 5 5 5 5 

78. 5 5 4 5 5 

79. 5 5 5 5 5 

80. 5 4 4 5 5 

81. 4 5 4 4 5 

82. 4 4 5 5 5 

83. 4 5 5 5 5 

84. 3 4 4 5 5 

85. 5 5 5 4 5 

86. 4 4 3 4 5 

87. 4 5 4 5 5 

88. 4 4 4 4 5 

89. 5 4 4 4 5 

 

 



112 

 

90. 5 4 3 4 4 

91. 5 5 5 4 5 

92. 4 4 4 3 4 

93. 4 5 4 4 4 

94. 4 4 4 5 4 

95. 5 5 5 5 5 

96. 4 4 4 4 4 

97. 5 5 4 4 5 

98. 5 5 5 5 5 

99. 5 4 3 3 4 

100. 5 5 4 4 4 

101. 5 5 5 5 5 

102. 4 4 4 5 5 

103. 5 5 5 5 5 

104. 5 4 4 5 5 

105. 5 4 4 5 4 

106. 5 5 4 5 5 

107. 4 5 5 5 5 

108. 4 5 4 5 5 

109. 3 4 5 5 5 

110. 4 5 5 5 5 

111. 4 4 4 5 5 

112. 4 5 5 4 5 

113. 5 5 5 5 4 

114. 4 4 4 4 5 

115. 5 5 4 4 5 

116. 4 4 5 5 4 

117. 5 4 5 5 5 

118. 4 4 4 4 4 

119. 4 5 4 5 5 

120. 4 4 4 5 4 

 

 



113 

 

121. 4 5 4 5 4 

122. 5 4 5 4 5 

123. 4 4 5 4 5 

124. 4 5 5 5 4 

125. 4 4 5 4 5 

126. 5 4 4 5 5 

127. 5 5 4 4 5 

128. 4 4 4 4 5 

129. 5 5 5 5 4 

130. 5 5 5 5 5 

131. 4 5 4 5 5 

132. 4 5 4 5 5 

133. 5 4 5 5 5 

134. 5 4 5 5 5 

135. 4 5 5 5 5 

136. 5 5 5 5 4 

137. 4 5 4 4 5 

138. 4 5 4 4 5 

139. 4 4 5 5 4 

140. 4 5 4 4 4 

141. 4 5 5 5 4 

142. 4 4 4 5 5 

143. 5 4 5 4 5 

144. 5 4 4 4 5 

145. 4 4 4 5 4 

146. 4 4 5 5 5 

147. 5 5 5 5 5 

148. 4 4 4 4 4 

149. 4 4 4 3 4 

150. 5 5 5 5 5 

151. 4 5 4 4 5 

 

 



114 

 

152. 5 5 4 5 5 

153. 5 4 5 5 5 

154. 5 5 5 5 5 

155. 5 5 4 5 5 

156. 5 5 5 5 5 

157. 4 5 4 4 5 

158. 4 5 4 4 5 

159. 4 5 5 5 5 

160. 5 4 4 5 5 

161. 4 5 4 4 5 

162. 5 5 4 4 4 

 

 

  

 

 



115 

 

Brand Awareness 

 

No. 
Brand Awareness (Z3) 

BA1 BA2 BA3 BA4 

1. 3 4 4 4 

2. 4 4 5 5 

3. 5 5 5 3 

4. 5 5 5 5 

5. 4 4 5 5 

6. 3 4 4 3 

7. 4 4 5 5 

8. 3 3 3 3 

9. 2 4 2 3 

10. 5 5 5 5 

11. 5 5 5 5 

12. 5 5 5 5 

13. 4 5 4 5 

14. 4 5 4 4 

15. 5 5 5 5 

16. 5 5 5 5 

17. 1 1 1 1 

18. 5 5 5 5 

19. 5 4 5 5 

20. 4 4 4 4 

21. 5 4 5 4 

22. 3 5 4 5 

23. 4 4 4 4 

24. 5 5 5 5 

25. 4 4 4 5 

26. 5 5 5 5 

27. 4 4 4 4 

 

 



116 

 

28. 4 5 5 5 

29. 3 4 4 4 

30. 4 4 5 5 

31. 5 5 5 5 

32. 5 5 5 5 

33. 5 5 5 5 

34. 4 5 5 5 

35. 4 5 5 5 

36. 5 5 5 5 

37. 4 5 5 4 

38. 5 5 5 5 

39. 4 4 4 4 

40. 4 4 5 5 

41. 4 5 4 5 

42. 5 5 2 1 

43. 5 4 5 5 

44. 4 4 4 2 

45. 4 5 5 4 

46. 4 5 5 4 

47. 5 5 5 4 

48. 4 4 4 4 

49. 4 5 5 4 

50. 4 4 4 4 

51. 5 5 5 5 

52. 5 5 5 5 

53. 5 5 5 5 

54. 5 5 5 5 

55. 5 5 5 5 

56. 5 5 5 5 

57. 5 5 5 5 

58. 5 5 5 5 

 

 



117 

 

59. 5 5 5 5 

60. 5 5 5 5 

61. 5 5 5 5 

62. 4 4 4 3 

63. 5 5 5 5 

64. 5 5 5 5 

65. 3 3 3 3 

66. 4 4 4 4 

67. 5 5 5 5 

68. 4 5 5 4 

69. 4 3 2 3 

70. 5 5 5 5 

71. 4 5 5 4 

72. 3 4 4 5 

73. 4 5 5 5 

74. 3 4 5 4 

75. 2 4 4 5 

76. 5 5 5 5 

77. 4 4 5 4 

78. 4 5 5 5 

79. 4 5 5 5 

80. 4 5 5 4 

81. 3 4 4 4 

82. 4 4 5 5 

83. 3 4 4 4 

84. 4 4 4 4 

85. 4 5 5 5 

86. 5 5 5 4 

87. 4 4 5 4 

88. 3 4 3 4 

89. 5 5 4 4 

 

 



118 

 

90. 5 5 5 5 

91. 5 4 4 4 

92. 3 4 2 3 

93. 5 4 4 4 

94. 3 4 2 3 

95. 4 4 5 5 

96. 2 4 3 3 

97. 4 5 3 5 

98. 4 5 4 5 

99. 4 5 4 4 

100. 5 5 4 4 

101. 5 5 4 4 

102. 4 4 4 4 

103. 5 5 4 5 

104. 4 4 5 5 

105. 5 5 4 5 

106. 4 5 4 4 

107. 3 4 3 3 

108. 5 5 4 4 

109. 4 5 4 5 

110. 5 5 4 5 

111. 5 5 5 5 

112. 5 5 4 5 

113. 4 5 4 5 

114. 3 4 3 4 

115. 5 5 4 5 

116. 4 5 5 5 

117. 4 4 4 5 

118. 3 4 4 3 

119. 4 5 5 5 

120. 4 5 5 5 

 

 



119 

 

121. 4 5 5 5 

122. 4 5 4 5 

123. 5 4 4 4 

124. 4 5 4 5 

125. 3 4 3 4 

126. 4 4 4 4 

127. 5 4 5 5 

128. 4 5 3 4 

129. 4 5 4 4 

130. 5 5 4 5 

131. 4 5 4 4 

132. 5 4 4 5 

133. 4 4 4 5 

134. 5 5 4 5 

135. 5 5 4 4 

136. 4 5 4 4 

137. 5 5 4 5 

138. 2 4 2 3 

139. 5 5 5 4 

140. 5 5 4 5 

141. 5 5 5 5 

142. 4 4 4 4 

143. 5 4 4 4 

144. 3 4 3 3 

145. 4 4 4 4 

146. 3 4 3 4 

147. 5 5 5 4 

148. 2 4 3 4 

149. 3 4 4 3 

150. 5 4 4 5 

151. 4 5 4 4 

 

 



120 

 

152. 4 5 5 5 

153. 5 5 4 5 

154. 5 5 5 5 

155. 4 5 5 5 

156. 4 5 5 5 

157. 4 5 4 5 

158. 4 5 4 5 

159. 5 5 5 5 

160. 5 4 5 4 

161. 4 5 5 5 

162. 4 5 5 3 

 

 

  

 

 



121 

 

Social Brand Engagement 

 

No. 
Social Brand Engagement (Z4) 

SBE1 SBE2 SBE3 SBE4 SBE5 SBE6 

1. 3 5 3 3 4 4 

2. 4 4 4 5 4 5 

3. 3 3 4 4 4 2 

4. 4 4 3 4 4 4 

5. 3 4 4 4 4 3 

6. 3 4 3 4 3 3 

7. 5 5 4 5 4 4 

8. 3 3 3 3 3 3 

9. 3 3 3 3 3 2 

10. 4 4 4 4 4 4 

11. 2 3 2 4 3 5 

12. 5 5 5 5 5 5 

13. 4 5 4 5 4 5 

14. 3 3 3 4 3 2 

15. 5 4 3 5 5 3 

16. 5 5 5 5 4 3 

17. 1 1 1 1 1 3 

18. 3 4 4 5 4 3 

19. 3 4 3 4 3 3 

20. 3 4 3 4 4 2 

21. 3 4 3 3 3 3 

22. 4 4 4 5 4 3 

23. 3 4 4 4 4 4 

24. 4 4 4 5 5 4 

25. 3 4 3 4 3 3 

26. 4 5 3 5 5 5 

27. 3 3 4 3 3 3 

 

 



122 

 

28. 3 3 4 5 5 3 

29. 2 3 3 4 3 2 

30. 3 4 3 4 3 4 

31. 3 3 3 4 3 3 

32. 4 4 4 5 4 4 

33. 3 4 4 5 3 4 

34. 3 5 5 5 4 3 

35. 4 4 4 4 4 3 

36. 5 3 3 4 3 3 

37. 4 4 5 5 5 2 

38. 3 4 4 4 3 3 

39. 2 3 2 3 3 2 

40. 3 4 4 4 4 4 

41. 4 4 4 4 4 5 

42. 1 3 5 3 3 1 

43. 5 5 5 4 4 4 

44. 2 4 2 4 2 2 

45. 4 4 4 5 4 4 

46. 3 4 2 4 3 2 

47. 4 4 4 5 4 2 

48. 4 4 4 4 4 4 

49. 5 4 5 5 4 2 

50. 3 3 4 4 3 3 

51. 4 5 5 5 4 4 

52. 4 5 4 5 4 4 

53. 5 5 4 4 4 4 

54. 5 5 5 5 5 4 

55. 5 4 4 4 4 2 

56. 5 4 4 5 4 4 

57. 5 5 5 5 4 4 

58. 4 4 4 5 4 2 

 

 



123 

 

59. 2 4 3 4 4 2 

60. 2 4 3 4 4 2 

61. 4 4 4 5 5 4 

62. 3 4 4 4 3 2 

63. 2 4 2 4 2 2 

64. 4 4 4 4 4 4 

65. 3 3 3 3 3 3 

66. 3 3 3 4 3 3 

67. 4 3 4 4 4 3 

68. 3 3 2 4 3 2 

69. 2 4 5 4 4 3 

70. 4 4 5 5 4 4 

71. 2 4 2 4 3 2 

72. 3 3 3 5 3 2 

73. 3 4 4 5 4 4 

74. 3 3 4 4 3 4 

75. 2 4 2 5 2 2 

76. 5 5 5 5 4 4 

77. 4 5 5 4 5 4 

78. 4 4 4 5 5 4 

79. 5 5 5 5 5 4 

80. 5 5 4 5 4 4 

81. 5 4 4 4 4 3 

82. 4 4 5 4 4 5 

83. 2 3 3 4 3 2 

84. 4 4 5 4 4 3 

85. 4 4 5 4 4 3 

86. 5 4 5 4 4 5 

87. 4 5 4 4 5 3 

88. 2 2 2 3 2 2 

89. 4 4 5 5 4 5 

 

 



124 

 

90. 4 4 5 4 5 4 

91. 5 5 5 5 5 4 

92. 2 3 2 4 3 1 

93. 4 3 5 4 3 4 

94. 1 2 2 4 2 1 

95. 4 5 5 4 5 4 

96. 1 3 1 3 2 1 

97. 4 5 4 5 4 4 

98. 3 4 3 4 3 3 

99. 4 3 4 4 5 4 

100. 4 4 5 5 4 4 

101. 5 4 5 4 5 4 

102. 3 4 4 4 3 2 

103. 5 4 5 5 5 4 

104. 4 5 5 5 4 4 

105. 4 4 4 5 4 4 

106. 4 5 4 4 4 4 

107. 1 3 2 4 1 1 

108. 2 4 4 4 3 2 

109. 4 4 4 5 4 4 

110. 4 5 4 5 4 4 

111. 3 4 4 5 4 4 

112. 4 4 5 5 4 4 

113. 4 5 4 4 4 4 

114. 2 4 3 3 2 1 

115. 4 5 4 4 4 4 

116. 4 5 4 5 5 4 

117. 4 4 5 5 4 4 

118. 2 3 2 3 2 2 

119. 4 5 5 5 5 3 

120. 4 5 5 4 5 4 

 

 



125 

 

121. 4 4 4 4 4 4 

122. 4 5 4 4 4 4 

123. 4 5 4 4 4 3 

124. 4 5 4 5 4 5 

125. 2 3 3 3 2 1 

126. 4 5 4 4 5 4 

127. 4 4 5 4 4 5 

128. 3 3 4 4 3 2 

129. 5 4 5 5 4 3 

130. 4 5 4 5 5 4 

131. 3 4 4 5 4 4 

132. 5 4 5 4 5 5 

133. 4 5 4 5 4 4 

134. 5 4 4 5 4 5 

135. 4 5 5 5 4 4 

136. 5 5 5 4 5 5 

137. 5 5 5 5 5 4 

138. 2 3 2 3 2 1 

139. 5 4 4 5 5 4 

140. 5 4 5 4 5 4 

141. 4 5 5 5 4 4 

142. 2 3 3 4 2 2 

143. 4 5 4 5 4 3 

144. 2 3 2 3 2 1 

145. 5 4 5 4 4 4 

146. 2 4 3 4 3 2 

147. 3 3 3 4 3 2 

148. 2 3 3 3 2 1 

149. 2 3 2 3 3 1 

150. 5 4 5 5 5 4 

151. 4 4 5 4 4 4 

 

 



126 

 

152. 5 4 5 5 4 4 

153. 5 4 5 5 5 4 

154. 4 5 5 5 4 4 

155. 4 5 5 5 5 4 

156. 5 5 5 5 5 4 

157. 4 5 4 5 4 4 

158. 4 5 4 5 4 4 

159. 5 5 5 5 5 5 

160. 4 5 5 5 4 4 

161. 4 5 5 5 5 4 

162. 2 2 4 4 3 1 

 

 

  

 

 



127 

 

Niat Beli 

 

No. 
Niat Beli (Y) 

NB1 NB2 NB3 NB4 NB5 

1. 4 4 4 5 5 

2. 5 4 4 4 5 

3. 4 3 4 4 3 

4. 4 4 3 4 5 

5. 4 4 4 5 5 

6. 4 4 4 4 4 

7. 4 5 5 4 5 

8. 3 3 3 3 3 

9. 4 2 2 3 4 

10. 5 4 4 4 5 

11. 3 4 3 4 5 

12. 5 5 5 5 5 

13. 4 5 4 5 4 

14. 4 4 4 4 5 

15. 5 5 5 5 5 

16. 5 4 4 5 5 

17. 1 3 1 1 1 

18. 5 2 5 5 4 

19. 4 4 2 3 5 

20. 4 3 4 4 4 

21. 4 4 3 4 4 

22. 4 5 4 4 3 

23. 5 4 4 4 5 

24. 4 4 5 4 5 

25. 4 4 4 4 4 

26. 5 5 5 4 5 

27. 4 4 3 3 4 

 

 



128 

 

28. 5 3 4 4 5 

29. 4 4 4 4 3 

30. 4 4 4 4 5 

31. 5 4 3 4 4 

32. 5 4 4 4 5 

33. 4 4 4 4 5 

34. 4 4 3 4 4 

35. 4 4 4 4 4 

36. 4 4 4 4 4 

37. 4 4 5 4 5 

38. 4 4 4 4 5 

39. 4 3 4 4 4 

40. 4 4 4 4 5 

41. 5 4 5 4 4 

42. 3 5 5 3 4 

43. 5 4 4 4 4 

44. 3 4 2 4 4 

45. 4 4 4 4 4 

46. 4 3 4 2 3 

47. 4 4 4 4 4 

48. 4 4 4 4 4 

49. 4 4 4 5 4 

50. 3 4 4 4 4 

51. 5 4 5 5 5 

52. 5 4 4 5 5 

53. 5 5 4 5 5 

54. 5 5 5 5 5 

55. 4 4 4 4 5 

56. 5 5 5 5 5 

57. 5 5 5 5 5 

58. 5 4 4 4 5 

 

 



129 

 

59. 4 4 4 4 4 

60. 4 4 4 4 4 

61. 5 5 5 5 5 

62. 4 3 3 3 4 

63. 4 4 4 5 4 

64. 5 5 5 5 5 

65. 3 3 3 3 2 

66. 3 3 3 3 3 

67. 4 3 3 4 4 

68. 4 3 4 4 4 

69. 4 4 4 4 3 

70. 5 5 5 5 5 

71. 4 4 4 4 5 

72. 4 5 5 5 5 

73. 5 4 3 5 4 

74. 5 4 3 4 4 

75. 4 4 3 5 3 

76. 5 5 5 5 5 

77. 5 5 4 5 5 

78. 5 4 4 5 5 

79. 5 5 5 5 5 

80. 5 5 5 5 4 

81. 4 4 4 5 4 

82. 5 5 5 4 5 

83. 4 4 3 3 5 

84. 5 4 5 5 5 

85. 5 4 4 4 5 

86. 5 4 5 5 5 

87. 4 5 4 5 5 

88. 4 4 3 4 4 

89. 5 4 5 5 5 

 

 



130 

 

90. 5 4 5 5 5 

91. 5 5 5 4 5 

92. 4 3 4 4 3 

93. 5 4 4 4 4 

94. 3 4 3 4 3 

95. 5 4 4 4 5 

96. 3 3 3 3 4 

97. 5 4 5 4 5 

98. 4 4 4 4 4 

99. 4 5 5 5 4 

100. 5 4 4 5 5 

101. 5 5 5 5 5 

102. 4 4 4 4 4 

103. 5 4 4 5 5 

104. 5 5 5 4 5 

105. 5 5 5 5 4 

106. 4 5 4 4 5 

107. 4 3 3 3 3 

108. 4 4 4 5 4 

109. 5 4 5 5 5 

110. 5 4 4 5 5 

111. 5 3 4 5 5 

112. 5 4 4 5 5 

113. 5 4 4 4 5 

114. 3 3 3 4 3 

115. 5 4 4 5 5 

116. 5 4 5 5 5 

117. 5 4 4 5 5 

118. 3 3 3 4 3 

119. 5 4 5 5 5 

120. 5 4 5 4 5 

 

 



131 

 

121. 4 4 4 5 4 

122. 5 5 5 5 4 

123. 4 4 5 5 4 

124. 4 5 5 4 5 

125. 3 3 3 3 4 

126. 4 4 5 5 5 

127. 4 5 4 4 5 

128. 4 3 4 4 4 

129. 5 4 5 5 5 

130. 5 4 4 5 5 

131. 5 4 4 5 4 

132. 5 4 5 5 5 

133. 5 4 4 4 4 

134. 4 4 5 5 5 

135. 5 5 4 5 5 

136. 4 5 5 5 5 

137. 5 4 5 5 5 

138. 3 2 3 4 4 

139. 4 4 5 4 5 

140. 4 4 5 4 4 

141. 5 5 5 5 5 

142. 4 3 4 4 4 

143. 4 4 5 5 5 

144. 4 3 3 3 3 

145. 5 3 4 4 5 

146. 4 2 3 4 3 

147. 3 3 3 3 4 

148. 3 3 3 3 3 

149. 3 2 3 3 3 

150. 5 5 4 5 5 

151. 5 5 5 5 5 
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152. 5 5 5 5 5 

153. 5 5 4 5 5 

154. 5 5 5 5 5 

155. 5 5 5 5 5 

156. 5 4 4 5 5 

157. 5 5 5 5 5 

158. 5 5 5 5 5 

159. 5 4 5 5 5 

160. 5 5 5 4 5 

161. 5 5 4 4 5 

162. 4 4 4 5 4 
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LAMPIRAN 3 

JURNAL ACUAN UTAMA 
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