BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan rumusan masalah pada penelitian ini yaitu “Bagaimana Pengaruh

Tingkat Pemahaman Pada Fenomena “Ghozali Everyday” terhadap Minat Berwirausaha

Non Fungible Token sebagai Sarana Monetisasi Karya ?” dapat dilihat bahwa penelitian

ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari tingkat pemahaman pada

fenomena Ghozali Everyday terhadap minat berwirausaha NFT sebagai sarana monetisasi
karya pada mahasiswa jurusan DKV yang berkuliah di perguruan tinggi Yogyakarta.

Berdasarkan pengolahan dan hasil analisis data, peneliti menarik kesimpulan sebagai

berikut :

1. Terdapat hubungan antara tingkat pemahaman pada fenomena Ghozali Everyday
terhadap minat berwirausaha NFT sebagai sarana monetisasi karya pada mahasiswa
jurusan DKV yang berkuliah di perguruan tinggi Yogyakarta. Hubungan yang
terbentuk dari kedua variabel tersebut ada di tingkatan sedang.

2. Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara tingkat pemahaman pada
fenomena Ghozali Everyday dengan minat berwirausaha NFT sebagai sarana
monetisasi karya pada mahasiswa jurusan DKV yang berkuliah di perguruan tinggi
Yogyakarta. Artinya semakin tinggi tingkat pemahaman pada fenomena Ghozali
Everyday yang dimiliki oleh mahasiswa DKV, maka akan semakain tinggi juga

minat berwirausaha NFT mahasiswa DKV tersebut.
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3. Variabel tingkat pemahaman pada fenomena Ghozali Everyday memberikan
pengaruh terhadap variabel minat berwirausaha NFT sebesar 35,5% yang mana
digolongkan dalam pengaruh tingkat sedang. Artinya, terdapat 64,5% komponen
lainnya yang dapat memengaruhi minat berwirausaha NFT dan perlu diteliti pada
penelitian selanjutnya.

4. Kelemahan dari penelitian ini adalah penggunaan teori uses and gratification yang
merupakan teori untuk melihat motif dari pengonsumsian informasi media oleh
individu. Teori ini hanya digunakan sebagai teori payung dan bukan untuk
menganalisis pokok pembahasan, sehingga elemen komunikasi pada penelitian ini
kurang terlihat.

5. Dari Fenomena Ghozali Everyday menunjukkan bahwa terdapat peluang
menjanjikan bagi konten kreator dan juga praktisi di bidang NFT untuk dapat
memonetisasi karya seni mereka dalam bentuk digital sehingga kreator dan praktisi
NFT dapat menjual karya mereka ke khalayak yang lebih luas. Akan tetapi, fakta di
lapangan ternyata masih banyak konten kreator yang hanya sekedar tahu mengenai
fenomena tersebut dan tidak memiliki pemahaman lebih lanjut mengenai NFT,
dalam penelitian ini adalah mahasiswa jurusan Desain Komunikasi Visual. Sehingga
hal ini mengakibatkan minat mahasiswa DKV untuk berwirausaha NFT sebagai
sarana monetisasi karya tidak terlalu tinggi (sedang).

B. Keterbatasan Penelitian
Keterbatasan pada penelitian ini terletak pada peneliti yang hanya memfokuskan
penelitian pada fenomena Ghozali Everyday di rentang waktu Januari — November 2022

tanpa melihat perkembangan NFT secara keseluruhan, yang mana saat ini mengalami
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penurunan, 95% NFT kini tidak berharga, atau harganya nol (Bestari, CNBC Indonesia,
2023). Dalam melihat fenomena Ghozali Everyday, peneliti mengambil informasi dari
berbagai sumber portal berita, diantaranya CNBC Indonesia, Liputan6.com,
Kompas.com, Suara.com, dan beberapa portal berita NFT luar negeri.

Selain itu, pada penelitian ini teori komunikasi yang digunakan yaitu Uses And
Gratification Theory hanya digunakan sebagai teori payung untuk menjelaskan bahwa
sebelum mencapai tingkat pemahaman tertentu, individu melalui proses konsumsi
informasi dari berbagai media sesuai dengan motif dan kebutuhan masing-masing. Uses
and Gratification pada penelitian ini tidak digunakan untuk menganalisis pokok

pembahasan, dalam hal ini fenomena NFT Ghozali Everyday.

. Saran

Berdasarkan pada kesimpulan yang telah dituliskan di atas, maka peneliti
memberikan beberapa saran yang terpisah menjadi dua, yaitu saran teoritis dan saran
praktis:

1. Saran Teoritis
Manfaat teoritis pada penelitian ini yaitu “diharapkan dapat menjadi sumber
informasi rujukan, menambah literatur dalam penelitian, sebagai pedoman atau
perbandingan dalam melakukan penelitian lebih lanjut, serta diharapkan dapat
memberi referensi bagi peneliti berikutnya yang tertarik pada NFT dan monetisasi
karya”. Berdasarkan hasil analisis data dan manfaat teoritis di atas, penelitian ini
telah memenuhi aspek sebagai informasi rujukan, literatur tambahan, pedoman, dan
perbandingan untuk melakukan penelitian lebih lanjut. Hal ini dibuktikan dengan

hasil analisis yang menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara variabel tingkat
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pemahaman terhadap variabel minat berwirausaha, walaupun pengaruhnya ada di
tingkat sedang. Sehingga peneliti menyarankan di penelitian selanjutnya dapat
ditambahkan variabel lain seperti terpaan informasi, atau teori komunikasi lain
seperti agenda setting atau spiral off silence agar dapat mengetahui pengaruh lainnya
yang tidak diteliti pada penelitian ini, sehingga penelitian lebih komprehensif dan
terbarukan.

Saran Praktis

Manfaat praktis pada penelitian ini yaitu “diharapkan dapat menjadi tambahan
informasi dan wawasan bagi para praktisi di bidang NFT dan mahasiswa jurusan
Desain Komunikasi Visual yang tertarik untuk memonetisasi karya”. Berdasarkan
hasil analisis data pada penelitian ini didapatkan bahwa tingkat pemahaman pada
mahasiswa jurusan DKV sebagai responden masih tergolong sedang, mahasiswa
belum bisa dengan baik memahami fenomena Ghozali Everyday dan NFT secara
mendalam. Sehingga hal ini berdampak pada minat berwirausaha yang dimiliki oleh
mahasiswa DKV. Padahal di lain sisi, NFT menjadi peluang baru yang menjanjikan
bagi mahasiswa jurusan DKV untuk dapat memonetisasi karya seni dalam bentuk
digital, sehingga dapat menjangkau pasar yang lebih luas.

Dari hasil analisis data tersebut dapat dijadikan sebagai tambahan informasi dan
wawasan bagi para praktisi di bidang NFT dan mahasiswa DKV, bahwasannya
apabila ingin menekuni dunia NFT, sebaiknya hal yang perlu dilakukan terlebih
dahulu adalah mempelajari NFT secara mendetail, yang mencakup definisi, fungsi,
konsep, risiko, peluang, keuntungan, perbedaan NFT dengan gambar biasa, hingga

bagaimana cara menjual NFT di marketplace. Tidak hanya sekedar tahu saja, tetapi
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memiliki pemahaman yang komprehensif perihal NFT sehingga akan berdampak
positif terhadap minat berwirausaha NFT yang dimiliki serta monetisasi karya seni

yang dilakukan dapat berjalan dengan maksimal.
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LAMPIRAN

Kuesioner :

Perkenalkan nama saya Reza Vivin, mahasiswa lImu Komunikasi Universitas Atma Jaya
Yogakarta. Saya ingin meminta bantuan teman-teman untuk mengisi kuesioner pada penelitian
saya ini. Mohon dijawab sesuai dengan kolom yang telah disediakan.

Teknis Pengisian Kuesioner

Berilah jawaban atas pernyataan-pernyataan di bawah ini dengan memilih 1 jawaban yang

menurut Anda paling tepat dan sesuai dengan diri Anda.

Keterangan :

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

CS = Cukup Setuju

TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

Personal Question

Jenis Kelamin : Pria / Wanita
Asal Universitas :

Tingkat Pemahaman

a. Terjemahan
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1. NFT adalah aset digital yang tercatat dalam basis data blockchain dan dapat
diperjualbelikan secara online melalui marketplace khusus NFT
a. Benar
b. Salah
2. Fungsi NFT adalah sebagai representasi aset digital dan non digital yang dapat
ditelusuri kepemilikannya
a. Benar
b. Salah
3. Konsep NFT yang diangkat oleh Ghozali Everyday adalah foto selfie
a. Benar
b. Salah
4. Jumlah NFT yang dijual oleh Ghozali adalah sebanyak 933 NFT
a. Benar
b. Salah
5. Marketplace yang digunakan oleh Ghozali untuk menjual NFT nya adalah
SuperRare
a. Benar
b. Salah
b. Penafisran
1. Perbedaan NFT dengan gambar fisik terletak pada pengaplikasian smart contract
untuk melindungi hak cipta karya
a. Benar

b. Salah
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2. Keuntungan menjual karya seni dalam bentuk NFT adalah bebas biaya
kompensasi sebab transaksi dilakukan tanpa pihak ketiga
a. Benar
b. Salah
3. NFT Moonbirds merupakan salah satu NFT yang sukses seperti NFT Ghozali
a. Benar
b. Salah
4. Harga yang terjangkau adalah faktor yang memengaruhi viralnya NFT Ghozali
a. Benar
b. Salah
5. Keunikan karya, dukungan komunitas, dan peras selebritas global merupakan
faktor yang memengaruhi suksesnya NFT Global
a. Benar
b. Salah
c. Ekstrapolasi
1. Kolektor NFT memiliki peran dalam meningkatkan nilai jual karya NFT seniman
a. Benar
b. Salah
2. Viralnya NFT Ghozali berdampak positif terhadap berkembang pesatnya
komunitas NFT di Indonesia
a. Benar

b. Salah
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3. Rarity, minting, community merupakan pilar penting dalam membuat proyek

NFT ?
a. Benar
b. Salah

4. Pencurian karya seni digital merupakan risiko dari jual beli NFT
a. Benar
b. Salah
5. Dampak negatif dari NFT Ghozali Everyday adalah menstimulus orang untuk
menjual data pribadi demi mendapat keuntungan
a. Benar

b. Salah

Minat Berwirausaha
a. Kesediaan untuk terlibat dalam kewirausahaan

1. Saya ingin mempelajari NFT lebih lanjut
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju

2. Saya ingin berwirausaha NFT untuk memonetisasi karya seni
a. Sangat Setuju

b. Setuju
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c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju
b. Melihat peluang berwirausaha

1. Saya melihat NFT menjadi tren monetisasi karya yang menjanjikan
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju

2. Saya melihat NFT menjadi salah satu pilihan investasi global dalam bentuk aset

digital

a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju

e. Sangat Tidak Setuju

c. Memanfaatkan potensi untuk berwirausaha
1. Saya rajin mengasah skill desain untuk membuat karya seni
a. Sangat Setuju
b. Setuju

c. Kurang Setuju
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d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju
2. Saya tertarik untuk membuat karya dalam bentuk NFT
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju

e. Sangat Tidak Setuju

d. Keberanian menghadapi risiko

1. Saya tetap semanagat mengelola usaha NFT meskipun mengalami kerugian
a. Sangat Setuju
b. Setuju
¢. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju

2. Saya yakin dapat mengatasi masalah yang muncul selama berwirausaha NFT
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju

e. Sangat Tidak Setuju
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e. Keberanian menghadapi tantangan

1. Saya yakin bisa bersaing dengan wirausaha NFT lain
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju

2. Saya yakin bisa membuat karya NFT yang unik
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju

f. Perasaan senang berwirausaha

1. Saya senang berwirausaha NFT
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju

2. Saya senang bisa membuat karya seni dalam bentuk NFT
a. Sangat Setuju

b. Setuju
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c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju
g. Keinginan dalam mewujudkan cita-cita kewirausahaan
1. Berwirausaha NFT adalah cita-cita saya
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju
e. Sangat Tidak Setuju
2. Saya memiliki cita-cita untuk membangun usaha NFT yang sukses di masa depan
a. Sangat Setuju
b. Setuju
c. Kurang Setuju
d. Tidak Setuju

e. Sangat Tidak Setuju
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Kuesioner dalam bentuk Google Form

Kuesioner Penelitian "Pengaruh Tingkat
Pemahaman pada Fenomana "Ghozali
Everyday" terhadap Minat Berwirausaha
Non Fungible Token (NFT) sebagai
Sarana Monetisasi Karya".

Perkenalkan
nama saya Reza Vivin Takririyah, mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Atma Jaya

Yogakarta. Saya ingin meminta bantuan teman-teman untuk mengisi kuesioner pada
penelitian saya ini. Mohon dijawab sesuai dengan kolom yang telah disediakan.

Teknis Pengisian Kuesioner

Berilah

jawaban atas pernyataan-pernyataan di bawah ini dengan memilih 1 jawaban yang
menurut Anda paling tepat dan sesuai dengan diri Anda.

Kriteria Responden
1. Mengetahui fenomena NFT Ghozali Everyday
2. Merupakan mahasiswa jurusan Desain Komunikasi Visual (DKV) yang berkuliah di

Perguruan Tinggi Yogyakarta

Keterangan :

SS: Sangat Setuju

S Setuju

CS : Cukup Setuju

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju
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Jenis Kelamin *

O Pria
O Wanita

Asal Universitas *
O ISI Yogyakarta

(O sTsro VIS

(O ASRD MSD Yogyakarta

O Other:

Terjemahan

NFT adalah aset digital yang tercatat dalam basis data blockchain dan dapat &
diperjualbelikan secara online melalui marketplace khusus NFT.

O Benar
O Salah

Fungsi NFT adalah sebagai representasi aset digital dan non digital yang dapat ~ *

ditelusuri kepemilikannya.

O Benar
O salah

116



Konsep NFT yang diangkat oleh Ghozali Everyday adalah foto selfie. *

O Benar
O Salah

Jumlah NFT yang dijual oleh Ghozali adalah sebanyak 933 NFT. *

O Benar
O Salah

SuperRare.

O Benar
O salah

Penafsiran

Perbedaan NFT
untuk melindung

O Benar
O salah

Keuntungan menjual
kompensasi sebab tra

O Benar
O Salah
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NFT Moonbirds merupakan salah satu NFT yang sukses seperti NFT Ghozali. *

O Benar
QO salah

Harga yang terjangkau adalah faktor yang memengaruhi viralnya NFT Ghozali. *

O Benar
QO salah

Keunikan karya, dukungan komun

Ekstrapolasi

Kolektor NFT mel

O Benar
O Salah

Viralnya NFT Ghozali berdamerkembang D
komunitas NFT di Indonesia.

O Benar
O Salah
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Rarity, minting, community merupakan pilar penting dalam membuat proyek NFT. *

O Benar
O Salah

Pencurian karya seni digital merupakan risiko dari jual beli NFT. *

O Benar
(O salah

Dampak negatif dari NFT Ghozali Everyday adalah menstimulus orang untuk P
menjual data pribadi demi mendapat keuntungan.

O Benar
O salah

Kesediaan untuk terlibat dalam kewirausahaan

Saya ingin mempelajari NFT lebih lanjut. *
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya ingin berwirausaha NFT untuk memonetisasi karya seni. *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju o O O o O Sangat Setuju
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Melihat Peluang Berwirausaha

Saya melihat NFT menjadi tren monetisasi karya yang menjanjikan. *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya melihat NFT menjadi salah satu pilihan i
digital.

Sangat Tidak Setuju

Sangat Setuj

Sangat Tidak Setuju
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Keberanian Menghadapi Risiko

Saya tetap semangat mengelola usaha NFT meskipun mengalami kerugian. *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya yakin dapat mengatasi masalah yan

Sangat Tidak Setuju

Keberanian Menghadap

Saya yakin bisa be

Sangat Tidak Set @) Sangat Setuju

—

Saya yakin bisa me at karya NFT yang unik. *

Sangat Tidak Setuju
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Keinginan dalam Mewujudkan Cita-Cita Kewirausahaan

Berwirausaha NFT adalah cita-cita saya. *
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya memiliki cita-cita untuk membangun usaha NFT yang sukses di masa &
depan.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Perasaan Senang Berwirausaha

Saya senang berwirausaha NFT. *
Sangat Tidak Setuju O o O O O Sangat Setuju

Saya senang bisa membuat karya seni dalam bentuk NFT. *

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Penutupan Google Form

a Kuesioner Pengaruh Tingkat Pemahaman pada Fenomana "Ghozali [ ¥y Al changes saved in Drive @ @ o9 e : w

Questions  Responses @ Settings

92 responses ViewinSheets  }

Not accepting responses "

Message for respondents

This form is no longer accepting responses

Summary Question Individual
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Jenis Kelamin IO copy

@ Pria
@ Wanita

92 responses

Distribusi Frekuensi

Distribusi frekuensi jenis kelamin responden penelitian

Jenis Kelamin

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Laki - Laki 52 56.5 56.5 56.5
Perempuan | 40 43.5 435 | | 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi frekuensi asal universitas responden penelitian

Asal Universitas

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ISI Yogyakarta 45 48.9 48.9 48.9
STSRD VISI Yogyakarta 26 28.3 28.3 77.2
ASRD MSD Yogyakarta 21 22.8 22.8 100.0
Total 92 100.0 100.0
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Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Terjemahan dengan peryataan

kuesioner “NFT adalah aset digital yang tercatat dalam basis data blockchain dan

dapat diperjualbelikan secara online melalui marketplace khusus NFT”

PT1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 80 87.0 87.0 87.0
Salah 12 13.0 13.0 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Terjemahan dengan pernyataan

kuesioner “Fungsi NFT adalah sebagai representasi aset digital dan non digital

yang dapat ditelusuri kepemilikannya”

PT2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 77 83.7 83.7 83.7
Salah 15 16.3 16.3 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Terjemahan dengan pernyataan

kuesioner “Konsep NFT yang diangkat oleh Ghozali Everyday adalah foto selfie”

PT3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 78 84.8 84.8 84.8
Salah 14 15.2 15.2 100.0
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Total 92 100.0

100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Terjemahan dengan pernyataan

kuesioner “Jumlah NFT yang dijual Ghozali ialah sebanyak 933 NFT”

PT4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 61 66.3 66.3 66.3
Salah 31 33.7 33.7 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Terjemahan dengan pernyataan

kuesioner “Marketplace yang digunakan Ghozali untuk menjual NFT-nya adalah

SuperRare”
PT5
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Salah 46 50.0 50.0 50.0
Benar 46 50.0 50.0 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Penafsiran dengan pernyataan

kuesioner “Perbedaan NFT dengan gambar fisik terletak pada pengaplikasian smart

contract untuk melindungi hak cipta kaya”

PP1

Frequency Percent

Valid Percent Cumulative Percent
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Valid Benar 61 66.3 66.3 66.3

Salah 31 33.7 33.7 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Penafsiran dengan pernyataan
kuesioner “Keuntungan menjual karya seni dalam bentuk NFT adalah bebas biaya

kompensasi sebab transaksi dilakukan tanpa pihak ketiga”

PP2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 50 54.3 54.3 54.3
Salah 42 45.7 45.7 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Penafsiran dengan pernyataan

kuesioner “NFT Moonbirds merupakan salah satu NFT yang sukses seperti NFT

Ghozali”

PP3

Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Salah 46 50.0 50.0 50.0
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Benar 46 50.0

Total 92 100.0

50.0 100.0

100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Penafsiran dengan pernyataan

kuesioner “Harga yang terjangkau adalah faktor yang memengaruhi viralnya NFT

Ghozali”
PP4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid benar 54 58.7 58.7 58.7
Salah 38 41.3 41.3 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Penafsiran dengan pernyataan

kuesioner “Keunikan karya, dukungan komunitas, dan peran selebritas global

merupakan faktor yang memengaruhi suksesnya NFT Global”

PP5
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 65 70.7 70.7 70.7
Salah 27 29.3 29.3 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Ekstrapolasi dengan pernyataan

kuesioner “Kolektor NFT memiliki peran dalam meningkatkan nilai jual karya

NFT seniman”
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PE1

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Salah 49 53.3 53.3 53.3
Benar 43 46.7 46.7 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Ekstrapolasi dengan pernyataan

kuesioner “viralnya NFT Ghozali berdampak positif terhadap berkembang

pesatnya komunitas NFT di Indonesia™

PE2
Freqguency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Salah 54 58.7 58.7 58.7
Benar 38 41.3 41.3 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Ekstrapolasi dengan pernyataan

kuesioner “Rarity, minting, community merupakan pilar penting dalam membuat

proyek NFT”
PE3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Salah 48 52.2 52.2 52.2
Benar 44 47.8 47.8 100.0
Total 92 100.0 100.0
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Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Ekstrapolasi degan pernyataan

kuesioner “pencurian karya seni digital merupakan risiko dari jual beli NFT”

PE4
Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 57 62.0 62.0 62.0
Salah 35 38.0 38.0 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Tingkat Pemahaman Dimensi Ekstrapolasi dengan pernyataan
kuesioner “Dampak negatif dart NFT Ghozali Everyday adalah menstimulus orang

untuk menjual data pribadi demi mendapat keuntungan”

PES
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Benar 61 66.3 66.3 66.3
Salah 31 33.7 33.7 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

ingin mempelajari NFT lebih lanjut”

MB1.1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Setuju 38 41.3 41.3 41.3
Cukup Setuju 21 22.8 22.8 64.1
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Sangat Setuju 17
Tidak Setuju 11
Sangat Tidak Setuju 5
Total 92

18.5
12.0
5.4
100.0

18.5 82.6

12.0 94.6
5.4 100.0
100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “saya

ingin berwirausaha NFT untuk memonetisasi karya seni”

MB1.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 32 34.8 34.8 34.8

Setuju 32 34.8 34.8 69.6

Tidak Setuju 18 19.6 19.6 89.1

Sangat Setuju 7 7.6 7.6 96.7

Sangat Tidak Setuju 3 3.3 3.3 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

melihat NFT menjadi tren monetisasi karya yang menjanjikan”

MB2.1
Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 34 37.0 37.0 37.0

Setuju 33 35.9 35.9 72.8

Tidak Setuju 19 20.7 20.7 93.5

Sangat Setuju 5 5.4 5.4 98.9

Sangat Tidak Setuju 1 1.1 1.1 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

melihat NFT menjadi salah satu pilihan investasi global dalam bentuk aset digital”

MB2.2
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Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 40 43.5 43.5 43.5
Setuju 25 27.2 27.2 70.7
Tidak Setuju 20 21.7 21.7 92.4
Sangat Setuju 6 6.5 6.5 98.9
Sangat Tidak Setuju 1 1.1 1.1 100.0
Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

rajin mengasah skill desain untuk membuat karya seni”

MB3.1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 32 34.8 34.8 34.8

Setuju 31 33.7 33.7 68.5

Tidak Setuju 16 17.4 17.4 85.9

Sangat Setuju 10 10.9 10.9 96.7

Sangat Tidak Setuju 3 3.3 38 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

tertarik untuk membuat karya dalam bentuk NFT”

MB3.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 35 38.0 38.0 38.0

Setuju 28 30.4 30.4 68.5

Tidak Setuju 16 17.4 17.4 85.9

Sangat Setuju 8 8.7 8.7 94.6

Sangat Tidak Setuju 5 5.4 5.4 100.0

Total 92 100.0 100.0
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Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

tetap semangat mengelola usaha NFT walaupun mengalami kerugian”

MB4.1

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Cukup Setuju 34 37.0 37.0 37.0
Setuju 34 37.0 37.0 73.9
Tidak Setuju 19 20.7 20.7 94.6
Sangat Setuju 3 3.3 3.3 97.8
Sangat Tidak Setuju 2 2.2 2.2 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

yakin dapat mengatasi masalah yang muncul selama berwirausaha NFT”

MB4.2

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Cukup Setuju 40 43.5 43.5 43.5
Setuju 28 30.4 30.4 73.9
Tidak Setuju 15 16.3 16.3 90.2
Sangat Setuju 7 7.6 7.6 97.8
Sangat Tidak Setuju 2 2.2 2.2 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

yakin bisa bersaing dengan wirausaha NFT yang lain”

MB5.1

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
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Valid

Cukup Setuju

Setuju

Tidak Setuju
Sangat Setuju
Sangat Tidak Setuju

Tota

38

29
16

92

41.3

31.5
17.4
8.7
1.1
100.0

41.3

31.5
17.4
8.7
1.1
100.0

41.3

72.8
90.2
98.9
100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

yakin bisa membuat karya NFT yang unik™

MB5.2

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Cukup Setuju 36 39.1 39.1 39.1
Setuju 21 22.8 22.8 62.0
Tidak Setuju 19 20.7 20.7 82.6
Sangat Setuju 14 15.2 15.2 97.8
Sangat Tidak Setuju 2 2.2 2.2 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

senang berwirausaha NFT”

MB6.1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 36 39.1 39.1 39.1

Setuju 26 28.3 28.3 67.4

Tidak Setuju 22 23.9 23.9 91.3

Sangat Setuju 6 6.5 6.5 97.8

Sangat Tidak Setuju 2 2.2 2.2 100.0

Total 92 100.0 100.0
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Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

senang bisa membuat karya seni dalam bentuk NFT”

MB6.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 43 46.7 46.7 46.7

Tidak Setuju 23 25.0 25.0 71.7

Setuju 21 22.8 22.8 94.6

Sangat Setuju 3 2 3.3 97.8

Sangat Tidak Setuju 2 2.2 2.2 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner

“Berwirausaha NFT adalah cita-cita saya”

MB7.1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Cukup Setuju 30 32.6 32.6 32.6

Tidak Setuju 26 28.3 28.3 60.9

Sangat Tidak Setuju 23 25.0 25.0 85.9

Setuju 12 13.0 13.0 98.9

Sangat Setuju 1 1.1 1.1 100.0

Total 92 100.0 100.0

Distribusi Frekuensi Minat Berwirausaha NFT dengan pernyataan kuesioner “Saya

memiliki cita-cita untuk membangun usaha NFT yang sukses di masa depan”

MB7.2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Tidak Setuju 29 31.5 31.5 31.5
Cukup Setuju 27 29.3 29.3 60.9
Sangat Tidak Setuju 23 25.0 25.0 85.9
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Setuju 8 8.7 8.7 94.6
Sangat Setuju 5 5.4 5.4 100.0
Total 92 100.0 100.0

Crosstabs Jenis Kelamin dengan Tingkat Pemahaman

Jenis Kelamin * Tingkat Pemahaman Crosstabulation

Tingkat Pemahaman

rendah sedang tinggi Total
Jenis Kelamin Laki - Laki Count 17 20 15 52
% of Total 18.5% 21.7% 16.3% 56.5%
Perempuan Count 5 12 23 40
% of Total 5.4% 13.0% 25.0% 43.5%
Total Count 22 32 38 92
% of Total 23.9% 34.8% 41.3% 100.0%

Crosstabs Jenis Kelamin dengan Minat Berwirausaha

Jenis Kelamin * Minat Berwirausaha Crosstabulation

Minat Berwirausaha

rendah sedang tinggi Total
Jenis Kelamin Laki - Laki Count 1 40 11 52
% of Total 1.1% 43.5% 12.0% 56.5%
Perempuan Count 0 28 12 40
% of Total 0.0% 30.4% 13.0% 43.5%
Total Count 1 68 23 92
% of Total 1.1% 73.9% 25.0% 100.0%

Crosstabs Asal Universitas dengan Tingkat Pemahaman
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Asal Universitas * Tingkat Pemahaman Crosstabulation

Tingkat Pemahaman

rendah sedang tinggi Total

Asal Universitas ISI Yogyakarta Count 14 19 12 45
% of Total 15.2% 20.7% 13.0% 48.9%
ASRD MSD Yogyakarta Count 4 7 10 21
% of Total 4.3% 7.6% 10.9% 22.8%
STSRD VISI Yogyakarta ~ Count 4 6 16 26
% of Total 4.3% 6.5% 17.4% 28.3%
Total Count 22 32 38 92
% of Total 23.9% 34.8% 41.3% 100.0%

Crosstabs Asal Universitas dengan Minat Berwirausaha

Asal Universitas * Minat Berwirausaha Crosstabulation
Minat Berwirausaha
rendah sedang tinggi Total

Asal Universitas ISI Yogyakarta Count 1 39 5 45
% of Total 1.1% 42.4% 5.4% 48.9%
ASRD MSD Yogyakarta Count 0 14 7 21
% of Total 0.0% 15.2% 7.6% 22.8%
STSRD VISI Yogyakarta Count 0 i1i5) 11 26
% of Total 0.0% 16.3% 12.0% 28.3%
Total Count 1 68 23 92
% of Total 1.1% 73.9% 25.0% 100.0%

Tabel R untuk Uji Validitas
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Tabel r untuk df = 51 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

PP 0.0s | 0.025 0.00| o0.005| 0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 005 0.0z . [0

51 0.2284 0.2706 03158 03509 0.4393

52 0.2262 0.2681 03158 0.3477 0.4354

53 0.2241 0.26:36 0.3129 0.3445 04317
54 0.2221 0.2632 0.3102 03415 04280
55 0.2201 0.2609 03074 0.3385 0.4244

5 0.2181 0.2586 03048 0.3357 04210

57 0.2162 0.2564 03022 0.3328 04176

58 0.2144 0.2542 02997 0.3301 04143
59 02126 0.2521 02972 03274 04110
L] 02108 0.2500 02948 03248 04079
0l 02001 02480 02925 0.3223 04044
6l 02075 0.2461 0.2%02 03198 04018
hd 02058 0.2441 02880 05173 0. 39EE

[ 0.2042 0.2423 02858 0.3150 0.3959

[ 0.2027 0.2404 02837 03126 0.3931

[ 0.2012 0.2387 02816 03104 03503
o7 01997 0.2364 02796 03081 03876
[0.] 0. 1982 0.2352 02776 03060 03850
o 0_1%6% 0.2335 02756 03038 03823
70 01954 02319 02737 03017 03798
71 01940 0.2303 02718 02997 03773
T 01927 0.2287 02700 02977 03748
73 01914 02272 02682 02957 03724
74 015401 0.2257 02664 02938 03701
75 O 18 0.2242 02647 0.291% 03678
Th 01876 0.2227 02630 029400 03655
T 0. 1864 02213 02613 02882 03633
T8 01852 021499 02597 02864 03611
T 01841 0.2185 0.2581 02847 03584
1 018329 0.2172 02565 02830 03568

01818 0.2159 0.2550 02813 03547

0.1807 0.2146 0.2335 02796 0.3527

01796 0.2133 0.2520 0.27TED 0.3507

¥1
§1
§3
B4 0. 1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85
His

01775 0.2108 0.2491 02748 034463

01765 02076 0.2477 0.2732 0.3449
87 01755 02054 0.2463 0.2717 0.3430
B8 0.1745 D.2072 0.2449 0.2702 0.3412
3 01735 0.20%1 0.2435 02687 03393
0 01726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
1 01716 0.2039 0.2409 0.2659 03358
92 01707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341
a3  1A4E n2m7 n73xd n 2631 n33r3

Tabel f
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Tabel t

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,01

df wrtuk

df untuk permbilang (M1)

ey

N2y

8

10

11

12

13

18

1]
a2
a3

a8

El- R

1
101
102
103
104
108
106
107
108
108
110
111
12
113
114
118
116
17
118
18
120
121
122
123
124
128
126
127
128
128
130
11
132
123
134
138

6.92
6.9z
6.9z
6.91
691
691
B.90
6.90
6.90
6.90
6.89
B85
B85
£.80
688
688
8.88
688
68T
BAT
88T
B.AT
6. 58
686
B.88
B.86
.86
B.85
B85
B.&5
B85
B£.85
B85
B84
£.84
.84
.84
.84
.84
6.83
6.83
£.83
6.83
6.83
6.83

485
4.84
4.84
484
4.84
483
481
483
483
482
482
482
482
482
4.81
4.81
4.81
481
4.81
4.80
480
480
4.80
480
478
4.79
4.79
478
479
4.78
4.78
478
4.78
478
478
4.78
4.78
4.77
477
4.77
4.77
477
477
4.77
4.77

4.00
4.00
4.00
4.00
199
199
.99
3.99
199
198
398
198
198
398
1497
347
1487
aar
347
396
398
.96
3196
3196
3198
3196
31485
385
395
31495
31495
a5
154
A8
44
194
154
154
194
154
1493
383
393
1493
3.93

34y
349
149
349
348
148
.48
348
148
148
3 4R

ok
s

= ]

&
347
147
147
47
347
347
146
146
148
3148

323
122
122
322
122
an
a2
E |
an
an
320
320
320
320
320
319
119
319
319
319
319
.19
118
318
118
318
318
.18
317

a
B

L LS L L L

R

o
=

318
118
118
.18
318
118
318

3
3.00
3.00
.00
3.00
3.00
290
299
299
299
299
288
298
288
298
298
298
297
2497
247
2497
2497
2497
296
298
256
296
296
296
2968
245
295
245
245
295
295
245
245
294
254
254
294
294
254
254

2.84
284
284
284
283
283
283
283
283
282
282
282
282
282
281
281
281
28
281
281
280
280
2 B
280
280
280
280
279
278
278
279
279
279
279
279
278
278
278
278
278
278
278
278
278
277

27
7
7
27
270
270
270
270
270
265
268
268
268
280
268
268
268
2688
268
268
288
287
267
267
287
2 &7
2 &7
287
2.66
2 66
286
268
2 66
2 66
266
268
286
286
285
286
286
285
285
285
2 65

281
281
260
260
280
280
280
259
258
258
254
258
258
258
258
258
258
258
257
257
257
2487
257
257
257
2 58
2 58
258
2.58
2 58
2568
258
255
255
256
256
256
256
255
256
256
254
254
254
254

252
252
252
252
251
251
251
25
251
250
250
250
250
250
249
249
249
249
249
249
248
248
248
248
248
248
248
2 47
247
247
247
247
247
247
247
248
246
246
246
246
246
248
246
246
245

245
2 45
2 44
244
2 44
244
244
243
243
243
243
243
242
242
242
242
242
242
24
241
241
4
241
241
41
240
240
2 40
240
220
2 40
240
2 40
238
230
239
239
239
239
239
239
23R
238
238
238

239
238
238
238
238
238
237
237
237
237
237
238
236
2368
236
236
238
235
236
236
235
235
236
234
234
234
234
234
234
234
234
233
233
2 33
2331
233
233
233
233
232
232
232
232
232
232

233
233
233
233
232
232
232
232
232
b |
n
b |
23
231
230
230
230
230
230
230
229
229
229
229
229
229
229
228
228
228
228
228
228
228
228
227
227
2327
2237
227
227
227
237
227
228

228
228
228
228
228
227
227
227
227
227
226
226
226
228
226
225
225
225
225
225
225
2256
224
224
224
224
224
224
224
223
223
223
223
223
223
223
223
222
222
222
222
223
222
222
223

224
224
224
224
223
223
223
223
222
222
222
222
222
222
21
21
aM
2n
21
221
220
220
220
220
220
220
220
218
218
218
218
218
218
218
218
2.18
218
218
218
218
218
218
218
218
217
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Titik Persentase Distribusi ¢ (df = &1 -120)

\P' 0.25 010 0.05 0025 0.04 0.005 o0.0a1
df 0.50 020 010 0.050 .02 0.010 0.002

a1 067753 1.29209 1.66388 1.96969 237327 263780 319382
087749 1.29186 1.66385 1.86932 237268 2B3T2 319262
087748 1.29163 1.66342 1.868396 237212 2 B3E3T 319135
087742 1.291T1 1.66320 1.86881 2371356 2B3563 318011
087739 1.29159 1.66258 1.86827 237102 25349 3.18880
087735 1.29147 1.662F 7 1.86793 237048 263421 3.18772
087732 1.29138 1.66258 1.86781 23659098 2B3353 3.1865T7
0867729 1.28125 1.66235 1.86728 2365947 2 B3286 3.18544
087728 1.29114 1.668218 1.86598 235808 263220 3.18434
087723 1.29103 1.6619€ 1.86667 256850 283157 3.18327
087720 1.29082 1.668177 1.86638 235803 253084 3.18222
az 08777 1.290E2 1.66158 1.86608 2 36797 263033 3.18118
23 087714 1.28072 1.66140 1.B6580 238712 ZEFOTE 318018
a4 087711 1.29062 1.66123 1.8B5352 2. 3656687 282915 17821
as 067708 1.28053 1.65103 1.8B525 2365624 2 BEZB5E 3.17825
a6 067705 1.29043 1.66088 1.96138 2 .36:582 2 6Fa02 34T
ar 0.err3 1.29034 1.6607 1 1.88472 235041 2 EIT4T 317638
28 Q.87 700 1.28023 1.66055 1.86447 238300 v k] 317548
28 0.6TGEE 1.28016 1.66039 1.86422 238461 2EZ641 317460
100 067685 1.29007 1.66023 186337 2. 565422 262588 317374
101 057683 1.28889 1.66008 1.86373 2.35384 2E2538 317280
102 057590 1.28881 1.65883 1.86350 238346 2E2480 31T206
103 067668 1. 28862 1.65878 1.96326 256310 262441 317125
104 057666 1.28974 1.650864 1.96304 2. 36274 267393 3 17045
105 0.ETEE3 1.28067 1.65850 1.96282 238238 2E234T 316967

2ggsAERERR

108 067581 1.28859 1.65838 1.86280 238204 2B23m 316890
107 06TETS 1.28851 1.65822 1.86238 2 56170 2 B¥256 316815
108 0&TETT 1.28844 1.65809 186217 256137 263212 316741

108 0.8TETS 1.28837 1.65685 1.86197 238105 2 EX168 3.16668
110 067673 1.28830 1.65682 186177 2568073 2BX126 3.16588
11 06TET1 1.28822 1.65670 1.86157 2 565041 262085 316528
112 067669 1.28818 1.65B57 1.86137 238010 2 B304 3.18460
113 0.8TBET 1.2880% 1.65845 1.86118 235580 22004 3.16382
114 0.6T6ES 1.28802 1.65633 1.86099 235850 261964 316326
115 067663 1. 28606 1.65621 1.96081 235821 261926 316262
118 067661 1.286E9 1.65810 1.86083 235892 ZEB1838 3.16188
117 067659 1.28BE3 1.65T88 1.86045 235864 251850 3.16135
118 0.6TE5T 1. 28677 1.65T8T 1.96027 2 35837 261814 316074
118 067658 1.286T1 1.65778 1.86010 235809 ZB1TTE 316013
120 0.67654 1. 28665 1.65T85 1.97983 2. 35782 ZE1742 3.15954

Uji Validitas Tingkat Pemahaman Fenomena Ghozali Everyday
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Correlations

PT1 PT2 PT3 PT4 PT5 PP1 PP2 PP3 PP4 PP5

PT1 Pearson 1 -.084 .016 134 .194 134 225" .065 .063 .034

Correlation

Sig. (2-tailed) 428 .882 204 .064 204 .031 .541  .553 .748

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PT2 Pearson -.084 1 .059 .308" .088 .308" -.009 .147 -.168 .297"

Correlation

Sig. (2-tailed) 428 578 .003 403 .003 932 .162  .110 .004

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PT3 Pearson .016  .059 1 .08 .121 .082 .206° .182 -.013 .259"

Correlation

Sig. (2-tailed) .882 .578 .436 .250 .436 .049 .083 .899 .013

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PT4 Pearson 134 308"  .082 1 .161 1.000° .146 .207" .084 -.106

Correlation *

Sig. (2-tailed) .204 .003 436 .125 .000 .166 .048 424 .315

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PT5 Pearson .194 .088 121 161 1 .161 175 435" .309™ .072

Correlation

Sig. (2-tailed) .064 403 250 .125 125 .096 .000 .003 .498

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PP1 Pearson 134 .308™ .082 1.000" 161 1 146 207" .084 -.106

Correlation -

Sig. (2-tailed) 204 .003 .436 .000 .125 .166 .048 424 315

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PP2 Pearson 225" -009 .206° .146 .175 .146 1 .306" .250° .159

Correlation

Sig. (2-tailed) .031 .932 .049 .166 .096 .166 .003 .016 .129

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PP3 Pearson .065 147 182  .207" .435" .207" .306" 1 .397" 119

Correlation

Sig. (2-tailed) 541 162 .083 .048 .000 .048 .003 .000 .257

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PP4 Pearson .063 -.168 -.013 .084 .309" .084 250" .397" 1 .007

Correlation

Sig. (2-tailed) 553  .110 .899 424  .003  .424 016  .000 944

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
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PP5 Pearson .034 297" 259" -106 .072 -106 .159 .119  .007 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .748 .004 .013 .315 .498 .315 .129 .257 .944
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PE1 Pearson .363" .060 .215" .530" .152 530" .235" .283" .188 .269"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 572 .040 .000 .147 .000 .024 .006 .073  .010
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PE2 Pearson .259" .012 171 505" 132  .505" .339™ 177 238" 298"
Correlation
Sig. (2-tailed) .013 912 .103 .000 .208 .000 .001 .092 .022 .004
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PE3 Pearson 242 010 .224° 130 435"  .130 477" 479" 346"  .139
Correlation
Sig. (2-tailed) .020 923 .032 216 .000 .216 .000 .000 .001 .186
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PE4 Pearson 162 139 167 .389" @ .157 .389" .224" 425" 339" .380"
Correlation
Sig. (2-tailed) .123 .186 112 .000 .136 .000 .032 .000 .001 .000
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
PES Pearson 134 .308™ .082 1.000 161  1.000 146 207" .084 -.106
Correlation iy
Sig. (2-tailed) .204 .003 436 .000 .125 .000 .166  .048 .424  .315
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
Tingkat Pearson 342 283" .330™ .692" .473" .692" .506™ .588™ .421" 325"
Pemahaman  Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .006 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .002
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92
Correlations
Tingkat
PE1 PE2 PE3 PE4 PES Pemahaman
PT1 Pearson .363™ .259" 242" .162 134 .342"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .013 .020 .123 .204 .001
N 92 92 92 92 92 92
PT2 Pearson .060 .012 .010 .139 .308™ .283"
Correlation
Sig. (2-tailed) 572 912 .923 .186 .003 .006
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PT3

PT4

PT5

PP1

PP2

PP3

PP4

PP5

PE1

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Carrelation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

92
.215"

.040
92

.530™

.000
92
152

147
92

.530"

.000
92
.235"

.024
92

.283"

.006
92
.188

.073
92

.269"

.010
92

92

92
A71

.103
92
.505"

.000
92
132

.208
92
.505"

.000
92
.339™

.001
92
A77

.092
92
.238"

.022
92
.298™

.004
92

719™

.000
92

142

92
224"

.032
92
.130

.216
92

435"

.000
92
.130

.216
92

ATT

.000
92

479"

.000
92

.346™

.001
92
139

.186
92

324"

.002
92

92
167

112
92

.389"

.000
92
157

.136
92

.389"

.000
92
224"

.032
92

425"

.000
92

.339"

.001
92

.380™

.000
92

.555"

.000
92

92
.082

436
92
1.000™

.000
92
161

125
92
1.000"

.000
92
.146

.166
92
207"

.048
92
.084

424
92
-.106

315
92
.530"

.000
92

92

.330™

.001
92

.692"

.000
92

473"

.000
92

.692"

.000
92

.506™

.000
92

.588"

.000
92

421"

.000
92

.325"

.002
92

740"

.000
92



PE2 Pearson 719” 1 213" 521" .505™ .700™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .041 .000 .000 .000
N 92 92 92 92 92 92
PE3 Pearson .324™ 213" 1 257" .130 572"
Correlation
Sig. (2-tailed) .002 .041 .013 .216 .000
N 92 92 92 92 92 92
PE4 Pearson .555™ 521" 257" 1 .389" .688"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .013 .000 .000
N 92 92 92 92 92 92
PES Pearson .530™ .505™ .130 .389™ 1 .692™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .216 .000 .000
N 92 92 92 92 92 92
Tingkat Pearson .740™ .700" 572" .688" .692™ 1
Pemahaman Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 92 92 92 92 92 92
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Validitas Minat Berwirausha NFT
Correlations
MB1.1 MB1.2 MB2.1 MB2.2 MB3.1 MB3.2 MB4.1 MB4.2 MB5.1
MB1.1 Pearson 1 .738" 568" .544™ 626" .549" 477" 597" .505"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92
MB1.2 Pearson .738" 1 .642™ 380" .620™  .448™ 532" 590" .503"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92
MB2.1 Pearson 568"  .642" 1 445" 503" 429" 554" 493" 508~
Correlation
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MB2.2

MB3.1

MB3.2

MB4.1

MB4.2

MB5.1

MB5.2

MB6.1

MB6.2

Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

.000
92

544

.000
92

.626™

.000
92

.549™

.000
92

ATT”

.000
92

597"

.000
92

.505"

.000
92

572"

.000
92

524"

.000
92

587"

.000
92

.000
92

.380™

.000
92

.620™

.000
92

448"

.000
92

.532™

.000
92

.590™

.000
92

.503"

.000
92

561"

.000
92

.554*

.000
92

435"

.000
92

92

445"

.000
92

.503"

.000
92

429"

.000
92

.554*

.000
92

493"

.000
92

.508™

.000
92

.590™

.000
92

.391"

.000
92

401"

.000
92

144

.000
92

92

.456™

.000
92

.508™

.000
92

.388™

.000
92

463"

.000
92

.468™

.000
92

.603"

.000
92

A17

.000
92

461"

.000
92

.000
92

.456™

.000
92

92

AT75"

.000
92

.614™

.000
92

.564™

.000
92

574"

.000
92

481"

.000
92

.360™

.000
92

.382"

.000
92

.000
92

.508™

.000
92

475"

.000
92

92
.232"

.026
92

443"

.000
92

.410™

.000
92

591"

.000
92
.266"

.010
92

.364"

.000
92

.000
92

.388™

.000
92

.614™

.000
92
.232"

.026
92

92

542"

.000
92

.532™

.000
92

440"

.000
92

.510"

.000
92

419"

.000
92

.000
92

463"

.000
92

.564"

.000
92

443"

.000
92

542"

.000
92

92

523"

.000
92

.565"

.000
92

.515"

.000
92

511"

.000
92

.000
92

.468™

.000
92

574"

.000
92

410"

.000
92

.532"

.000
92

523"

.000
92

92

.623"

.000
92

442"

.000
92

.468™

.000
92



MB7.1 Pearson -.037 -100 -.122 126 -.018 225" -125 .065 .083
Correlation
Sig. (2-tailed) .723 341 247 .231 .862 .031 .237 .538 .430
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92
MB7.2 Pearson .068 -.055 -.015 .238" .049 .255" -.061 134 .129
Correlation
Sig. (2-tailed) 517 .604 .885 .022 .642 .014 .561 .202 .222
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92
Minat Pearson 797 741" 685" .705" 725" .685"  .644" 757" 730"
Berwirausaha Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 92 92 92 92 92 92 92 92 92
Correlations
Minat
MB5.2 MB6.1 MB6.2 MB7.1 MB7.2 Berwirausaha
MB1.1 Pearson 572" .524™ .587" -.037 .068 797"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .723 517 .000
N 92 92 92 92 92 92
MB1.2 Pearson 561" .554" .435" -.100 -.055 7417
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .341 .604 .000
N 92 92 92 92 92 92
MB2.1 Pearson .590" 391" 401" -.122 -.015 .685"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 247 .885 .000
N 92 92 92 92 92 92
MB2.2 Pearson .603" 417 461" 126 .238" 705"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .231 .022 .000
N 92 92 92 92 92 92
MB3.1 Pearson 481" .360" .382" -.018 .049 725"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .862 .642 .000
N 92 92 92 92 92 92
MB3.2 Pearson 591" .266" .364" 225" .255 .685"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .010 .000 .031 .014 .000
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MB4.1

MB4.2

MB5.1

MB5.2

MB6.1

MB6.2

MB7.1

MB7.2

Minat

Berwirausaha

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

92

.440™

.000
92

.565"

.000
92

.623™

.000
92

92

420"

.000
92

432"

.000
92
.066

.533
92
154

144
92

a74”

.000
92

92
.510™

.000
92
515"

.000
92
442"

.000
92
420"

.000
92

92
.593"

.000
92
-.096

.360
92
-.027

797
92
.626"

.000
92

92

419™

.000
92

511"

.000
92

468"

.000
92

432"

.000
92

.593™

.000
92

92
127

.229
92

.281™

.007
92

.697"

.000
92

92 92 92
-.125 -.061 .644™
.237 .561 .000
92 92 92
.065 134 757"
.538 .202 .000
92 92 92
.083 .129 730"
430 .222 .000
92 92 92
.066 .154 74"
.533 .144 .000
92 92 92
-.096 -.027 .626"
.360 797 .000
92 92 92
127 .281" 697"
.229 .007 .000
92 92 92
1 .894" .253"
.000 .015
92 92 92
.894" 1 .357"
.000 .000
92 92 92
.253" 357" 1
.015 .000
92 92 92
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas Variabel Tingkat Pemahaman Fenomena Ghozali Everyday

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
.831 15

Uji Reliabilitas VVariabel Minat Berwirausaha NFT

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
.894 14
Uji Korelasi
Correlations
Tingkat Pemahaman Minat Berwirausaha

Tingkat Pemahaman Pearson Correlation 1 .596"

Sig. (2-tailed) .000

N 92 92
Minat Berwirausaha Pearson Correlation .596™ 1

Sig. (2-tailed) .000

N 92 92

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Uji Regresi

Variables Entered/Removed?
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Model Variables Entered Variables Removed

Method

1 Tingkat Pemahaman®

Enter

a. Dependent Variable: Minat Berwirausaha

b. All requested variables entered.

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .5962 .355 .348 7.061
a. Predictors: (Constant), Tingkat Pemahaman
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2471.402 1 2471.402 49.574 .000P
Residual 4486.718 90 49.852
Total 6958.120 91
a. Dependent Variable: Minat Berwirausaha
b. Predictors: (Constant), Tingkat Pemahaman
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 31.159 1.914 16.281 .000
Tingkat Pemahaman 1.367 .194 .596 7.041 .000

a. Dependent Variable: Minat Berwirausaha
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