
 

 

 

BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Penelitian ini memiliki judul “Pengaruh Terpaan Judul Film 

Mencuri Raden Saleh terhadap Minat Menonton (Studi Kuantitatif pada 

Pengikut Akun Twitter @moviemenfes). Dalam penelitian ini, terpaan judul 

film Mencuri Raden Saleh merupakan variabel independen (X) dan minat 

menonton merupakan variabel dependen (Y). Berdasarkan data yang sudah 

diperoleh, yang menunjukkan bahwa data valid dan reliabel, peneliti 

kemudian melakukan uji korelasi dan uji regresi linear sederhana. Uji 

korelasi dan uji regresi linear sederhana dilakukan untuk melihat pengaruh 

antar variabel yang diteliti.  

Dari uji yang dilakukan, didapatkan hasil 16,8%. Terpaan judul film 

Mencuri Raden Saleh memberikan pengaruh terhadap minat menonton 

pengikut akun Twitter @moviemenfes sebesar 16,8% dan 83,2% sisanya 

dipengaruhi oleh variabel lainnya di luar penelitian. Hasil yang diperoleh 

tersebut dapat dinyatakan sebagai pengaruh yang signifikan, dikarenakan 

hasil F hitung dari uji ANOVA dengan nilai 80,412 dengan tingkat 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 atau lebih kecil dari 0,05. Hal tersebut 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara variabel terpaan judul film 

(X) terhadap variabel minat menonton (Y). Dengan demikian, dapat 
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dibuktikan bahwa hipotesis penelitian (H1) diterima dan hipotesis nol (H0) 

ditolak.  

B. Saran 

1. Saran Akademis 

Berdasarkan hasil yang diperoleh, terdapat 16,8% % pengaruh 

terpaan judul film Mencuri Raden Saleh terhadap minat menonton 

pengikut akun Twitter @moviemenfes. Sisanya, yaitu sebesar 83,2% 

merupakan faktor lainnya di luar penelitian. Maka dari itu, penelitian 

selanjutnya dapat menggunakan 83,2% faktor lainnya ini sebagai 

variabel dalam penelitian.  

Dalam penelitian ini, peneliti memilih judul film Mencuri Raden 

Saleh sebagai objek yang diteliti. Selanjutnya, dapat menggunakan judul 

film lainnya dan melihat perbedaan hasil yang ditemukan, karena tentu 

setiap judul film akan memberikan efek yang berbeda. Dalam penelitian 

ini, judul film Mencuri Raden Saleh dipilih karena dirasa memiliki 

keunikan dan berbeda dengan judul film pada umumnya. Selain itu, 

untuk penelitian selanjutnya dapat membuat filtering kuesioner agar data 

yang diperoleh lebih baik dan akurat.  

2. Saran Praktis 

Penelitian ini dapat digunakan sebagai acuan bagi para penggiat 

film agar mempertimbangkan pemilihan judul film dengan lebih matang. 

Berdasarkan hasil penelitian, yang menyatakan bahwa judul memiliki 
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pengaruh terhadap minat menonton masyarakat, jadi penting untuk 

memperhatikan pemilihan judul.  
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LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1. KUESIONER PENELITIAN 

Responden yang terhormat, 

Perkenalkan nama saya Petra Carmelita Aldora (190906997), mahasiswa Program 

Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Atma 

Jaya Yogyakarta. Saat ini saya sedang menempuh tugas akhir skripsi dengan judul 

"Pengaruh Judul Film Mencuri Raden Saleh terhadap Minat Menonton (Studi 

Kuantitatif pada Pengikut Akun Twitter @moviemenfes).  

Saya memohon kesediaan Saudara/Saudari untuk mengisi kuesioner ini dengan 

kriteria sebagai berikut: 

- Responden merupakan pengguna aktif media sosial Twitter 

- Responden merupakan pengikut akun Twitter @moviemenfes 

- Responden mengetahui tentang film Mencuri Raden Saleh (2022) 

Bantuan dari Saudara/Saudari sangat berarti bagi penelitian saya. Atas kesediaan 

dan partisipasinya, saya mengucapkan banyak terima kasih.  

 

DATA RESPONDEN 

Usia:  

- <15 tahun 

- 15-20 tahun 

- 21-25 tahun 

- 26-30 tahun 

- >30 tahun 

Jenis Kelamin:  

- Perempuan 

- Laki-laki 
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PETUNJUK PENGISIAN 

Pilihan Jawaban Bobot 

≤ 1 kali < 1 detik Sangat tidak 

setuju 

1 

2 - 3 kali 1 - 2 detik Tidak setuju 2 

4 - 5 kali 3 - 4 detik Netral 3 

6 - 7 kali 5 - 6 detik Setuju 4 

≥ 8 kali > 6 detik Sangat setuju 5 

 

PERNYATAAN 

No Pernyataan 
1 2 3 4 5 

1 Dalam satu hari saya melihat judul film Mencuri 

Raden Saleh muncul di akun @moviemenfes 

     

2 Dalam satu hari saya melihat orang lain 

membicarakan judul film Mencuri Raden Saleh di 

@moviemenfes 

     

3 Dalam satu hari saya melihat judul film Mencuri 

Raden Saleh dalam diskusi atau ulasan di 

@moviemenfes 

     

4 Saya menghabiskan ……….  untuk membaca judul 

film Mencuri Raden Saleh dengan seksama sebelum 

memutuskan untuk menontonnya 

     

5 Saya menghabiskan ………..  untuk memahami 

judul film Mencuri Raden Saleh 

     

6 Saya memberikan perhatian yang kuat pada judul 

film Mencuri Raden Saleh dibandingkan elemen 

visual lainnya  

     

7 Saya memberikan like atau komentar terhadap 

unggahan mengenai judul film Mencuri Raden Saleh 
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8 Saya mengetahui jalan cerita dari film Mencuri 

Raden Saleh hanya dengan melihat dari judulnya 

     

9 Saya mengetahui genre dari film Mencuri Raden 

Saleh hanya dengan melihat dari judulnya 

     

10 Saya memiliki ekspektasi mengenai film Mencuri 

Raden Saleh karena judulnya 

     

11 Saya merasa judul film Mencuri Raden Saleh unik 

dan berbeda 

     

12 Saya tertarik untuk membahas atau membicarakan 

tentang judul film Mencuri Raden Saleh  

     

13 Saya akan merekomendasikan film Mencuri Raden 

Saleh kepada orang lain karena saya yakin mereka 

akan tertarik dengan judulnya 

     

 

TAMPILAN KUESIONER GOOGLE FORM 
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HASIL UJI RELIABILITAS 
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HASIL UJI KORELASI PEARSON 
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HASIL UJI REGRESI LINEAR SEDERHANA 

OUTPUT MODEL SUMMARY 

 

OUTPUT ANOVA 
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