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BAB 11 

KESIMPULAN DAN SARAN 

11.1. Kesimpulan 

a. Berdasarkan riset pasar yang telah dilakukan dengan bantuan alat 

Business Model Canvas (BMC) serta Value Proposition Canvas (VPC), berhasil 

diidentifikasi 6 fitur/atribut produk gula merah yang menjadi preferensi konsumen. 

Fitur-fitur tersebut adalah bentuk gula merah, harga produk, jenis kemasan, jenis 

penutup kemasan, dan tampilan kemasan.  

b. Dalam upaya menciptakan produk oleh-oleh berbasis gula merah yang 

menarik dan inovatif, telah berhasil mengembangkan fitur-fitur produk yang sesuai 

dengan preferensi konsumen. Produk yang direncanakan memiliki kekompakan 

dan kebulatan gula jawa dengan diameter 1 - 2 cm yang konsisten, kemasan kokoh 

dan tahan terhadap benturan, serta tampilan kemasan gula jawa yang jernih dan 

menarik menggunakan kemasan kraft.  

c. Produk yang dihasilkan juga memperhatikan nilai ekonomis bagi 

pelanggan dengan menawarkan kualitas gula jawa yang sesuai dengan harga 

yang ditetapkan yaitu Rp10.000 – Rp15.000, sehingga diharapkan dapat 

meningkatkan daya tarik pasar dan nilai jual produk gula merah 

11.2. Saran 

a. Penelitian Lanjutan Mengenai Teknis Produksi, dalam upaya 

menghasilkan produk gula merah dengan bentuk, kualitas, dan tampilan yang 

konsisten sesuai preferensi konsumen, disarankan untuk melanjutkan penelitian 

lebih lanjut mengenai teknis produksi gula merah berdiameter 1 - 2 cm. Hal ini 

termasuk dalam aspek pembentukan bentuk, kekompakan, dan kebulatan produk 

yang dapat dipertahankan dalam skala produksi yang lebih besar. 

b. Pihak IKM Desa Borobudur dapat menjalin kerja sama dengan toko oleh-

oleh di daerah sekitar untuk memasarkan produk gula merah baru sebagai 

pemanis minuman.  

c. Pemantauan dan Pengembangan Berkelanjutan, ketika produk telah 

diluncurkan, penting untuk terus memantau respons konsumen dan kualitas 

produk. Melakukan survei atau mendengarkan umpan balik dari konsumen dapat 

membantu dalam memahami bagaimana produk dapat ditingkatkan lebih lanjut.  
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