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BAB 9 

KESIMPULAN 

9.1. Kesimpulan 

Berdasarkan semua rangkaian penelitian, mulai dari wawancara, penemuan akar 

permasalahan, pengumpulan data, pengolahan data dan implementasi yang 

sudah dilakukan, didapatkan kesimpulan berupa dengan permasalahan utama 

yaitu stakeholder hendak menstabilkan penjualan rol film lokal pada kuartal genap. 

Dengan menggunakan beberapa alternatif solusi yang nantinya dipilih dengan 

menggunakan AHP, dan alternatif solusi terpilih berupa pengadaan Pop Up Store. 

Maka dapat diambil kesimpulan bahwa dengan menggunakan cara penjualan rol 

film lokal dengan mengadakan Pop Up Store yang mengedepankan penjualan rol 

film lokal, dengan memperhatikan rekomendasi yang sudah diberikan. Maka 

penjualan dari rol film lokal sendiri akan mendapatkan hasil yang serupa. Jika hasil 

dapat dipertahankan, untuk jangka panjangnya, maka pendapatan dan penjualan 

dari Tomo Film, terutama untuk rol film lokal sendiri, akan menjadi lebih stabil di 

kemudian hari. 

9.2. Saran 

Dengan ini, saran yang diberikan berupa: 

a. Untuk meningkatkan penjualan rol film, terutama rol film lokal, perlu dilakukan 

strategi penjualan yang tepat, dikarenakan penikmat dan pengguna dari rol film 

merupakan suatu kalangan tertentu saja. 

b. Ada baiknya jika hendak meningkatkan penjualan, melakukan riset terhadap 

keinginan pelanggan yang berdasarkan laporan penjualan rol film pada tiap 

tahunnya. 

c. Jika kedepannya Tomo Film masih dirasa memiliki kesulitan dalam menjual rol 

film lokal, tidak ada salahnya jika Tomo Film hanya berfokus terhadap rol film 

impor, dengan memperhatikan aspek stok dan proses pendatangan rol film impor 

itu sendiri. 
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Lampiran 1, Foto bersama dengan pemilik Tomo Film. 
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Lampiran 2, Produk yang dijual di Tomo Film 
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