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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data hasil penelitian yang ada, penulis dapat 

menyampaikan kesimpulan sebagai berikut: 

Pada penelitian ini ditemukan bahwa pengguna aplikasi Tiktok terbanyak 

berjenis kelamin perempuan dan berapa pada usia 17 tahun- 27 tahun (generasi Z) 

dengan profesi pekerjaan sebagai pelajar atau mahasiswa dibandingkan dengan 

profesi yang lainnya. Hasil dari penelitian yang pertama yaitu  live streaming 

Tiktok memiliki pengaruh yang signifikan terhadap kepercayaan pada streamer, 

dengan beberapa faktor dari streamer yang dapat diandalkan mulai dari 

kemampuan streamer sampai pada kepercayaan sehingga streamer dapat 

melakukan penjualan dalam fitur live streaming dengan lancar secara real-time 

sehingga konsumen dapat mengerti dan percaya terhadap produk yang 

dipromosikan terhadap streamer dalam live streaming, sehingga hipotesis terbukti 

bahwa live streaming memiliki pengaruh terhadap kepercayaan streamer.  

Selanjutnya terdapat pengaruh yang signifikan dari live streaming terhadap 

keputusan pembelian dengan adanya beberapa faktor dari keputusan pembelian 

yang dimana pada saat live streaming TikTok dari toko memberikan banyak 

diskon dan voucher yang menarik dari berbagai jenis produk sehingga memiliki 

harga yang murah dibandingkan harus berbelanja langsung ke toko offline hal 

tersebut yang mempermudah konsumen untuk mengambil keputusan dalam 

melakukan pembelian. Sehingga hipotesis terbukti live streaming memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Berikutnya kepercayaan 

streamer tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian dikarenakan 

dengan adanya beberapa faktor dari streamer yang harus dapat dipercaya, dapat 

diandalkan, dan tulus yang tidak dimiliki oleh streamer dalam melayani 

konsumen  sehingga faktor inilah yang membuat kurangnya konsumen tidak 

melakukan pembelian, sehingga hipotesis ini ditolak. Berdasarkan klasifikasi oleh 

dari Baron dan Kenny (1986) hasil analisis tersebut menunjukan bahwa 

kepercayaan streamer dalam penelitian ini masuk dalam kategori bukan sebagai 
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variabel mediasi yang dibuktikan dengan salah satu dari jalur (a) dan (b) tidak 

signifikan  “Bukan Mediasi” (Non-Mediation) dengan variabel mediatornya hanya 

sebagian yang menjelaskan hubungan antara live streaming dan keputusan 

pembelian.  

5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil evaluasi pada hasil penelitian ini menunjukan bahwa 

pengaruh live streaming melalui peran mediasi kepercayaan terhadap streamer 

pada keputusan pembelian terbukti bahwa variabel kepercayaan streamer bukan 

sebagai mediasi dari sebagian variabel dalam penelitian. Oleh karena itu, 

penelitian ini dapat diterapkan dan digunakan dan dikoreksi oleh manajemen toko 

pada e-commerce TikTok dalam menjalankan strategi untuk memasarkan produk 

yang difokuskan pada live streaming sehingga dapat meningkatkan penonton dan 

membuat calon pembeli merasa nyaman dan percaya dalam melakukan 

pembelian. Peran host atau streamer dalam live streaming dapat menjadi salah 

satu hal yang penting sehingga bisa meningkatkan pembelian dalam live 

streaming yang dijalankan. Toko maupun pelaku usaha pada TikTok harus 

memilih streamer yang jujur dan berpengalaman bahkan memiliki pengetahuan 

yang baik dalam mempromosikan produk yang dijual sehingga konsumen dapat 

mengerti dan melakukan pembelian dengan nyaman dan percaya pada streamer, 

dari pelaku usaha juga dalam hal ini toko online  produk yang dipromosikan dan 

dijual diharapkan memiliki varian dan bentuk yang sesuai dengan produk yang 

ditampilkan dan harga produk pada live streaming sehingga calon konsumen 

dapat melakukan pembelian yang sesuai dengan harapan konsumen dan bisa 

menjadi loyalty terhadap toko dengan produk yang dijual karena terjadinya 

keputusan pembelian tergantung pada jenis produk dan harga yang dipasarkan dan 

sesuai dengan kebutuhan dari konsumen. (Prasetya et al., 2023) konsumen 

sebelum melakukan pembelian pasti mencari informasi yang benar dan tepat 

terkait produk yang akan dibeli sehingga sesuai dengan harapan konsumen. 
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5.3 Saran dan Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian ini memiliki keterbatasan, dimana penelitian ini dilakukan 

pada aplikasi TikTok dalam live streaming yang dimana kepercayaan streamer 

tidak berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian yang karena streamer 

belum memiliki daya tarik pada konsumen dan kemampuan dalam mempromosi 

barang. Dan juga aplikasi TikTok dalam live streaming dimana dalam informasi 

terbaru terkait dengan aplikasi TikTok sudah tidak diizinkan oleh pemerintah 

untuk melakukan transaksi seperti e-commerce, dan TikTok hanya sebagai social 

commerce hanya diizinkan sebagai platform social media dan juga sebagai wadah 

untuk mempromosi produk secara online. Oleh karena itu untuk peneliti 

selanjutnya dapat melakukan studi perbandingan dengan dengan melihat dan 

menambah beberapa indikator untuk variabel kepercayaan streamer sehingga 

mudah dipahami oleh responden dan dapat dianalisis lebih rinci lagi, dan juga 

untuk peneliti selanjutnya dapat melakukan studi banding  live streaming pada e-

commerce lainnya selain TikTok yang tidak diperbolehkan pemerintah untuk 

melakukan transaksi digital sehingga dapat dibandingkan dengan social commerce 

yang sudah diizinkan oleh pemerintah Indonesia. 
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Salam, 

Perkenalkan, saya Jacob Tasuib mahasiswa Magister Manajemen Universitas 

Atma Jaya Yogyakarta. Dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk 

menyelesaikan tugas akhir (Tesis), saya minta kesediaan Bapak/ ibu/ saudara (i) 

untuk menjadi responden dalam penelitian ini, dengan ktriteria sebagai berikut: 

1. Pengguna aplikasi TikTok 

2. Berusia 17-38 tahun 

3. Pernah menonton hingga berbelanja melalui live streaming TikTok 

maksimal 1  bulan terakhir 

Jika Bapak/ ibu/ saudara (i) telah memenuhi kriteria sebagai responden di atas 

saya mohon kesediaannya untuk berpartisipasi dengan meluangkan waktu sekitar 

5-10 menit untuk mengisi kuesioner dibawah.  

Kuesioner ini akan dibagi menjadi 2 bagian yaitu bagian Data Diri dan bagian 

ukur dengan 20 pertanyaan. Semua informasi yang anda berikan akan dijaga 

kerahasiaanya dan hanya akan digunakan untuk kepentingan dalam penelitian ini.  

Jika ada pertanyaan terkait penelitian ini silahkan hubungi saya selaku peneliti 

melalui whatsapp admin: +62 823-3900-3256 

Akhir kata saya mengucapkan terima kasih atas kesediaan Bapak/ ibu/ saudara (i) 

untuk mengisi kuesioner ini. 

 

Salam, 

Jacob Tasuib S.E 
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Live Sreaming 

No Pertanyaan STS TS N S SS 

 

1. 

 

Host di live streaming TikTok shop dapat  

memberikan layanan sesuai dengan  

kebutuhan saya 

     

2. 

 

Live streaming TikTok menyediakan 

produk kualitas baik dan murah 
     

3. 

 

Pelayanan host di live streaming TikTok 

cekatan dan tanggap 
     

4. 

 

Host di live streaming TikTok shop 

dalam  

ramah dalam melayani saya 

     

5. 

 

Estimasi waktu pengiriman produk di 

live  

streaming TikTok shop relative cepat 

     

6. 

 

Live streaming TikTok shop dapat 

memberikan jaminan keamanan 

transaksi atas produk 

     

7. 

 

 

Harga yang ditawarkan di live streaming  

TikTok shop sebanding dengan manfaat 

yang saya rasakan  

     

8. 

 

 

 

Live streaming TikTok shop memberikan  

kemudahan bagi saya untuk transaksi  

pembayaran 

 

     

 

 

Kepercayaan Streamer 

No Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Saya merasa host dapat diandalkan      

2. Saya merasa host jujur      

3. Saya merasa host dapat dipercaya       

4. Saya merasa host itu tulus      

 

 

 

Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan STS TS N S SS 

1. 

 

Saya membeli produk di Tiktok shop 

karena  

adanya kebutuhan 

     

2. 

 

TikTok shop menawarkan voucher diskon 

dan gratis ongkir 
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No Pertanyaan STS TS N S SS 

3. 

 

Saya mendapatkan voucher TikTok shop 

pada saat toko melakukan live streaming 
     

4. 

 

Saat menonton live streaming saya 

langsung  

membeli produk tanpa terncana 

     

5. 

 

Saya sangat berhati-hati ketika akan  

melakukan pembelian online 
     

6. 

 

 

Pada saat live streaming host memberikan  

harga yang lebih murah dibandingkan  

membeli dari toko 

     

7. 

 

Saya memutuskan untuk membeli saat live  

streaming karena harga lebih murah 
     

8. 

 

Saya merekomendasikan orang lain untuk  

berbelanja di TikTok shop saat live 

streaming 
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LAMPIRAN 2 

JAWABAN  

RESPONDEN 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



60 
 

No LS1 LS2 LS3 LS4 LS5 LS6 LS7 LS8 KS1 KS2 KS3 KS4 KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 5 5 5 4 2 5 5 3 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 2 4 4 5 4 

4 5 5 5 5 5 1 4 4 5 5 4 4 5 3 3 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 5 4 4 4 

6 5 5 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 1 1 1 1 1 1 1 1 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 1 5 5 5 4 5 5 5 

9 5 5 5 5 5 3 3 5 4 4 4 4 5 5 4 4 3 4 5 4 

10 5 5 5 2 2 2 2 5 2 2 2 2 4 4 2 2 4 4 2 2 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 2 5 4 4 4 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 3 5 5 5 5 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 

18 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 3 4 3 4 4 4 5 5 5 5 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 
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29 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 

36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 

55 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

 

 



62 
 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

60 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 5 5 4 5 4 5 5 4 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 

72 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

76 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

79 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 

82 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

 

 



63 
 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 

89 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 

91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

96 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

97 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

100 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

101 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

102 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

104 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

105 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 

106 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

107 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

108 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

109 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

110 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

111 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

112 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

113 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

114 2 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 

115 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

 

 



64 
 

116 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

117 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

118 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

119 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

120 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

121 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

122 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

123 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

124 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

125 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

126 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 

127 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

128 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

129 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 

130 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

131 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

132 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

133 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 

134 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

135 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

136 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

137 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

138 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

139 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

140 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

141 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

142 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 

143 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 

144 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

 

 



65 
 

145 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 

146 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

147 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 

148 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 

149 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 

150 5 5 5 3 3 4 5 5 4 3 3 5 5 5 3 4 4 4 5 4 

151 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 

152 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 

153 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

154 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 4 5 2 1 1 5 1 5 4 

155 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 

156 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

157 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

158 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

159 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

160 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 

161 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 

162 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

163 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

164 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 

165 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

166 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 

167 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 

168 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 3 5 3 4 3 

169 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 3 3 4 5 4 4 3 

170 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 3 2 4 4 4 2 4 4 4 4 

171 5 5 2 5 2 5 5 5 2 1 2 2 2 5 5 2 4 5 5 5 

172 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 

173 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 5 5 4 3 4 4 5 

 

 



66 
 

174 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 2 5 5 5 

175 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

176 5 5 5 5 2 5 3 5 4 3 3 3 4 4 4 2 4 4 4 4 

177 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

178 3 3 5 5 5 5 3 5 4 4 4 4 5 4 3 2 5 4 3 3 

179 3 5 3 3 2 5 5 5 4 4 3 3 4 5 5 2 5 5 4 3 

180 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 5 5 5 4 4 4 5 

181 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 5 2 4 5 5 5 

182 5 5 3 3 5 5 5 5 4 2 3 3 4 4 4 2 4 4 4 4 

183 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 3 2 3 4 4 3 

184 5 5 5 3 5 5 5 3 4 3 3 3 4 4 4 2 4 4 4 4 

185 5 5 3 3 5 5 5 5 3 3 3 3 5 4 4 2 4 5 4 4 

186 5 5 5 5 3 3 3 5 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 

187 5 5 5 5 3 5 3 5 3 3 3 3 4 4 4 2 4 4 4 4 

188 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

189 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 

190 5 5 5 5 2 5 5 5 4 3 2 2 5 4 5 2 5 4 4 4 

191 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 5 4 4 2 5 4 4 4 

192 5 5 5 5 3 5 5 5 3 3 3 3 5 4 4 2 5 4 4 4 

193 5 5 2 5 5 5 5 5 2 3 3 2 5 5 5 5 5 5 5 4 

194 5 3 3 3 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 5 4 4 3 

195 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 

196 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 2 4 5 4 4 

197 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 2 5 5 5 5 

198 5 5 5 3 5 5 5 5 4 3 3 3 5 5 5 4 4 4 5 4 

199 5 5 3 5 5 5 2 5 4 4 4 4 5 4 4 2 4 4 4 4 

200 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

201 5 5 5 4 5 5 5 5 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 5 5 

202 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 

 

 



67 
 

 

 

 


