
 

 

 
 

  

BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Secara garis besar penelitian yang dilakukan terhadap penggemar drama 

Korea pada media sosial Twitter yakni followers akun @kdrama_menfess, dapat 

ditarik kesimpulan sebagai berikut.  

1. Berdasarkan hasil penghitungan skor mean kedua variabel yang diteliti 

yakni Motif Penggunaan Media (X) dan Kepuasan Penggunaan Media 

(Y) ditemukan bahwa terdapat kesenjangan kepuasan antara kedua 

variabel dimana skor mean variabel Kepuasan Penggunaan Media (Y) 

lebih besar dari variabel Motif Penggunaan Media (X). Dengan ini dapat 

diartikan bahwa, media sosial Twitter dalam hal ini akun 

@kdrama_menfess sudah mampu memenuhi kebutuhan atau kepuasan 

yang diharapkan oleh para penggunanya yakni penggemar drama Korea.  

2. Terkait masing-masing indikator, ditemukan bahwa indikator Integratif 

Sosial merupakan motif terbesar dalam penggunaan media, indikator 

Kognitif merupakan kepuasan terbesar yang didapatkan setelah 

penggunaan media, serta indikator Integratif Pribadi merupakan skor 

terkecil baik dalam motif maupun kepuasan penggunaan media. 

3. Terkait kesenjangan kepuasan masing-masing indikator, ditemukan 

bahwa terdapat tiga indikator yang sudah terpenuhi kebutuhan 

penggemar drama Korea oleh akun @kdrama_menfess yakni indikator 

Afektif, Integratif Pribadi dan Pelepas Ketegangan. Sedangkan 
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indikator yang belum terpenuhi kebutuhannya oleh akun ini ialah 

indikator Kognitif dan Integratif Sosial. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, peneliti dapat memberikan 

saran sebagai berikut. Dalam ranah akademis, peneliti selanjutnya bisa melakukan 

penelitian lebih lanjut mengenai motif dan kepuasan penggunaan media dengan 

secara spesifik membahas terkait motif integratif sosial serta kepuasan kognitif. 

Dengan melihat dari hasil penelitian bahwa motif integratif sosial dan kepuasan 

kognitif memiliki nilai terbesar sehingga memiliki potensi untuk digali lebih dalam 

lagi mengenai masing-masing indikator tersebut. Selain itu, peneliti selanjutnya 

juga bisa melakukan penelitian terkait komunitas virtual lain di media sosial 

maupun membandingkan penggunaan satu media sosial dengan media sosial 

lainnya. Sedangkan dalam ranah praktis, peneliti dapat memberikan saran terhadap 

admin pengelola akun @kdrama_menfess untuk lebih memberdayakan lagi 

komunitas yang sudah terbangun ini dengan memungkinkan kesempatan yang sama 

untuk para pengikut atau anggotanya ini terhadap segala fitur yang tersedia.   
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LAMPIRAN 

1. Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER  PENELITIAN 

Motif dan Kepuasan Penggunaan Twitter sebagai Media Komunikasi Penggemar 

Drama Korea 

Responden yang terhormat, perkenalkan saya Giovanny Inan Jelmau, 

mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta, Program Studi Ilmu Komunikasi. 

Dalam rangka penelitian untuk memenuhi tugas akhir atau skripsi, saya hendak 

meneliti mengenai Motif dan Kepuasan Penggunaan Twitter sebagai Media 

Komunikasi Penggemar Drama Korea dengan objek penelitian yakni pengikut akun 

@kdrama_menfess. Untuk itu, saya memohon dengan hormat kesediaan Anda 

untuk dapat mengisi kuesioner berikut ini. Atas kesediaan dan partisipasi Anda 

dalam mengisi kuesioner ini, saya ucapkan banyak terima kasih. 

Sebelum menjawab pertanyaan, silakan mengisi identitas anda terlebih 

dahulu. 

Nama   : 

Jenis Kelamin : 

Usia  : 

Pengikut (followers) akun @kdrama_menfess: Ya/Tidak 

Petunjuk: Pertanyaan-pertanyaan berikut untuk mengetahui motif-motif yang 

mendorong anda untuk memilih akun Twitter @kdrama_menfess untuk 

berkomunikasi dengan pengguna lainnya. Silakan memilih satu jawaban dari 

masing-masing indikator sesuai dengan pengalaman dan pengetahuan Anda.  

Keterangan pilihan jawaban:  

1) Sangat Tidak Setuju (STS) 

2) Tidak Setuju (TS) 

3) Tidak Tahu (TT) 

4) Setuju (S) 

5) Sangat Setuju (SS) 
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Pertanyaan:  

Apa yang Anda inginkan ketika mengakses akun autobase @kdrama_menfess? 

1. Untuk mendapatkan informasi terbaru atau tertentu seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

2. Untuk memperoleh pengetahuan seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

3. Untuk mendapatkan pemahaman tertentu seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

4. Untuk menyalurkan perasaan atau emosi melalui pembahasan seputar 

Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

5. Untuk mendapatkan kesenangan atau kedamaian melalui pembahasan 

seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

6. Untuk mendapatkan pengalaman baru atau menarik melalui pembahasan 

seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

7. Untuk mendapatkan kepercayaan diri melalui pembahasan seputar Drama 

Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

8. Untuk meningkatkan kualitas diri melalui pembahasan seputar Drama 

Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

9. Untuk menemukan nilai-nilai pribadi melalui pembahasan seputar Drama 

Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

10. Untuk mendapatkan relasi dengan pengguna lain sesama penggemar Drama 

Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

11. Untuk menjalin interaksi dan komunikasi dengan pengguna lain sesama 

penggemar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 
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12. Untuk menemukan bahan percakapan dan diskusi dengan pengguna lain 

sesama penggemar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

13. Untuk mengalihkan diri dari permasalahan sehari-hari. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

14. Untuk mengisi waktu luang melalui penggunaan media. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

15. Untuk melepaskan diri dari kesibukan dan bersantai. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

Petunjuk: Pertanyaan-pertanyaan berikut untuk mengetahui kepuasan atau 

pemenuhan kebutuhan yang Anda dapatkan dari penggunaan akun autobase 

@kdrama_menfess untuk berkomunikasi dengan pengguna lainnya. Silakan 

memilih satu jawaban dari masing-masing indikator sesuai dengan pengalaman dan 

pengetahuan Anda.  

Keterangan pilihan jawaban:  

1) Sangat Tidak Setuju (STS) 

2) Tidak Setuju (TS) 

3) Tidak Tahu (TT) 

4) Setuju (S) 

5) Sangat Setuju (SS) 

Pertanyaan:  

Apa yang Anda dapatkan setelah mengakses akun autobase @kdrama_menfess? 

1. Dapat memperoleh informasi terbaru atau tertentu seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

2. Dapat memperoleh pengetahuan seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

3. Dapat memperoleh pemahaman seputar Drama Korea 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

4. Dapat menyalurkan perasaan atau emosi melalui pembahasan seputar 

Drama Korea. 
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1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

5. Dapat memperoleh kesenangan atau kedamaian melalui pembahasan 

seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

6. Dapat memperoleh pengalaman baru atau menarik melalui pembahasan 

seputar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

7. Dapat memperoleh kepercayaan diri atau status melalui pembahasan seputar 

Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

8. Dapat meningkatkan kualitas diri melalui pembahasan seputar Drama 

Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

9. Dapat menemukan nilai-nilai pribadi melalui pembahasan seputar Drama 

Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

10. Dapat memperoleh relasi dengan pengguna lain sesama penggemar Drama 

Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

11. Dapat menjalin interaksi dan komunikasi dengan pengguna lain sesama 

penggemar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

12. Dapat menemukan bahan percakapan dan diskusi dengan pengguna lain 

sesama penggemar Drama Korea. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

13. Dapat mengalihkan diri dari permasalahan sehari-hari. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

14. Dapat mengisi waktu luang melalui penggunaan media. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 

15. Dapat melepaskan diri dari kesibukan dan bersantai. 

1)STS   2)TS   3)TT  4)S   5)SS 
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2. Tabulasi Jawaban Kuesioner Responden 

a. Data Identitas Responden 

No. Nama/Inisial Jenis Kelamin Usia 
Followers 

@kdrama_menfess 

1 sc Perempuan 22 Ya 

2 Caca Perempuan 21 Ya 

3 ri Perempuan 23 Ya 

4 h Perempuan 23 Ya 

5 A Perempuan 26 Ya 

6 caca Perempuan 21 Ya 

7 Aghnia Nafizah Perempuan 20 Ya 

8 Gita putri Perempuan 23 Ya 

9 Dewi ayu Perempuan 20 Ya 

10 Izky Sidhunata Laki-laki 26 Ya 

11 L Perempuan 23 Ya 

12 Aisyah Perempuan 19 Ya 

13 HH Perempuan 24 Ya 

14 Lulu Ariesti Perempuan 40 Ya 

15 uha Perempuan 21 Ya 

16 CHVL Perempuan 25 Ya 

17 fristy aulia Perempuan 21 Ya 

18 wanda novia Perempuan 22 Ya 

19 Fitri Kusuma Perempuan 24 Ya 

20 Renita Ayu Perempuan 21 Ya 

21 Citra maharani Perempuan 23 Ya 

22 Ghina vitasari Perempuan 23 Ya 

23 Carletta Soraya  Perempuan 21 Ya 

24 AAF Laki-laki 25 Ya 

25 Karisa Elvira  Perempuan 21 Ya 

26 Ajeng Paradista Perempuan 24 Ya 

27 Vanya Samantha Perempuan 26 Ya 

28 Tasya Farida Perempuan 20 Ya 

29 Risqi Prisa Laki-laki 23 Ya 
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30 kasya ratu Perempuan 20 Ya 

31 dwi ratnasari Perempuan 21 Ya 

32 Adisty Rahma Perempuan 24 Ya 

33 Annida Destyana Perempuan 20 Ya 

34 Shafaluna Putri Perempuan 25 Ya 

35 DMS Perempuan 24 Ya 

36 Fajar Rodiana Laki-laki 27 Ya 

37 Laras Yunisma Perempuan 24 Ya 

38 Nurul Fildzah Perempuan 24 Ya 

39 Dewi lestari Perempuan 24 Ya 

40 Yulianti Perempuan 25 Ya 

41 Nanda marisa Perempuan 25 Ya 

42 Istika Putri Perempuan 24 Ya 

43 Era Ningrum  Perempuan 23 Ya 

44 Weni Oktavia  Perempuan 23 Ya 

45 Nurturah  Perempuan 26 Ya 

46 Hani Agatha  Perempuan 20 Ya 

47 HAA Perempuan 20 Ya 

48 Nadia putri Perempuan 20 Ya 

49 Nurul ayu Perempuan 21 Ya 

50 ITL Laki-laki 22 Ya 

51 RAE Laki-laki 26 Ya 

52 Dian Wulandari Perempuan 22 Ya 

53 Dewi Parawita Perempuan 22 Ya 

54 

Berliana 

Azkadina  Perempuan 25 Ya 

55 Ryandra Putra Laki-laki 25 Ya 

56 Dhea Arista  Perempuan 24 Ya 

57 Yusita dewi Perempuan 23 Ya 

58 Bintang agli Perempuan 22 Ya 

59 Ika Kartika Perempuan 23 Ya 

60 Melina F Perempuan 25 Ya 

61 WFY Perempuan 26 Ya 

62 REW Perempuan 24 Ya 
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63 Arief Kurniawan Laki-laki 24 Ya 

64 

Intan Permata 

Permadani Perempuan 21 Ya 

65 Avira Syatta Perempuan 26 Ya 

66 Nanda Miftah Perempuan 27 Ya 

67 Reisya anatasya  Perempuan 22 Ya 

68 Kalila andira Perempuan 22 Ya 

69 BAS Perempuan 24 Ya 

70 SAN Perempuan 23 Ya 

71 Airin Rahma Perempuan 24 Ya 

72 Ishanda Utomo Laki-laki 24 Ya 

73 Nurlaila Perempuan 26 Ya 

74 Zara Nurseta Perempuan 20 Ya 

75 Dara Dinanty Perempuan 23 Ya 

76 adelia Perempuan 20 Ya 

77 kanza nabila Perempuan 19 Ya 

78 Shallina Haris Perempuan 20 Ya 

79 SHH Perempuan 23 Ya 

80 Ovy Perempuan 28 Ya 

81 Mdy  Perempuan 30 Ya 

82 Aurum dinka Perempuan 23 Ya 

83 YMP Perempuan 22 Ya 

84 Kathlyn Amalia Perempuan 22 Ya 

85 Irahma Pratiwi Perempuan 24 Ya 

86 Alyona sita Perempuan 25 Ya 

87 Arista Perempuan 24 Ya 

88 Mutiara Perempuan 26 Ya 

89 Resya tiranda Perempuan 23 Ya 

90 Kresna Agum Laki-laki 25 Ya 

91 Indri Nirmala Perempuan 24 Ya 

92 Nurul Arimaya Perempuan 26 Ya 

93 Helena Evelyn  Perempuan 25 Ya 

94 Natasya Karina  Perempuan 22 Ya 

95 Meynia corin Perempuan 24 Ya 
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96 Lucita cempaka Perempuan 24 Ya 

97 Kinza Maida Perempuan 22 Ya 

98 NBP Perempuan 22 Ya 

99 Rizqi Amalia Perempuan 24 Ya 

100 S Perempuan 18 Ya 

 

b. Data Jawaban Responden (Variabel X) 

No. X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 X13 X14 X15 

1 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

3 5 4 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 

4 4 4 5 5 5 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 

5 5 5 4 5 5 5 3 3 4 5 5 5 4 4 5 

6 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 2 4 3 

7 5 3 4 3 4 4 5 4 4 4 5 4 3 5 4 

8 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

9 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

10 4 4 5 2 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 

11 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 3 5 4 

12 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 5 3 5 5 

13 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 2 5 5 

14 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

16 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

17 4 5 4 3 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 

18 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 

19 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

20 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 

21 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

22 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

23 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

24 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 

25 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
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26 4 4 5 5 4 5 2 1 2 4 4 4 5 5 4 

27 5 5 4 4 5 4 2 2 1 5 5 5 4 4 5 

28 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

29 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

30 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 

31 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 

32 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

33 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

34 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 

35 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 

36 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 

39 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

40 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 

41 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 

42 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 

43 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 

44 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

45 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 

46 4 5 5 5 5 5 2 2 1 5 4 4 5 5 4 

47 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

48 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 

49 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

50 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

51 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 

52 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

53 4 5 4 2 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 

54 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

55 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

56 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

57 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 

58 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 

59 1 4 5 2 1 4 5 2 4 5 4 5 4 5 4 
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60 5 2 4 2 4 5 5 2 4 5 4 5 4 5 4 

61 5 4 5 4 2 3 4 5 5 4 5 4 2 4 5 

62 5 4 5 5 4 3 4 5 2 4 5 5 4 5 4 

63 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

64 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

65 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 2 4 5 

66 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 2 5 2 4 5 

67 5 4 3 5 4 5 5 5 3 4 5 4 5 4 5 

68 4 5 4 3 5 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4 

69 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 

70 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

71 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

72 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

73 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 

74 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

75 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 

76 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 

77 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 

78 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 

79 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 

80 4 5 5 4 5 4 3 4 5 5 4 5 5 4 5 

81 4 5 5 4 3 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 

82 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

83 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

84 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

85 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 

86 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

87 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

88 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

89 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

90 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 

91 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 

92 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

93 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
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94 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

95 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 2 4 5 

96 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

97 5 4 5 4 4 5 2 2 2 5 5 4 4 4 5 

98 5 4 5 4 4 5 2 4 2 5 5 4 4 5 5 

99 5 5 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 

100 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

 

c. Data Jawaban Responden (Variabel Y) 

No. Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 Y13 Y14 Y15 

1 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 

4 4 5 5 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 3 4 5 5 5 4 4 4 

6 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 

7 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

8 4 4 3 4 4 4 5 5 4 3 4 4 3 4 4 

9 3 4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 4 3 5 5 

10 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

11 4 5 5 5 5 5 5 3 3 5 4 4 2 5 4 

12 5 5 5 4 5 5 4 4 4 3 5 5 4 5 5 

13 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 2 5 5 

14 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

16 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

17 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

18 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 

19 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 

20 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

21 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

22 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

23 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
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24 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

25 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

26 5 4 4 5 4 5 5 2 1 4 4 5 4 4 4 

27 4 5 5 4 5 4 4 2 1 4 5 4 5 5 5 

28 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 

29 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 

30 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

31 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

32 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 

33 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

34 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

35 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

36 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

39 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

40 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

41 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

42 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

43 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

44 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 

45 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 

46 5 5 4 2 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 

47 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 

48 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 

49 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

50 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 

51 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 

52 4 4 5 4 4 5 5 4 2 4 5 4 5 5 4 

53 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

54 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 

55 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 

56 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

57 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 
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58 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 

59 4 5 4 5 5 4 5 2 1 4 5 4 3 4 5 

60 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 2 4 5 4 4 

61 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 

62 4 5 4 5 4 4 4 5 4 2 3 4 5 4 5 

63 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 

64 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

65 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 

66 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 

67 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 

68 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

69 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 

70 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

71 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 

72 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

73 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

74 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

75 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

76 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 

77 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 

78 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 

79 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

80 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

81 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

82 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

83 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

84 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 

85 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 

86 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 

87 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 

88 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

89 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

90 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

91 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 
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92 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

93 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

94 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

95 5 4 4 4 5 4 2 4 5 4 3 4 5 4 4 

96 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 

97 5 4 5 5 4 4 2 2 2 5 5 4 4 5 5 

98 5 4 5 4 4 5 2 4 2 5 5 4 4 5 5 

99 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

100 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 
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3. Tabel Validitas Variabel X (Motif Penggunaan Media) 
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4. Tabel Validitas Variabel Y (Kepuasan Penggunaan Media) 
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5. Tabel Reliabilitas Variabel X (Motif Penggunaan Media) 

 

6. Tabel Reliabilitas Variabel Y (Kepuasan Penggunaan Media) 
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7. Tabel Distribusi Frekuensi Variabel X (Motif Penggunaan Media) 

a. Motif Kognitif (X1,X2,X3) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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b. Motif Afektif (X4,X5,X6) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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c. Motif Integratif Pribadi (X7,X8,X9) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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d. Motif Integratif Sosial (X10, X11, X12) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 

 

 

 

 



 

 

 
 

112 
 

e. Motif Pelepas Ketegangan (X13,X14,X15) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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8. Tabel Distribusi Frekuensi Variabel Y (Kepuasan Penggunaan Media) 

a. Kepuasan Kognitif (Y1,Y2,Y3) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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b. Kepuasan Afektif (Y4,Y5,Y6) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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c. Kepuasan Integratif Pribadi (Y7,Y8,Y9) 

1) Mean dan Total  

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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d. Kepuasan Integratif Sosial (Y10,Y11,Y12) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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e. Kepuasan Pelepas Ketegangan (Y13,Y14,Y15) 

1) Mean dan Total 

 

2) Frekuensi Jawaban Responden 
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9. Tabel Mean, Sum, dan Frekuensi Variabel X Total (Motif Penggunaan 

Media) dan Variabel Y Total (Kepuasan Penggunaan Media) 

 

 

 

 

 

 

 

 


