BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan dengan judul “Korelasi
Antara epic kampanye #akuinvestorsaham BEI dengan Minat Beli Saham
Mahasiswa Prodi Ilmu Komunikasi Atma Jaya Yogyakarta” dapat
disimpulkan bahwa korelasi antara epic kampanye #akuinvestorsaham BEI
dengan minat beli saham mahasiswa prodi ilmu komunikasi Atma Jaya
Yogyakarta dalam kategori sangat tinggi. Hal ini dapat dilihat dari nilai
korelasi antara variabel X dengan variabel Y adalah 0,995 dengan kategori
sangat kuat.
B. Saran
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, berikut adalah saran yang
peneliti berikan:
1. Bagi pengelola akun media sosial instagram BEI
Berdasarkan teori yang sudah disampaikan, bahwa sebuah konten
yang difungsikan untuk mempromosikan harus memenuhi empat dimesi yaitu
empati, persuasi, dampak, dan komunikasi untuk memberikan hasil yang

maximal. Maka saran dari peneliti adalah untuk kedepannya, ketika akan
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merancang sebuah campaign atau mengunggah konten investasi saham,
pengelola akun media sosial instagram BEI sebaiknya tetap mepertimbangkan
apakah konten yang akan diunggah sudah memenuhi empat dimensi tersebut.
2. Bagi peneliti selanjutnya
BEI mendirikan akun instagram mereka pada tahun 2016 silam dan

mengeluarkan beberapa campaign di mana hasil engagement yang diterima
jugalah berbeda-beda. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan penelitian ini
dapat menjadi acuan untuk penelitian selanjutnya dengan mempertimbangkan
variabel lain di luar variabel yang sudah ada dalam penelitian ini.
. Batasan Penelitian

Batasan pada penelitian ini terletak pada masih sedikit variabel yang
digunakan untuk mengukur minat beli saham. Bagi peneliti selanjutnya,
diharapkan dapat mempertimbangkan adanya variabel-variabel lain yang
sekiranya dapat mempengaruhi minat beli, sehingga pembahasan akan lebih

kompleks dan mendalam.
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Lampiran
1. Kuesioner Penelitian

KORELASI ANTARA EPIC KAMPANYE #AKUINVESTORSAHAM BEI
DENGAN MINAT BELI SAHAM MAHASISWA PRODI ILMU
KOMUNIKASI ATMA JAYA YOGYAKARTA

Halo, perkenalkan nama saya Dion Chandra mahasiswa program studi Ilmu
Komunikasi tingkat akhir dari Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saya
sedang melakukan penelitian sebagai syarat tugas akhir dijenjang perkuliahan
S1 mengenai  “KORELASI ANTARA EPIC KAMPANYE
#AKUINVESTORSAHAM BEI DENGAN MINAT BELI SAHAM
MAHASISWA PRODI ILMU KOMUNIKASI ATMA JAYA
YOGYAKARTA”

Adapun beberapa kriteria yang saya tentukan dalam penelitian ini:

1. Mahasiswa aktif Universitas Atma Jaya Yogyakarta angkatan 2023.
Saya meminta kesediaan anda untuk menjadi responden dalam penelitian saya
dengan cara menjawab daftar pertanyaan yang saya sediakan di bawah ini
dengan jujur. Saya ucapkan terimakasih atas kesediaan anda.

1. Jenis kelamin:

() Pria
( ) Wanita

Kuisioner nanti akan menggunakan skala Likert, di mana akan disediakan
lima pilihan jawaban dari pertanyaan-pertanyaan yang tersedia, yaitu:

Keterangan:
SS = Sangat Setuju
S = Setuju

TS = Tidak Setuju
STS = Sangat Tidak Setuju
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SSIS[TS| S
Empathy
1 Anda memahami maksud dari kampanye investasi
saham BEI yang bertagar #AkulnvestorSaham
Anda tertarik dengan kampanye investasi saham
2 .
dari BEI
Persuasion
Anda merasa lebih ingin tahu mengenai investasi
3 saham setelah melihat kampanye
#AkulnvestorSaham dari BEI
Impact
Anda mendapatkan gambaran tentang investasi
4 saham setelah melihat kampanye investasi saham
bertagar #AkulnvestorSaham dari BEI
Anda mendapatkan informasi yang jelas mengenai
5 investasi saham setelah melihat kampanye investasi
saham bertagar #AkulnvestorSaham dari BEI
Communicati
on
Anda mendapatkan kesan baik mengenai kampanye
6 investasi saham bertagar #AkulnvestorSaham dari
BEI
Perhatian
7 Anda berminat untuk memperhatikan informasi
mengenai cara berinvestasi
3 Anda merasa ingin tahu tentang investasi saham
secara mendalam
Ketertarikan
9 Anda termotivasi untuk berinvestasi saham
Keinginan
10 Anda memiliki hasrat yang besar untuk berinvestasi
saham
Tindakan
Anda mengambil langkah untuk berinvestasi saham,
11 dengan mulai melakukan penelusuran tentang

berinvestasi yang baik
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2. Hasil Jawaban Responden

Anda memahami maksud dari kampanye investasi saham BEI yang bertagar O copy
#AkulnvestorSaham

100 responses

@ Sangat Setuju

® setju

® Tigak Setuju

@ Sangat Tidak Setuju

Anda mengambil langkah untuk berinvestasi saham, baik dengan membuka akun O copy
investasi atau mulai tentang beri i yang baik

Anda tertarik dengan kampanye investasi saham dari BEI O copy

100 responses 100 responses

@ Sangat Setuju @ sangat Setuiu

@ setju ® seuiu

® Tidak Setuiu ® Tidak Setuju

@ Sangat Tidak Setuju @ Sangat Tidak Setuju

Anda merasa lebih ingin tahu mengenai investasi saham setelah meliat kampanye D copy
#AkulnvestorSaham dari BEI Anda mendapatkan gambaran tentang investasi saham setelah melihat kampanye 1O copy
100 responses investasi saham bertagar #AkulnvestorSaham dari BEI

100 responses

@ Sangat Setuju

® seuiy @ sangat sewiu
® Tidak Setiy ® seujo
® Sangat Tidak Setuju ® Ticak Setujy

@ sangal Tidak Setuy

O copy Anda mendapatkan kesan baik mengenai kampanye investasi saham bertagar 1D copy
#Akulnvestorsaham dari BEI

Anda mendapatkan informasi yang jelas mengenai investasi saham setelah melihat

kampanye investasi saham bertagar #AkulnvestorSaham dari BEI
100 responses

@ sangat setju @ Sangat Setju
® seuju o seu

® Tiak Setiu © Tk Setu

® Sangat Tidak Setuiy @ Sangat Tidak Setujy

Anda berminat untuk memperhatikan informasi mengenai cara berinvestasi D copy

100 responses.

Anda merasa ingin tahu tentang investasi saham secara mendalam 10 copy

100 responses 100 responses

@ sangat setuju
® seuiu

® Tidak Setuju

@ Sangat Tidak Setuju

@ Sangat Setu
® seuiu

© Tidak Setiu

@ Sangat Tidak Setuju

Vv

Anda termotivasi untuk berinvestasi saham 1O copy

100 responses.

@ sangat setuju
® seuj

© Tidak Setuiu

@ sangat Tioak Setuiu
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Anda memiliki hasrat yang besar untuk berinvestasi saham LD Copy

100 responses

@ sangat Setuju
® setuju
Tidak Setuju
@ sangat Tidak Setuju

N4

3. Hasil Uji Validitas Skala Likert

Correlations

X1 X2 X3 X4 X5 X6 | XTOTAL
X E‘,?,?,ij‘;gm 1| 698" | 7927 | 8e0” | 889" | 8697 9247
f;,‘ﬁi;ﬁ’ 000 | 000 | 00O | 000 | 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30
x Eﬁ,ﬁg‘;ﬁm 698" 1| 7717 | 8127 | 8167 | 867 888"
f;,‘ﬁ’éﬁ’ 000 000 | 000 | 000 | .000 000
N 30 30 30 a0 30 30 30
3 Eﬁgﬁm 7927 | 777 1| 798" | 853" | 803" 895"
fgjﬁég' 000 | 000 000 | 000 | 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30
X4 Eﬁﬁgﬁio" 800" | 8127 | 788”7 1| 8317 | 9197 9447
f;iﬁég' 000 | 000 | 000 000 | 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30
s Pearson | seo™ | s167 | 8537 | sat” 1| 9077 | g5
f;‘,-?égf’ 000 | 000 | 000 | 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30
e Eﬁ,ﬁg‘;ﬁm 869" | 8677 | 803" | @19” | 807" 1 966~
f;‘,-‘,’égf’ 000 | 000 | 000 | 000 | 000 000
N 30 30 30 a0 30 30 30
KTOTAL E‘;ﬁg‘;ﬁm 924" | 888" | 895" | 944" | 8537 | se6” 1
fgjﬁég' 000 | 000 | 000 | 000 | 000 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30

4. Hasil Uji Reliabilitas Skala Likert Pada Variabel Komunikasi
Pemasaran

Cronbach's Alpha | N of item's

0,967 6

5. Hasil Uji Reliabilitas Skala Likert Pada Variabel Minat Beli
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Cronbach's Alpha | N of item's

0,920 5

6. Tabel Hasil Jawaban Seluruh Responden dalam Skala Likert

Nomor
Sampe

1 X1 | X2 | X3 | X4 (X5] X6 | X7 | X8 [ X9 |X10]|X11

10 2 2 2 2 2 2 2 1 2 1 2

11 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4

12 2 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1
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929
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