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BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan

mengenai self-confidence terhadap pembentukan personal branding micro

celebrity Bunda Corla di live streaming akun Instagram @corla_2.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan

mengambil 2 cuplikan dari live streaming Bunda Corla yaitu live Bunda

Corla mencapai viewers 500 ribu dan live Bunda Corla saat menyanyikan

lagu “No Comment” ciptaan Tuty Wibowo.

Kesimpulan dari penelitian ini menggambarkan posisi sentral self-

confidence sebagai bentuk personal branding Bunda Corla. Dalam

cuplikan pertama, di mana dia memiliki 500 ribu penonton, keberaniannya

untuk menerima tantangan dan tampil di depan khalayak luas

mengindikasikan keyakinan diri yang tinggi. Tindakannya menunjukkan

bahwa dia memiliki pandangan positif tentang dirinya sendiri dan

kemampuannya untuk menghadapi situasi yang menantang.

Cuplikan kedua saat Bunda Corla menyanyikan lagu "No

Comment" menunjukkan self-confidence-nya dalam tampil dengan gaya

unik dan percaya diri. Melalui kata-kata dan ekspresi visualnya, dia

mengkomunikasikan pandangan positif tentang dirinya dan merasa

nyaman dengan identitasnya sebagai seorang entertainer. Kemampuannya

untuk tampil dengan percaya diri dalam situasi yang dapat menjadi sorotan
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menegaskan konsep diri yang positif.

Dengan demikian, penelitian ini menunjukkan bahwa self-

confidence merupakan kunci penting dalam membentuk personal branding

mikro selebriti seperti Bunda Corla. Keberanian, tindakan mandiri, dan

pandangan positif tentang diri sendiri adalah elemen utama yang

membantu membangun citra dan reputasi yang kuat di mata audiens. Self-

confidence memungkinkan Bunda Corla untuk berinteraksi dengan

penontonnya secara autentik, mengekspresikan pendapatnya, dan tampil di

depan umum dengan keyakinan diri. Oleh karena itu, pembentukan

personal branding Bunda Corla dalam live streaming Instagram @corla_2

sangat dipengaruhi oleh kehadiran self-confidence yang kuat.

B. Saran

Peneliti menyadari bahwa penelitian ini memiliki keterbatasan,

objek yang digunakan pada penelitian ini hanya mengambil dari rekaman

video live streaming yang diunggah di YouTube. Keterbatasan lainnya

yaitu peneliti tidak memiliki relasi khusus sehingga tidak dapat

berkomunikasi secara langsung kepada informan utama yaitu Bunda Corla

untuk mendapatkan data.

1. Saran Akademis

Penelitian ini menemukan bahwa self-confidence menjadi faktor

yang penting dalam pembentukan personal branding micro celebrity

Bunda Corla di live streaming akun Instagram @corla_2. Peneliti

selanjutnya diharapkan dapat mengeksplorasi faktor lain yang juga
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menjadi faktor penting dalam membentuk personal branding micro

celebrity Bunda Corla agar dapat memperkaya kajian mengenai personal

branding. Selain itu pada penelitian ini, peneliti hanya menggunakan live

streaming akun Instagram Bunda Corla sebagai objek penelitian yang

dianalisis isinya. Sehingga peneliti selanjutnya diharapkan dapat

melanjutkan penelitian dengan melakukan wawancara langsung dengan

Bunda Corla untuk mendapatkan data terkait self confidence dan personal

branding sebagai sumber utama dalam penelitian.

2. Saran Praktis

Peneliti mengharapkan agar Bunda Corla pembentukan personal

branding mikro selebriti adalah tetap mempertahankan self-confidence

yang kuat, mengembangkan keterampilan komunikasi, menggali keunikan

pribadi, memahami dan merespons audiens dengan autentik, menjaga

konsistensi dan kontinuitas dalam interaksi, serta berinovasi dalam

menciptakan konten yang segar dan bermanfaat. Selain itu, penting bagi

Corla untuk tetap mengikuti tren dan perubahan dalam platform live

streaming serta media sosial secara umum. Dengan memahami pergeseran

preferensi dan harapan audiens, ia dapat memodifikasi konten dan

pendekatan komunikasinya agar tetap relevan dan menarik.
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