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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Penelitian yang telah dilakukan penulis menemukan bahwa adanya faktor 

pengaruh yang mempengaruhi penerimaan dan penggunaan aplikasi Mola.tv 

dengan persepsi variabel H1perceived usefulness (persepsi manfaat) terhadap 

perceived ease of use (persepsi kemudahan penggunaan),H2 perceived usefulness 

(persepsi manfaat) terhadap attitude toward using (perilaku pengguna),H3 

perceived ease of use (persepsi kemudahan) berpengaruh terhadap  attitude 

toward using (perilaku pengguna),H4 perceived ease of use (persepsi kemudahan) 

berpengaruh terhadap  behavioral intention to use (keinginan pengguna).H5 

attitude toward using (perilaku pengguna) berpengaruh terhadap  behavioral 

intention to use (keinginan pengguna), dan H6 Behavioral Intention to Use 

(keinginan pengguna) berpengaruh terhadap  Actual System usage (penggunaan 

nyata).  

Maka untuk hasil secara keseluruhan aplikasi Mola.tv sudah diterima 

dengan baik oleh pengguna dengan pertimbangan hasil penelitian yang telah 

dilakukan penulis. Hal ini dapat terjadi karena faktor : 

a. pengguna aplikasi Mola.tv merasa senang menggunakan 

aplikasi mola.tv karena mudah dimengerti dan bermanfaat.  

b. Pengguna merasa diuntungkan karena dapat melakukan 

aktivitas menonton film secara online tanpa harus datang ke 

bioskop sehingga kegiatan dapat dilakukan dengan efisien.  

c. Pengguna merasa dimudahkan saat mencari dan mendapatkan 

film yang ingin ditonton, sehingga pengguna akan merasa 

nyaman dan tidak akan menolak menggunakan aplikasi 

mola.tv.  
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d. Pengguna merasakan banyak manfaat yang didapat ketika 

menggunakan mola.tv dan  pengguna memiliki keinginan untuk 

menggunakan aplikasi tersebut secara terus menerus sehingga 

frekuensi durasi penggunaan aplikasi tersebut akan bertambah. 

Maka untuk hasil secara keseluruhan aplikasi Mola.tv sudah 

diterima dengan baik oleh pengguna dengan pertimbangan 

hasil penelitian yang telah dilakukan penulis. 

5.2.  Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dan dijelakan penulis, 

penelitian ini tidak terlepas dari berbagia macam keterbatasan dan kesalahan, 

oleh karena itu penulis memiliki beberapa saran yang dapat digunakan untuk 

penelitian yang akan dilakukan selanjutnya, yaitu penelitian dapat dilakukan 

dengan menggunakan metode yang berbeda agar dapat  memberikan sudut 

pandang yang baru dengan model penerimaan dan penggunaan suatu teknologi 

yang berbeda selain metode Technology Acceptance Model. 
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