BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Penelitian yang telah dilakukan penulis menemukan bahwa adanya faktor
pengaruh yang mempengaruhi penerimaan dan penggunaan aplikasi Mola.tv
dengan persepsi variabel Hlperceived usefulness (persepsi manfaat) terhadap
perceived ease of use (persepsi kemudahan penggunaan),H2 perceived usefulness
(persepsi manfaat) terhadap attitude toward using (perilaku pengguna),H3
perceived ease of use (persepsi kemudahan) berpengaruh terhadap attitude
toward using (perilaku pengguna),H4 perceived ease of use (persepsi kemudahan)
berpengaruh terhadap behavioral intention to use (keinginan pengguna).H5
attitude toward using (perilaku pengguna) berpengaruh terhadap behavioral
intention to use (keinginan pengguna), dan H6 Behavioral Intention to Use
(keinginan pengguna) berpengaruh terhadap Actual System usage (penggunaan
nyata).

Maka untuk hasil secara keseluruhan aplikasi Mola.tv sudah diterima
dengan baik oleh pengguna dengan pertimbangan hasil penelitian yang telah
dilakukan penulis. Hal ini dapat terjadi karena faktor :

a. pengguna aplikasi Mola.tv merasa senang menggunakan
aplikasi mola.tv karena mudah dimengerti dan bermanfaat.

b. Pengguna merasa diuntungkan karena dapat melakukan
aktivitas menonton film secara online tanpa harus datang ke
bioskop sehingga kegiatan dapat dilakukan dengan efisien.

c. Pengguna merasa dimudahkan saat mencari dan mendapatkan
film yang ingin ditonton, sehingga pengguna akan merasa
nyaman dan tidak akan menolak menggunakan aplikasi

mola.tv.
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d. Pengguna merasakan banyak manfaat yang didapat ketika
menggunakan mola.tv dan pengguna memiliki keinginan untuk
menggunakan aplikasi tersebut secara terus menerus sehingga
frekuensi durasi penggunaan aplikasi tersebut akan bertambah.
Maka untuk hasil secara keseluruhan aplikasi Mola.tv sudah
diterima dengan baik oleh pengguna dengan pertimbangan

hasil penelitian yang telah dilakukan penulis.

5.2. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dan dijelakan penulis,
penelitian ini tidak terlepas dari berbagia macam keterbatasan dan kesalahan,
oleh karena itu penulis memiliki beberapa saran yang dapat digunakan untuk
penelitian yang akan dilakukan selanjutnya, yaitu penelitian dapat dilakukan
dengan menggunakan metode yang berbeda agar dapat memberikan sudut
pandang yang baru dengan model penerimaan dan penggunaan suatu teknologi

yang berbeda selain metode Technology Acceptance Model.
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Demografi Kuisioner

ANALISIS FAKTOR
YANG
MEMPENGARUHI
PENERIMAAN DAN
PENGGUNAAN
APLIKASI MOLA.TV
DENGAN METODE
TECHNOLOGY
ACCEPTANCE MODEL

Halo Semua!

Per Ikan nama saya Al der Halilintar
Danindra Yudiawan Putra. Saya merupakan
mahasiswa program studi Sistem Informasi,
Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saya saat ini
sedang melakukan sebuah penelitian untuk
menyelesaikan tugas akhir dengan judul *

ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI
PENERIMAAN DAN PENGGUNAAN APLIKASI
MOLA.TV DENGAN METODE TECHNOLOGY
ACCEPTANCE MODEL °.

Saya meminta bantuan teman-teman semua
untuk jadi responden dengan mengisi
kuesioner ini sesuai dengan pengalaman Teman-
teman semua dalam menggunakan aplikasi
streaming Mola.tv. Respon dari Teman-teman
semua akan dirahasiakan, dan hanya digunakan

untuk kepentingan penelitian.

Atas waktu dan perhatiannya, saya ucapkan
terimakasih banyak da para f o

P P

Berikut merupakan link kuesioner yang telah saya
buat:

Atas partisipasi, dan ketersediaan teman-teman
saya ucapkan terima kasih

mobarosi@gmail.com Ganti akun

3 Tidak dibagikan

&

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

¢ voLaTv

Nama *

Jawaban Anda

Domisili (pilih salah satu sesuai domisili) *
(@) Yogyakarta, Kalimantan Barat, Kalimantan
Timur, Papua Barat, dan Jawa Tengah

o Kalimantan Tengah, Jawa Barat, DKI
Jakarta, Kep. riau, dan Jawa Timur

O Maluku, dan Jombi

Papua,

O Yang lain:

Usia *

O <18 Tahun
O 18-24Tahun
(O 25-30Tahun

O >30Tahun

Pekerjaan *

(O Mahasiswa
Pelajar
Wiraswasta
Karyawan

Yang lain:

0000

Intensistas penggunaan aplikasi Mola.tv "
dalam sehari

o < 1 jam / hari
O 1-2jam/hari
O 3-4Jam/ hari

O >5Jam/ hari

Berapa lama sudah menggunakan aplikasi *
Mola.tv (Hari/Mingguw/Bulan)

1 -7 Hari
7 - 30 Hari
1 -3 bulan

3 -6 bulan

00000

> 6 butan



Lampiran 2 Item pertanyaan Perceived Ease of Use

Perceived Ease of Use

Secara keseluruhan saya merasa Mola.tv S
mudah untuk dipahami.

Sangat Tidak Setuju

VD

2 O

3 O

< O

s O
Sangat Setuju

Saya dapat mengakses aplikasi Mola_tv -
dengan mudah, kapan saja, cepat dan
dimana saja.

Sangat Tidak Setuju
1

2

3

¢t/

Saya merasa penggunaan aplikasi Mola.ty
mudah untuk digunakan.

Sangat Tidak Setuju

r O
2 O
3 O
« O
s O

Penggunaan aplikasi Mola.tv memudahkan
saya mendapatkan film yang saya cari.

Sangat Tidak Setuju

e
2 O
s O
+ O
s O

Sangat Setuju



Lampiran 3 item pertanyaan Perceived UseUsefulness
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Lampiran 4 Item pertanyaan Attitude Toward Using

Attitude Toward Using Technology

Saya menonton film secara online -
menggunakan aplikasi Mola.tv.

Sangat Tidak Setuju

1 O
z2 O
3 O
O
s ©

Sangat Setuju

Secara k luruban ya menikmati -
penggunaan aplikasi Mola.tv untuk
menonton film secara online.

Sangat Tidak Setuju

Saya percaya penggunaan aplikasi Mola.tvy ~
jelas dan mudah untuk dipahami

Sangat Tidak Setuju

o
z O
s O
« O
s O

Saya merasa dimudahkan dan diuntungkan *
dalam menonton film dengan
menggunakan aplikasi Mola.tv.

Sangat Tidak Setuju

il )
2 O
s O
e
s O

Sangat Setuju
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Lampiran 5 Item pertanyaan Behavioral Intention to Use

Behavioral intention to Use

Saya berniat untuk menggunakan aplikasi -
Mola_tv dalam waktu dekat

Sangat Tidak Setuju

T O
2 O
: O
- O
s O
Sengat Setju

Saya percaya minat penggunaan aplikasi -
Mola.tv akan segera meningkat.

Sangat Tidak Setuju

T O

2

3 O

-« O

s O
Sangat Setuju

Saya merekomendasikan orang {ain untuk -
menggunakan aplikasi Mola.tv.

Sangat Tidak Setuju

T O
2 O
3 O
« O
s O

Saya merasa puas dan nyaman dengan -
adanya aplikasi Mola_tv.

Sangat Tidak Setuju

O
2 O
3 O
« O
s O



Lampiran 6 Item pertanyaan Actual System Usage

Actual System Usage

Saya menggunakan aplikasi Mola.tv untuk *
menonton film secara online.

Sangat Tidak Setuju

10O

2 O

3O

4O

5 O
Sangat Setuju

Saya menggunakan aplikasi Mola.tv sesuai *
dengan prosedur yang telah diberikan.

Sangat Tidak Setuju

1 O
2 O
3 O
S
s O

Sangat Setuju

Saya dapat mendapatkan film yang *
diinginkan pada aplikasi Mola.tv.

Sangat Tidak Setuju

1 0O
2 O
3 O
4+ O
s O

Sangat Setuju
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Lampiran 7 Hasil jawaban Kuisioner

ANALISIS FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PENERIMAAN DAN PENGGUNAAN APLIKASI MOLA.TV DENGAN METODE TECHNOLOGY ACCEPTANCE MODEL (Jawaban)

File Edit Tampilan Sisipkan Format

S o @ F 100%

- | fi Timestamp

A B

Timestamp .Nama

07/11/2023 16:19:10 Hanggara
07/11/2023 16:36:46 niki
13/11/2023 11:54:02 Ryan
14/11/2023 15:23:00 kevin
14/11/2023 15:25:24 michael
14/11/2023 15:42:17 Jensen halim
14/11/2023 15:45:12 Cia Hartono
14/11/2023 15:47:43 Imanuel
14/11/2023 15:50:17 Christian
14/11/2023 15:52.01 Kevas
14/11/2023 16:09:53 Yuan
14/11/2023 16:26:22 Ragil
14/11/2023 16:35:29 Sebastian
14/11/2023 16:38:50 Cugiarto
14/11/2023 16:47:39 Frans
14/11/2023 16:56:36 Yuda
14/11/2023 17.05:45 Nathanael
14/111/2023 17:14:14 Yoga
14/11/2023 17:55:32 Andika
14/11/2023 17:57:15 Edwin
14/11/2023 18:09:57 Ricky
14/11/2023 22:22:36 Rudi
14/11/2023 22:24:54 Yuda
14/11/2023 22:27:51 David
14/11/2023 22:35:51 Melvin
14/11/2023 22:37:54 Alexander
14/11/2023 22:41:46 Guntur
14/11/2023 22:42:58 Dika
14/11/2023 22:44:13 Excel
14/11/2023 22:45:44 Axel
14/11/2023 22:47:18 Niko
14/11/2023 22:48:28 Steve
14/11/2023 22:50:33 Steven

+» B E Form Responses 1 ~

Data Alat Ekstensi Bantuan

Rp % 0 00 123

Domisili {pilih salah satu Usia
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan £ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan £ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan £> 30 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 18 - 24 Tahun
Jakarta 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 25 - 30 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan £ 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 25 - 30 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan £ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 25 - 30 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 25 - 30 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [25 - 30 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [ 18 - 24 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan [25 - 30 Tahun
Yogyakarta, Kalimantan £ 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 18 - 24 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 25 - 30 Tahun
Kalimantan Tengah, Jaw: 25 - 30 Tahun

Defaul.. ~ —+ B I

Pekerjaan
Bekerja
Mahasiswa
Mahasiswa
Mahasiswa
Mahasiswa
Karyawan
Mahasiswa
Karyawan
Atlet
Karyawan
Mahasiswa
Karyawan
Mahasiswa
Karyawan
Mahasiswa
Mahasiswa
Karyawan
Mahasiswa
Karyawan
Mahasiswa
Mahasiswa
Mahasiswa
Mahasiswa
Wiraswasta
Wiraswasta
Mahasiswa
Wiraswasta
Karyawan
Wiraswasta
Mahasiswa
Pelajar
Wiraswasta
Wiraswasta

Intensistas penggunaan : Berapa lama sudah men; Secara keseluruhan say: Saya dapat mengakses ¢ Saya merasa p

1-2jam/ hari
1-2 jam/ hari
3-4 Jam / hari
3-4 Jam / hari
1-2 jam{ hari
1-2jam  hari
1-2 jam / hari
< 1jam { hari

1-2 jam / hari
1-2 jam [ hari
1-2 jam { hari
1-2 jam{ hari
1-2 jam / hari
1-2 jam / hari
1-2 jam / hari
3 -4 Jam f hari
1-2jam / hari
3-4 Jam f hari
3-4 Jam f hari
3 -4 Jam f hari
1-2 jam / hari
3 -4 Jam [ hari
3 -4 Jam f hari
1-2 jam [ hari
3-4 Jam / hari
3-4 Jam / hari
3 -4 Jam f hari
1-2jam/ hari
3- 4 Jam [ hari
1-2jam/ hari
3-4 Jam [ hari
3-4 Jam f hari

1-2jam f hari

1-3 bulan
> 6 bulan
1-3bulan
1-3bulan
7 - 30 Hari
1-3bulan
7 - 30 Hari
1-3bulan
1-3bulan
7 -30 Hari
7 - 30 Hari
3-6bulan
1-3bulan
1-3 bulan
7 - 30 Hari
1-3 bulan
3-6bulan
3 -6 bulan
3-6bulan
1-3bulan
1-3 bulan
-3 bulan
- 6 bulan
-3 bulan
-3 bulan
-3 bulan
-6 bulan
-3bulan
3 bulan
3 bulan
6 bulan

6 bulan

W W o o s W s o

6 bulan
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