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INTISARI 
 

Tiktok merupakan aplikasi media sosial berbasis audio visual yang memungkinkan penggunanya 
melihat dan mendengar suatu user-generated content. Di Indonesia, Tiktok menjadi media sosial yang 
sangat populer dapat dibuktikan dengan perkembangan penggunanya yang cukup pesat dibandingkan 
dengan kompetitornya pada tahun 2023. Tujuan dari penelitian ini untuk mengidentifikasi dan 
menganalisis faktor hedonis yang mempengaruhi penggunaan aplikasi media sosial Tiktok. Metode yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah Hedonic Motivation System Adaption Model, dengan mengambil 
sampel responden sebanyak 123 orang. Dalam mengolah data kuisioner, penelitian ini menggunakan 
metode regresi linear sederhana.Hasil dari penelitian ini menguji hipotesis yang membuktikan bahwa 
variabel curiosity, dan joy memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel focused 
immersion sedangkan untuk variabel behavioral intention to use, variabel yang berpengaruh positif dan 
signifikan ialah curiosity, joy, dan control. Dapat disimpulkan rasa penasaran dan perasaan senang yang 
diperoleh oleh pengguna media sosial Tiktok dapat membuat pengguna merasa terlarut dalam aplikasi 
media sosial Tiktok, serta rasa penasaran, senang, dan kemampuan pengguna untuk megendalikan setiap 
fitur, konten, dan interaksi yang dapat dilakukan di media sosial Tiktok membuat penggunanya merasa 
ingin menggunakan aplikasi media sosial Tiktok secara terus menerus. Pengujian motivasi hiburan untuk 
menilai nilai hedonis aplikasi media sosial Tiktok harus dilakukan dengan metode yang lain supaya hasil 
yang diperoleh dapat mencakup lebih luas aspek yang tidak tercakup di dalam metode Hedonic 
Motivation System Adaption Model, dengan demikian hasil yang diberikan dapat lebih akurat. 
Kata Kunci: Hedonic Motivation System Adaption; Hedonis; Tiktok; Regresi Linear Sederhana 
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ABSTRACT 
 

TikTok is an audiovisual-based social media application that allows users to view and create user-
generated content. In Indonesia, TikTok has become an immensely popular social media platform, evident 
in its rapid user growth compared to its competitors in 2023. The aim of this research is to identify and 
analyze hedonic factors influencing the use of the TikTok social media application. The research 
methodology employed is the Hedonic Motivation System Adaption Model, with a sample size of 123 
respondents. In processing the questionnaire data, this research utilizes the simple linear regression 
method. The results of this study test hypotheses that prove curiosity and joy variables have a positive 
and significant influence on the focused immersion variable. As for the behavioral intention to use 
variable, the variables that have a positive and significant influence are curiosity, joy, and control. It can 
be concluded that the curiosity and joy experienced by TikTok users make them feel immersed in the 
TikTok social media application. Additionally, the curiosity, joy, and users' ability to control features, 
content, and interactions in TikTok contribute to users' continuous desire to use the social media 
application. Testing entertainment motivation to assess the hedonic value of the TikTok social media 
application should be conducted with other methods so that the obtained results can encompass a 
broader range of aspects not covered in the Hedonic Motivation System Adaption Model. Consequently, 
the provided results can be more accurate. 
Keywords: Hedonic Motivation System Adaption; Hedonis; Tiktok; Simple Linear Regression Method 
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