5.1.

BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari penelitian ini terkait analisis motivasi hiburan terhadap

penggunaan aplikasi media sosial Tiktok, dapat dijabarkan berdasarkan hipotesis yang

telah di uji dalam penelitian ini dan dapat dijadikan kesimpulan yang sesuai. Berikut

merupakan penjabaran dari penelitian ini:

1.

5.2.

Hipotesis dalam penelitian ini membuktikan bahwa variabel curiosity, dan joy
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel focused
immersion. Dapat disimpulkan rasa penasaran dan perasaan senang yang
diperoleh oleh pengguna media sosial Tiktok dapat membuat pengguna merasa
terlarut dalam aplikasi media sosial Tiktok. Selain itu, dalam penelitian ini juga
membuktikan bahwa variabel curiosity, joy, dan control memiliki pengaruh yang
positif dan signifikan terhadap variabel behavioral intention to use. Dengan
demikian rasa penasaran, senang, dan kemampuan pengguna untuk
megendalikan setiap fitur, konten, dan interaksi yang dapat dilakukan di media
sosial Tiktok membuat penggunanya merasa ingin menggunakan aplikasi media
sosial Tiktok secara terus menerus.

Hipotesis dalam penelitian ini membuktikan bahwa variabel control tidak
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel focused immersion. Dengan
demikian kemampuan pengguna dalam mengendalikan aplikasi media sosial
Tiktok tidak menjadi tolak ukur yang krusial untuk membuat penggunanya
merasa terlarut di dalam aplikasi media sosial Tiktok.

Faktor hedonis yang terdapat pada metode Hedonic Motivation System
Adaption Model dan memiliki pengaruh terhadap motivasi hiburan aplikasi
media sosial Tiktok ialah, curiosity, joy pada focussed immersion, dan curiosity,
joy, dan control pada behavioral intention to use.

Saran

Dalam penelitian ini masih ditemukan keterbatasan dari segi metode penelitian

dan metode analisis data. Maka dari itu terdapat beberapa saran untuk penelitian

selanjutnya untuk menyempurnakan penelitian yang serupa. Saran tersebut dapat

dijabarkan sebagai berikut:
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1.

Pengujian motivasi hiburan untuk menilai nilai hedonis aplikasi media sosial
Tiktok harus dilakukan dengan metode yang lain supaya hasil yang diperoleh
dapat mencakup lebih luas aspek yang tidak tercakup di dalam metode Hedonic
Motivation System Adaption Model, dengan demikian hasil yang diberikan dapat
lebih akurat. Dalam pengujian koefisien determinasi, dapat dibuktikan dengan
variabel curiosity, joy, dan control memiliki pengaruh 17,9% terhadap variabel

focused immersion.
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Analisis Motivasi Iliburan Penggunaan X
Aplikasi Media Sosial Tiktek Menggunakan
Melode Hedonie Motivation System
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Salam sejahtera untuk kita semua,

Perkenalkan nama saya Theovano Arthajanvian, saya merupakan mahasiswa Sistem Informasi
dari Fakultas Teknologi Industri di Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat ini saya dalam tahap
akhir dalam mengejar gelas Sarjana. Penelitian yang saya lakukan mangambil media sosial
Tiktok sebagai cbjek dengan menggunakan metode Hedonic Motivation System Adaption
Model untuk mengukur motivasi hiburan media sosial Tiktok.

Mohon ketersediaannya untuk menjadi respenden dalam penelitian saya dengan mengisi
kuisioner yang saya buat untuk keberhasilan penelitian saya dengan kriteria pengguna aktif
media sosial Tiktok.

Note:

Sebagai ucapan terima kasih diakhir saya akan mengadakan undian untuk 2 orang beruntung
untuk mendapatkan hadiah yang akan saya undi secara live melalaui media sosial Instagram saya
@theovanoarthajanvian.

Dengan hormat,

Thanimna Acbahainnian
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