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@ugmcantik 

ABSTRAK  

Kecantikan adalah hal yang tidak bersifat universal di semua tempat 

melainkan kecantikan adalah hal yang bersifat kontekstual, spasial, dan 

berbeda-beda berdasarkan pemikiran atau pengetahuan yang ada, diyakini, 

atau diterima oleh suatu masyarakat. Setiap individu memiliki keberagaman 

dalam menafsirkan sebuah objek diluar dirinya. Demikian juga dalam 

mempersepsikan kecantikan perempuan, manusia dipengaruhi oleh 

berbagai macam faktor pembentuk persepsi yang bersifat subjektif, seperti 

pengalaman personal, latar belakang etnisitas, significant others, dan lain 

sebagainya. Melalui penelitian ini yang berjudul “Persepsi Kecantikan 

Followers Perempuan Di Akun Instagram @ugmcantik” peneliti 

memfokuskan kajian kepada followers perempuan di Instagram 

@ugmcantik tentang bagaimana mereka mempersepsikan kecantikan 

setelah mengkonsumsi unggahan-unggahan di akun tersebut. Dalam temuan 

data menyebutkan bahwa para narasumber memiliki banyak perbedaan 

persepsi yang bersifat subjektif dalam menafsirkan kecantikan perempuan 

di akun Instagram@ugmcantik karena setiap persepsi narasumber telah 

dibangun oleh latar belakang dari masing-masing individu. Meskipun 

demikian mayoritas narasumber menghargai adanya perbedaan persepsi 

dalam memandang kecantikan perempuan dengan asumsi bahwa persepsi 

merupakan hal yang beragam dan unik bagi setiap orang termasuk juga bagi 

para followers atau narasumber penelitian yang mesti dihargai 

keberadaannya. 

Kata Kunci  Persepsi, Kecantikan,  Followers, Perempuan, Kebudayaan, 

dan Instagram 

 

                


