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ABSTRAK 

Penelitian ini dibuat dengan tujuan untuk menganalisis pengaruh dari Authenticity 

baik secara konstruktivis maupun eksistensial dengan Destination Loyalty pada 

film-induce tourism melalui keterlibatan selebriti. Beberapa penelitian telah 

mengeksplorasi mekanisme secara psikologis mengenai Authenticity mana yang 

mempengaruhi Destination Loyalty. Penelitian masa kini mengisi jarak penelitian 

dengan mempertimbangkan peran Keterlibatan Selebriti dalam pariwisata maka 

dari itu variabel dalam penelitian ini adalah Authenticity baik secara konstruktivis 

maupun eksistensial yang akan mempengaruhi variabel Destination Loyalty melalui 

keterlibatan selebriti. Data yang diperoleh dari 159 wisatawan nusantara 

menunjukkan bahwa Authenticity konsruktivis memiliki pengaruh pada Existential 

Authenticity dan kedua Authenticity tersebut tidak memiliki pengaruh langsung 

pada loyalitas desttinasi. Keterlibatan selebriti memediasi pengaruh Constructivist 

Authenticitymaupun eksistensial pada Destination Loyalty. Maka dari itu, 

keterlibatan selebriti merupakan mediator krusial antara Authenticity dan pemilihan 

destinasi wisata perfilman. 

Kata Kunci : Film-induced tourism, authenticity, celebrity attachment, destination 

loyalty. 

 

 


