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BAB V 

PENUTUP 

 

Dalam bab ini akan membahas kesimpulan dari hasil penelitian tentang 

pengaruh Power Prestige, Anxiety, Distrust, Materialism terhadap Compulsive Use 

of the Credit Card. Dalam bab ini juga terdapat implikasi manajerial, keterbatasan 

penelitian, dan saran. 

5.1 Kesimpulan 

Bagian ini akan memberikan kesimpulan mengenai hasil penelitian  yang 

ditemukan dalam penelitian mengenai Power Prestige, Anxiety, Distrust, 

Materialism terhadap Compulsive Use of the Credit Card, sebagaimana telah 

dipresentasikan dan dibahas dalam Bab IV.  Berdasarkan hasil analisis regresi yang 

telah dilakukan dan diuraikan sebelumnya, dapat disimpulkan bahwa semua 

hipotesis diterima, sehingga menjawab pertanyaan dalam rumusan masalah, yaitu 

bahwa variabel Power Prestige, Anxiety, Distrust, Materialism memiliki pengaruh 

terhadap Compulsive Use of the Credit Card. Akan tetapi pada hipotesis 3 terdapat 

pengaruh negatif yang mempengaruhi Compulsive Use of the Credit Card.  

1. Variabel Power Prestige berpengaruh positif terhadap Compulsive Use 

of the Credit Card.  

2. Variabel Anxiety berpengaruh positif terhadap Compulsive Use of the 

Credit Card.  
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3. Variabel Distrust berpengaruh negatif terhadap Compulsive Use of the 

Credit Card. 

4. Variabel Materialism berpengaruh positif terhadap Compulsive Use of 

the Credit Card. 

5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil analisis statistik deskriptif, terdapat beberapa implikasi 

manajerial : 

Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel Power Prestige yaitu 

“Saya membeli suatu barang karena saya tahu akan membuat mereka terkesan.” 

menunjukkan pentingnya membangun identitas merek yang kuat. Penyedia jasa 

dapat mempertimbangkan kelompok sasaran yang memiliki kebutuhan untuk 

membuat kesan yang kuat pada orang lain. Ini dapat memengaruhi bagaimana 

produk atau layanan diposisikan dan dipasarkan kepada segmen pasar yang relevan. 

Untuk memahami apakah produk atau layanan penyedia kartu kredit benar-benar 

membuat penggunanya terkesan, manajer perlu menggunakan alat-alat seperti 

survei kepuasan penggunanya. mengukur kesan dan kepuasan pelanggan dapat 

membantu meningkatkan produk dan layanan yang diberikan. Selanjutnya, peneliti 

menguraikan penggunaan kartu kredit dari sisi penggunanya. Pengguna kartu kredit 

diharapkan untuk lebih fokus pada pengelolaan keuangan yang lebih bijak dan 

meminimalkan pengeluaran yang tidak perlu untuk menciptakan kesan 

materialistis. Pengguna kartu kredit mungkin lebih cenderung untuk mencari 

penawaran khusus yang memungkinkan untuk menghemat uang dalam transaksi 
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yang dilakukan. Pengguna kartu kredit lebih fokus pada manfaat finansial dari kartu 

kredit, seperti cashback, bunga rendah, atau perlindungan pembelian. 

Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel Anxiety “Saya 

menunjukkan perilaku yang mengkhawatirkan dalam hal uang.” Manajer perlu 

memperhatikan perilaku finansial karyawan karena masalah keuangan pribadi 

dapat memengaruhi kinerja mereka di tempat kerja. Peningkatan kesadaran tentang 

masalah keuangan pribadi dan ketersediaan sumber daya atau pelatihan keuangan 

dapat membantu mengatasi masalah ini. Penyedia jasa dapat menyediakan program 

pelatihan keuangan kepada karyawan. Ini dapat membantu meningkatkan 

pemahaman mereka tentang pengelolaan keuangan pribadi, investasi, dan 

perencanaan masa depan. Mendorong karyawan untuk lebih bertanggung jawab 

atas keuangan pribadi mereka dapat meningkatkan rasa keterlibatan dan 

kebahagiaan di tempat kerja. Ini juga dapat membantu mengurangi dampak negatif 

dari perilaku keuangan yang mengkhawatirkan. Selanjutnya, peneliti menguraikan 

penggunaan kartu kredit dari sisi penggunanya.  Pengguna kartu kredit 

cenderung kurang untuk mengidentifikasi atau mengatasi masalah keuangan. 

Pengguna kartu kredit kurang peka terhadap timbulnya tanda-tanda bahaya atau 

perubahan dalam situasi keuangan penggunanya. Pengguna ini memiliki risiko 

pengeluaran yang tidak terkendali atau lebih boros, dikarenakan pengguna kartu 

kredit tidak memperhatikan dengan cermat keadaan keuangan yang dimiliki. 

Pengeluaran yang tidak terkendali, risiko terkait utang kartu kredit juga dapat 

meningkat. Pengguna dengan perilaku yang mengkhawatirkan dalam hal uang 
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mungkin berisiko mengalami utang yang tinggi apabila tidak memantau 

pengeluarannya secara lebih cermat. 

Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel Distrust “Saya 

mengeluh mengenai harga barang yang telah saya beli.” Manajer perlu 

mengevaluasi apakah penentuan harga produk atau layanan sesuai dengan nilai 

yang diberikan kepada pelanggan. Menangani keluhan pelanggan tentang harga 

dengan baik dapat membantu membangun hubungan yang lebih baik dengan 

pelanggan. Manajer perlu melatih tim layanan pelanggan untuk mengelola keluhan 

dengan efektif dan memberikan solusi yang memuaskan. Perusahaan perlu 

berkomunikasi dengan pelanggan tentang nilai tambah produk atau layanan 

mereka. Selanjutnya, peneliti menguraikan penggunaan kartu kredit dari sisi 

penggunanya. Diharapkan pengguna kartu kredit tidak mudah dipengaruhi oleh 

fluktuasi harga atau strategi harga perusahaan dalam pengambilan keputusan 

pembelian.  

Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel Materialism “Hidup 

saya akan lebih baik jika saya memiliki hal-hal tertentu yang tidak saya miliki.” 

Perusahaan dapat mempertimbangkan cara untuk memposisikan produk atau 

layanannya sebagai sesuatu yang dapat memenuhi kebutuhan atau keinginan 

pelanggan. Perusahaan dapat melakukan penelitian pasar untuk mengidentifikasi 

kebutuhan, keinginan, dan harapan pelanggan. Ini membantu perusahaan dalam 

merancang produk atau layanan yang lebih sesuai dengan kebutuhan pelanggan. 

emahami harapan dan aspirasi pelanggan adalah kunci untuk membangun 

hubungan jangka panjang yang kuat. Manajer perlu berfokus pada memahami apa 
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yang penting bagi pelanggan dan bagaimana produk atau layanan mereka dapat 

membantu dalam mencapai kebahagiaan atau kepuasan. Selanjutnya, peneliti 

menguraikan penggunaan kartu kredit dari sisi penggunanya. Diharapkan 

penggunaan kartu kredit lebih bijak dan tidak terpaku pada konsumtif seperti 

pembelian barang secara berlebihan dan juga tidak selalu mencari kebahagiaan 

dalam memiliki barang-barang baru. Pemahaman yang lebih bijak terhadap 

pengunaan kartu kredit, dikarenakan pengguna tidak terlalu mementingkan 

kepemilikan barang-barang materi. Hal ini dapat mengurangi risiko hutang yang 

tinggi serta pengeluaran yang tidak terkendali. Pengguna kartu kredit juga harus 

lebih sadar akan prioritas hidup dan lebih fokus pada hal-hal yang lebih penting 

dalam mencapai kebahagiaan dan kesejahteraan. 

Berdasarkan hasil rata-rata terendah pada item variabel Compulsive Use of 

the Credit Card “Saya kurang mempermasalahkan harga suatu produk ketika saya 

menggunakan kartu kredit.” Perusahaan dapat mempertimbangkan bagaimana 

mereka mengkomunikasikan opsi pembayaran dengan kartu kredit dan memahami 

bagaimana hal ini memengaruhi perilaku pembelian. Perusahaan dapat 

menggunakan penawaran promosi yang menargetkan pemegang kartu kredit, 

seperti diskon atau poin reward, untuk mendorong penggunaan kartu kredit dan 

mengurangi perhatian terhadap harga. Manajer perlu memahami bagaimana 

penggunaan kartu kredit dapat memengaruhi perilaku konsumen dan memberikan 

sumber daya atau pelatihan yang relevan tentang manajemen keuangan. 

Selanjutnya, peneliti menguraikan penggunaan kartu kredit dari sisi penggunanya. 

Pengguna kartu kredit diharapkan dapat mempertimbangkan kegunaan dari barang 
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yang akan dibeli. Pengguna juga diharapakan membatasi anggaran yang akan 

dikeluarkan untuk membeli suatu barang yang ingin dimiliki. Pengguna kartu kredit 

perlu memahami konsekuensi finansial dari pembelian dengan menggunakan kartu 

kredit. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Terdapat beberapa keterbatasan dalam penelitian yang perlu diperhatikan: 

1. Penelitian ini menggunakan kuesioner yang disebarkan menggunaka 

google form, sehingga memungkinkan terjadinya data yang bias. 

2. Penelitian ini berfokus penggunaan kartu kredit di wilayah Surakarta, 

sehingga hasil studi yang dilakukan sifatnya terbatas. 

3. Penelitian ini hanya membahas tentang penggaruh Power Prestige, 

Anxiety, Distrust, Materialism terhadap Compulsive Use of the Credit 

Card saja. Padahal Compulsive Use of the Credit Card tidak hanya 

dipengaruhi oleh variabel Power Prestie, Anxiety, Distrust, dan 

Materialism saja tetapi ada bebrapa variabel lain yang bersangkutan 

dengan Compulsive Use of the Credit Card  contohnya Overspending on 

credit cards (Ming et al., 2021), Consumer Behavior, Consumer Culture 

(Cordeiro et al., 2019) , Materialistic Value, Hedonistic values (Eren et 

al., 2012)  yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini.  
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5.4 Saran Penelitian 

Saran yang diajukan untuk penelitian selanjutnya adalah sebagai berikut: 

1. Penelitian selanjutnya dapat menerapkan filter pada formulir dengan cara 

mewajibkan pencantuman alamat email. 

2. Untuk penelitian selanjutnya dapat meneliti pengguna kartu kredit di kota 

lain yang ada di Indonesia. 

3. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat membahas variabel lain yang 

bersangkutan dengan Compulsive Use of the Credit Card agar penelitian 

selanjutnya lebih baik lagi. 
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LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1. KUISONER 

Determinan Penggunaan Kartu Kredit : Studi Perilaku Pembelian 

Kompulsif Konsumen di Surakarta 

Kepada responden yang terhormat, 

Saya Vincent Agustinus Tjahyanto mahasiswa aktif Fakultas Bisnis dan 

Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta dengan nomor mahasiswa 

190324793 sedang melakukan penelitian yang berjudul “Determinan Penggunaan 

Kartu Kredit : Studi Perilaku Pembelian Kompulsif Konsumen di Surakarta"  untuk 

memenuhi tugas ahkir/skripsi S1. 

Besar harapan saya untuk bantuan teman-teman dan Bapak/Ibu dalam mengisi 

kuisioner ini dengan sebaik-baiknya guna menunjang penelitian ini. Segala macam 

informasi yang diperoleh akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk 

kebutuhan akademis saja. Atas perhatian dan partisipasinya, saya ucapkan terima 

kasih. 

Hormat Saya, 

Vincent Agustinus Tjahyanto  

No Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1 Jenis Kelamin  Pria Wanita 

2 Usia 

21 - 

26 

27 - 

32 

33 - 

38 

39 - 

44 45 - 50 

3 

Penghasilan dalam 

satu bulan 

Rp 3.000.000 - 

Rp 5.000.000 

Rp 6.000.000 - 

Rp 8.000.000 Rp > 10.000.000 
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4 

Jumlah penggunaan 

kartu kredit dalam 

satu bulan 1 - 2 Kali 3 - 4 Kali >5 Kali 

Petunjuk Pengisian : 

1. Jawablah setiap pertanyaan dengan jawaban yang sesuai dengan pendapat 

anda serta memberikan tanda checklist (√) dikolom yang sudah disediakan.   

2. Indikator:  

1 =  Sangat Tidak Setuju (STS) = Skor 1 

2 =  Tidak Setuju (TS) = Skor 2 

3 =  Netral (N) = Skor 3 

4 =  Setuju (S) = Skor 4 

5 =  Sangat Setuju (SS) = Skor 5 

Bagian 1: Power Prestige 

NO PERTANYAAN 
1 2 3 4 5 

STS TS N S SS 

1 
Saya menggunakan uang agar orang lain 

melakukan sesuatu kepada saya.           

2 
Saya membeli suatu barang karena saya 

tahu akan membuat mereka terkesan.           

3 
Sejujurnya saya memiliki niat untuk 

membuat orang lain terkesan.           

4 
Saya bersikap seolah-olah uang adalah 

simbol utama dari keberhasilan.           

5 

Saya mengakui bahwa saya terkadang 

berbohong mengenai berapa banyak uang 

yang saya punya.            
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6 

Saya menunjukkan rasa hormat kepada 

orang-orang yang memiliki lebih banyak 

uang.           

7 

Meskipun saya menilai keberhasilan orang 

dengan perbuatan mereka, saya lebih 

dipengaruhi oleh jumlah uang yang mereka 

miliki.           

8 

Saya sering mencoba untuk mengetahui 

apakah orang lain mempunyai lebih banyak 

uang daripada saya.           

Bagian 2: Anxiety 

NO PERTANYAAN 
1 2 3 4 5 

STS TS N S SS 

1 

Saya menunjukkan tanda-tanda 

kegugupan ketika saya tidak punya 

cukup uang.           

2 
Saya menunjukkan perilaku yang 

mengkhawatirkan dalam hal uang.           

3 
Saya khawatir saya tidak aman 

secara finansial.           

Bagian 3: Distrust 

NO PERTANYAAN 
1 2 3 4 5 

STS TS N S SS 

1 

Ketika saya membeli sesuatu, saya 

mengeluh tentang harga yang akan 

saya bayar.           

2 
Saya mengeluh mengenai harga 

barang yang telah saya beli.           

3 

Setelah membeli sesuatu, saya 

bertanya-tanya apakah saya bisa 

mendapatkan barang yang sama 

dengan harga lebih murah di 

tempat lain.           

4 

Saya merasa terganggu ketika 

mengetahui bahwa saya bisa 

mendapatkan sesuatu dengan harga 

lebih murah di tempat lain.      
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Bagian 4: Materialism 

NO PERTANYAAN 
1 2 3 4 5 

STS TS N S SS 

1 

Saya mengagumi orang-orang 

yang memiliki rumah, mobil, dan 

pakaian mahal.           

2 
Membeli sesuatu memberi saya 

banyak kesenangan.           

3 

Hidup saya akan lebih baik jika 

saya memiliki hal-hal tertentu yang 

tidak saya miliki.           

4 

Saya akan lebih bahagia jika saya 

mampu membeli lebih banyak 

barang.      

5 

Kadang-kadang saya merasa 

terganggu karena saya tidak 

mampu membeli semua barang 

yang saya inginkan.      

Bagian 5: Compulsive Use of the Credit Card 

NO PERTANYAAN 
1 2 3 4 5 

STS TS N S SS 

1 

Saya kurang mempermasalahkan 

harga suatu produk ketika saya 

menggunakan kartu kredit.           

2 

Saya tidak memikirkan apa yang 

akan terjadi ketika berbelanja 

dengan kartu kredit.           

3 

Saya menghabiskan lebih banyak 

uang ketika menggunakan kartu 

kredit.           
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LAMPIRAN 2. DATA RESPONDEN 

Jenis Kelamin Usia Penghasilan dalam satu bulan 

Penggunaan 

kartu kredit 

dalam satu 

bulan 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp > 10.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 45 - 50 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp > 10.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 45 - 50 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 39 - 44 Rp > 10.000.000 >5 Kali 
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Perempuan 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 39 - 44 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp > 10.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 39 - 44 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 39 - 44 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 
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Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 45 - 50 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 39 - 44 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 39 - 44 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 
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Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 45 - 50 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 39 - 44 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 >5 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 
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Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 21 - 26 Rp 3.000.000 - Rp 5.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 21 - 26 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 >5 Kali 

Perempuan 27 - 32 Rp > 10.000.000 >5 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 27 - 32 Rp > 10.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 3 - 4 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 
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Laki-Laki 33 - 38 Rp > 10.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Laki-Laki 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 1 - 2 Kali 

Perempuan 33 - 38 Rp 6.000.000 - Rp 8.000.000 3 - 4 Kali 

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

4 5 5 5 1 2 1 5 

2 5 5 5 4 5 5 4 

1 1 1 1 1 2 1 1 

2 4 5 5 4 5 2 2 

2 5 2 5 5 2 5 5 

4 2 2 4 1 2 2 1 

2 1 1 2 4 5 1 1 

1 1 1 5 4 1 5 1 

2 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 5 4 4 5 5 4 

2 2 2 5 5 5 5 5 

3 5 5 4 1 4 4 3 

5 5 5 5 1 5 5 5 

5 1 1 4 1 5 1 1 

1 1 1 1 1 1 1 5 

2 1 1 1 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 

3 4 2 2 2 2 2 3 

2 3 3 4 2 2 2 1 

1 5 5 5 2 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

1 1 1 5 1 3 1 1 

1 1 1 1 2 1 1 2 

1 1 1 1 1 2 2 2 

4 4 3 4 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

1 3 4 5 4 1 2 5 

1 1 2 1 2 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 5 5 4 4 5 5 
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5 4 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 2 4 4 4 5 

1 1 4 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 4 2 

1 1 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 

2 2 3 4 5 5 4 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 

4 4 5 5 5 5 5 4 

5 4 4 2 2 5 5 5 

1 1 1 5 1 5 1 1 

4 4 4 5 5 4 5 5 

2 4 4 4 2 4 4 4 

1 2 2 3 2 3 2 4 

3 2 5 3 2 2 2 3 

1 1 1 3 1 1 1 1 

2 2 2 2 1 1 1 2 

5 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 
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4 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 5 

2 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 

4 5 5 5 5 5 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 

5 4 4 1 2 2 2 2 

4 5 5 4 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 4 4 4 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 3 3 5 4 3 5 

5 5 5 5 4 4 5 4 

4 5 5 5 4 5 5 5 

4 1 4 5 4 5 4 4 
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5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 

3 3 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 4 4 4 5 4 

4 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 

4 2 3 4 3 3 3 3 

4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

3 4 5 4 4 4 5 5 

3 3 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 4 

4 4 5 5 5 5 4 4 

4 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 

5 4 5 5 5 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 5 4 

4 4 5 5 5 4 5 5 

4 5 5 4 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 
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5 5 4 5 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 5 

5 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 5 5 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 

4 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 

4 5 5 4 4 5 5 4 

4 5 5 5 5 4 4 4 

4 5 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 

4 5 5 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 4 5 5 4 

5 4 4 4 5 5 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 5 4 

4 5 4 4 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 

1 2 1 2 1 2 2 2 

1 2 1 2 2 1 2 1 

1 2 2 1 2 1 2 2 

2 1 2 2 1 2 2 1 

2 1 1 2 2 1 2 1 

1 1 2 1 1 2 2 1 

1 2 2 1 1 2 2 1 

1 2 1 2 1 1 2 1 

1 2 2 2 2 1 1 1 

2 1 2 1 2 1 2 1 

1 1 1 2 1 2 1 2 
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2 1 1 2 1 1 2 2 

2 1 2 2 1 1 1 2 

1 1 2 2 1 2 1 2 

1 2 2 2 2 1 2 1 

 

X2.1 X2.2 X2.3 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

4 2 2 2 2 2 2 

5 5 5 2 4 5 5 

3 3 4 3 2 2 3 

5 5 5 2 2 4 5 

5 5 4 2 2 4 5 

4 5 5 1 2 1 5 

5 4 4 1 1 5 5 

5 4 5 2 2 5 2 

4 4 5 2 2 2 1 

3 5 4 5 5 4 5 

2 2 4 2 2 4 5 

5 3 5 3 3 5 5 

5 5 5 4 1 2 5 

4 4 4 2 2 5 5 

1 1 1 5 2 5 5 

2 2 4 5 2 5 5 

1 4 5 1 1 5 5 

5 5 4 4 4 4 5 

2 2 2 2 2 2 2 

4 4 3 2 3 3 2 

5 5 1 1 1 2 5 

5 1 4 5 5 5 5 

5 1 5 3 3 2 3 

4 3 4 3 2 4 5 

2 2 2 3 3 4 4 

4 4 3 4 4 3 4 

5 5 4 5 4 4 5 

4 4 5 5 2 4 5 

2 1 2 2 1 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 4 5 

4 5 5 5 5 4 1 

4 4 5 5 5 4 4 
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5 4 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 2 5 5 5 

5 5 4 5 4 2 2 

5 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 

4 2 5 5 3 3 4 

5 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 2 

5 1 5 5 1 1 1 

5 5 3 5 5 5 5 

4 4 4 4 2 4 4 

3 2 4 3 3 5 5 

3 3 2 3 2 2 4 

1 1 4 1 1 4 4 

4 4 4 2 2 2 4 

4 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 

4 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 

4 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 

4 5 4 5 4 2 5 

5 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 4 4 3 

5 5 5 4 4 5 4 

4 5 5 5 5 4 1 
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4 5 3 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 5 

4 4 5 5 4 4 4 

5 5 4 5 5 4 4 

5 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 

5 4 4 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 5 

5 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 

5 2 2 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 

4 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 
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5 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 

5 3 4 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 5 5 4 5 

5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 

4 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 
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5 5 4 5 5 4 5 

4 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 

5 4 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 5 4 5 

4 5 5 4 5 5 4 

5 5 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 5 5 

4 4 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 

2 1 2 2 2 2 1 

1 2 1 1 1 2 2 

1 2 2 1 2 2 2 

2 1 2 1 1 2 2 

1 1 2 2 1 1 2 

1 1 2 1 2 2 2 

1 2 2 1 2 2 1 

1 2 2 1 2 2 1 

2 1 1 2 1 1 1 

1 2 2 2 2 1 2 

1 1 2 2 2 2 2 

1 1 2 2 1 1 2 

2 1 2 1 1 2 1 
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2 2 1 1 2 2 2 

1 2 2 1 1 2 2 

 

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 Y1.1 Y1.2 Y1.3 

4 5 4 5 4 4 4 5 

5 2 2 5 2 2 2 5 

4 4 2 3 2 1 1 1 

5 1 1 2 5 2 5 4 

5 2 2 5 5 4 2 5 

1 5 4 5 4 5 4 1 

2 1 1 1 1 1 5 5 

5 5 5 5 5 1 1 5 

5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 

2 2 2 2 2 1 5 2 

4 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 1 5 5 1 1 1 

2 2 2 2 4 2 2 5 

5 2 1 4 5 1 1 5 

5 1 1 1 1 1 1 1 

5 5 1 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 2 2 2 

3 4 3 4 2 4 4 4 

5 5 1 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 2 1 1 

3 3 3 3 3 1 1 1 

4 3 3 2 3 2 2 1 

4 3 4 3 4 5 4 4 

5 5 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 2 5 2 4 

4 4 4 4 4 2 2 2 

4 5 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 

5 5 1 5 5 2 4 4 

5 5 2 5 5 4 4 5 
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4 5 1 5 5 4 2 5 

5 5 1 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 2 5 4 

5 2 5 5 4 4 5 4 

1 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 4 

5 2 5 5 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 5 

5 2 5 4 4 5 4 2 

5 5 5 5 5 1 1 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

2 4 2 4 4 4 4 4 

2 4 3 4 4 2 1 3 

3 3 4 3 4 2 2 2 

4 5 3 4 2 1 3 1 

4 5 4 4 4 2 2 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 

4 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 5 4 5 5 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 

5 4 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 

5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 
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5 5 5 4 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 4 

5 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 4 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 4 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 

4 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 

5 4 4 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 5 5 

4 5 5 4 4 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 

4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 5 

1 2 1 2 2 2 2 1 

1 2 2 1 2 1 2 1 

1 2 1 2 2 1 1 1 

1 1 2 2 2 1 2 1 

2 1 1 2 2 1 2 1 

2 1 2 2 1 1 1 1 

2 1 2 1 2 1 2 2 

1 2 2 2 1 1 2 2 

2 2 1 2 1 1 2 2 

2 1 1 1 1 1 2 2 

1 2 2 2 1 1 2 2 

2 2 1 1 2 1 2 2 

1 2 1 2 2 1 2 1 

1 1 2 1 2 1 1 1 

2 1 2 1 1 2 1 2 
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LAMPIRAN 3. HASIL OLAH DATA 
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Uji Validitas 

Variabel Item R Hitung R Tabel Keterangan 

Power Prestige 

X1.1 0,814 0,136 VALID 

X1.2 0,808 0,136 VALID 

X1.3 0,841 0,136 VALID 

X1.4 0,785 0,136 VALID 

X1.5 0,839 0,136 VALID 

X1.6 0,815 0,136 VALID 

X1.7 0,836 0,136 VALID 

X1.8 0,823 0,136 VALID 

Anxiety 

X2.1 0,820 0,136 VALID 

X2.2 0,827 0,136 VALID 

X2.3 0,731 0,136 VALID 

Distrust X3.1 0,818 0,136 VALID 
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X3.2 0,858 0,136 VALID 

X3.3 0,732 0,136 VALID 

X3.4 0,667 0,136 VALID 

Materialism 

X4.1 0,786 0,136 VALID 

X4.2 0,734 0,136 VALID 

X4.3 0,741 0,136 VALID 

X4.4 0,818 0,136 VALID 

X4.5 0,804 0,136 VALID 

Compulsive Use of the 

Credit Card 

Y1.1 0,883 0,136 VALID 

Y1.2 0,830 0,136 VALID 

Y1.3 0,841 0,136 VALID 

 

 

Variabel  Item Mean Keterangan 

Power Prestige 

Saya menggunakan uang agar orang lain 

melakukan sesuatu kepada saya 
3,92 Tinggi 

Saya membeli suatu barang karena saya 

tahu akan  membuat mereka terkesan. 
3,90 Tinggi 

Sejujurnya saya memiliki niat untuk 

membuat orang lain terkesan. 
4,04 Tinggi 

Saya bersikap seolah-olah uang adalah 

simbol utama dari keberhasilan. 
4,16 Tinggi 

Saya mengakui bahwa saya terkadang 

berbohong mengenai berapa banyak uang 

yang saya punya.  

4,04 Tinggi 

Saya menunjukkan rasa hormat kepada 

orang-orang yang memiliki lebih banyak 

uang. 

4,14 Tinggi 

Meskipun saya menilai keberhasilan orang 

dengan perbuatan mereka, saya lebih 
4,08 Tinggi 

Variabel 
Cronbach's 

Alpha 
R Tabel Keterangan 

Power Prestige 0,945 0,6 RELIABEL 

Anxiety 0,910 0,6 RELIABEL 

Distrust 0,869 0,6 RELIABEL 

Materialism 0,908 0,6 RELIABEL 

Compulsive Use of the Credit Card 0,895 0,6 RELIABEL 
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dipengaruhi oleh jumlah uang yang mereka 

miliki. 

Saya sering mencoba untuk mengetahui 

apakah orang lain mempunyai lebih banyak 

uang daripada saya. 

4,13 Tinggi 

Anxiety 

Saya menunjukkan tanda-tanda kegugupan 

ketika saya tidak punya cukup uang. 
4,31 

Sangat 

Tinggi 

Saya menunjukkan perilaku yang 

mengkhawatirkan dalam hal uang. 
4,21 

Sangat 

Tinggi 

Saya khawatir saya tidak aman secara 

finansial. 
4,23 

Sangat 

Tinggi 

Distrust 

Ketika saya membeli sesuatu, saya 

mengeluh tentang harga yang akan saya 

bayar. 

4,21 
Sangat 

Tinggi 

Saya mengeluh mengenai harga barang 

yang telah saya beli. 
4,08 Tinggi 

Setelah membeli sesuatu, saya bertanya-

tanya apakah saya bisa mendapatkan barang 

yang sama dengan harga lebih murah di 

tempat lain. 

4,20 Tinggi 

Saya merasa terganggu ketika mengetahui 

bahwa saya bisa mendapatkan sesuatu 

dengan harga lebih murah di tempat lain. 

4,29 
Sangat 

Tinggi 

Materialism 

Saya mengagumi orang-orang yang 

memiliki rumah, mobil, dan pakaian mahal. 
4,39 

Sangat 

Tinggi 

Membeli sesuatu memberi saya banyak 

kesenangan. 
4,24 

Sangat 

Tinggi 

Hidup saya akan lebih baik jika saya 

memiliki hal-hal tertentu yang tidak saya 

miliki. 

4,11 Tinggi 

Saya akan lebih bahagia jika saya mampu 

membeli lebih banyak barang. 
4,38 

Sangat 

Tinggi 

Kadang-kadang saya merasa terganggu 

karena saya tidak mampu membeli semua 

barang yang saya inginkan. 

4,29 
Sangat 

Tinggi 
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Compulsive Use 

of the Credit 

Card 

Saya kurang mempermasalahkan harga 

suatu produk ketika saya menggunakan 

kartu kredit. 

4,09 Tinggi 

Saya tidak memikirkan apa yang akan 

terjadi ketika berbelanja dengan kartu 

kredit. 

4,18 Tinggi 

Saya menghabiskan lebih banyak uang 

ketika menggunakan kartu kredit. 
4,30 

Sangat 

Tinggi 

 

Regresi Berganda 

Variabel 
Standardized Coefficients t Sig. 

(Constant) 

Power Prestige .545 4.245 .000 

Anxiety .252 12.696 .000 

Distrust -.140 -6.460 .000 

Materialism .190 5.104 .000 

R Square .909 

Adjusted R Square .907 

F 496.382 

Sig .000 

Dependent Variabel: Compulsive Use of the Credit Card 

Koefisien Determinasi R Square 

Model Summary 

Model R 
R 

Square 
Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .953 .909 .907 1.031 

 

 

 


