
 

 

 

BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

 Pada penelitian ini menghasilkan kesimpulan bahwa daya 

tarik konten sangat berpengaruh terhadap minat menjadi relawan. 

Data yang sudah didapatkan menunjukan bahwa nilai signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05 membuktikan bahwa adanya pengaruh dari 

variabel daya tarik konten terhadap variabel minat menjadi 

relawan.  

Hasil model summary pada hubungan variabel daya tarik 

konten (X) dengan variabel minat menjadi relawan (Y) memiliki 

nilai koefisien korelasi 0,810 yang artinya mempunyai hubungan 

yang sangat kuat. Lalu koefisien determinasi (R square) adalah 

0,656 yang menunjukan bahwa Daya Tarik Konten mampu 

memprediksi 65,6% pengaruh terhadap Minat menjadi Relawan.  

 Data yang didapatkan peneliti membuktikan bahwa H0 

yaitu “Tidak terdapat pengaruh daya tarik konten Tiktok 

Pandawara Group terhadap minat menjadi relawan” ditolak. 

Kemudian H1 yaitu “Terdapat pengaruh daya tarik konten Tiktok 

Pandawara Group terhadap minat menjadi relawan” diterima. 
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B. Saran 

1. Saran Akademis 

 Peneliti menyadari bahwa banyak kekurangan 

dalam penelitian ini. Seperti penggunaan teori, yang di 

mana teori SR ini terbatas hanya pada stimulus dan respon 

saja. Teori S-R tidak melihat tentang karakteristik dari 

responden sehingga hasil yang didapatkan masih banyak 

kekurangan. Peneliti menyarankan untuk penelitian yang 

serupa selanjutnya dapat menggunakan teori yang dapat 

menjelaskan juga perihal karakteristik responden dan faktor 

faktor lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 

Sehingga penelitian selanjutnya mendapatkan hasil yang 

lebih menyeluruh.  

Kemudian jumlah dari followers Tiktok Pandawara 

Group adalah sebanyak 8 juta followers dan sampel dalam 

penelitian ini hanya berjumlah 100 orang responden dengan 

standar of error 10% .Untuk kedepannya penelitian ini bisa 

dikembangkan dan diluaskan lagi dengan menggunakan 

jumlah sampel dengan standar of error 5%. 

2. Saran Praktis 

 Berdasarkan temuan data dari penelitian ini, mean 

paling rendah pada variabel daya tarik konten (X) terdapat 

pada dimensi courteous dengan nilai mean 3,64 yaitu 
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kesesuaian penyampaian pesan dengan tingkat emosi 

pengikut. Sehingga pada bagian ini harus dievaluasi dan 

diperbaiki untuk selanjutnya. Nilai mean tertinggi pada 

variabel daya tarik konten (X) terdapat dalam dimensi 

concise dengan nilai 4,19. Peneliti menyimpulkan bahwa 

kemudahan untuk memahami gambar, suara, dan text dalam 

video konten merupakan hal yang harus dipertahankan. 

Kemudian nilai mean paling rendah pada variabel 

minat menjadi relawan (Y) terdapat pada dimensi sikap 

positif dan perasaan senang dengan nilai mean 3,46. 

Peneliti menyarankan untuk hal ini dapat dievaluasi dan 

diperbaiki. Nilai mean tertinggi pada variabel minat 

menjadi relawan (Y) terdapat pada dimensi penghargaan 

dengan nilai mean 3,52. Dapat dilihat bahwa responden 

mayoritas mengikuti kegiatan menjadi relawan dikarenakan 

adanya perasaan puas dan berharga. Ini bisa dipertahankan 

dengan cara relawan yang sudah mengikuti kegiatan 

diberikan penghargaan sehingga relawan merasa puas. 
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LAMPIRAN 

Kuesioner Penelitian 

Pengaruh Daya Tarik Konten Tiktok Pandawara Group terhadap 

Minat menjadi Relawan 

1. Identitas Responden 

a. Jenis Kelamin 

b. Usia 

2. Karakteristik Responden 

a. Mengetahui Pandawara Group 

b. Sudah follow Tiktok dari Pandawara Group (@pandawaragroup) 

Pengaruh Daya Tarik Konten Tiktok Pandawara Group (X) 

Dimensi Clear 

1.     Video dari konten Tiktok Pandawara Group sudah jelas.  

5 (Jelas) 4 3 2 1 (Tidak Jelas) 

 

2.     Text dari konten Tiktok Pandawara Group sudah jelas.  

5 (Jelas) 4 3 2 1 (Tidak Jelas) 

  

3.     Suara dari konten Tiktok Pandawara Group sudah jelas. 

5 (Jelas) 4 3 2 1 (Tidak Jelas) 

  

4.     Video dari konten Tiktok Pandawara Group mudah di mengerti. 
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5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

5.     Text dari konten Tiktok Pandawara Group mudah di mengerti. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

6.     Suara dari konten Tiktok Pandawara Group mudah di mengerti.  

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

 

Dimensi Concise 

7. Gambar dalam video konten pandawara mudah dipahami. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

8. Text dalam konten Tiktok Pandawara group mudah dipahami. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

9. Suara dalam konten Tiktok Pandawara Group mudah dipahami. 
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5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

 

Dimensi Concrete 

10.  Pesan informasi dalam video konten Tiktok Pandawara Group dapat 

dipercaya. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

Dimensi Correct 

11.  Penggunaan kata pada text dalam konten Tiktok Pandawara Group sudah 

benar. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

Dimensi Coherent 

12.  Video dalam konten Tiktok Pandawara Group mudah dicerna. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

13.  Suara dalam konten Tiktok Pandawara Group mudah dicerna. 
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5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

14.  Text dalam konten Tiktok Pandawara Group mudah dicerna. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

15.  Pesan yang ingin disampaikan dalam video konten Tiktok Pandawara 

Group relevan. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

Dimensi Complete 

16.  Informasi dalam video konten Tiktok Pandawara Group sudah lengkap 

(ajakan detail seperti jadwal waktu, fakta dilapangan, dress code). 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 

  

Dimensi Courteous 

17.  Video konten Tiktok yang dibuat oleh Pandawara Group menggambarkan 

keprihatinan. 

5 (Setuju) 4 3 2 1 (Tidak Setuju) 
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Minat menjadi Relawan (Y) 

No Pertanyaan STS TS S SS 

1 Saya menilai kegiatan relawan 

membersihkan pantai adalah 

kegiatan positif. 

        

2 Saya merasa senang jika ikut 

berpartisipasi dalam kegiatan 

menjadi relawan 

        

3 Saya akan merasa gembira jika 

terlibat dalam kegiatan relawan 

        

4 Saya merasa berharga dengan 

mengikuti kegiatan menjadi 

relawan. 
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5 Saya akan merasa berharga jika 

mengikuti kegiatan menjadi 

relawan 

        

  

Bukti penyebaran form 
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Google Form 

 

 



 

 

108 
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110 
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Data Responden 
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