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ABSTRAK 

Penelitian Ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji apakah terdapat pengaruh dari 

Time-Limited Promotion terhadap terhadap Public Self-Consciousness dan Perilaku Pembelian 

Konsumen  Tokopedia. Total keseluruhan konsumen yang diperoleh dalam penelitian ini adalah 

sebanyak 150 responden dengan 123 di antaranya berhasil memenuhi kriteria. Metode 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode purposive sampling 

dengan menggunakan skala Likert 5 poin. Penelitian ini menggunakan kuesioner yang dibuat 

melalui platform Google Form dan disebar secara daring melalui media sosial. Analisis data 

dilakukan menggunakan IBM Statistical Package for the Social Sciences  (SPSS) 21.0. Hasil yang 

diperoleh dalam penelitian ini adalah terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Public Self 

Consciousness terhadap Penyesalan Pasca Pembelian. Terdapat pengaruh positif dan signifikan 

antara Public Self Consciousness terhadap Kecenderungan Pembelian Impulsif. Terdapat pengaruh 

positif dan signifikan antara Kecenderungan Pembelian Impulsif terhadap Kecenderungan 

Pembelian Impulsif. Tekanan waktu tidak dapat memoderasi pengaruh antara Public Self 

Consciousness terhadap Kecenderungan Pembelian Impulsif. Tekanan waktu tidak dapat 

memoderasi pengaruh antara Public Self Consciousness terhadap Penyesalan Pasca Pembelian. 

Tekanan waktu dapat memoderasi pengaruh antara Kecenderungan Pembelian Impulsif terhadap 

Kecenderungan Pembelian Impulsif. 

Kata Kunci:  Tokopedia , Time-Limited Promotion, Public Self-Consciousness, Perilaku 

Pembelian Konsumen, Tekanan Waktu, Penyesalan Pasca Pembelian, Kecenderungan Pembellian 

Impulsi

 

 




