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PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Kesimpulan dari hasil penelitian yang dilakukan melalui beberapa 

analisis dan uji didapatkan bahwa terdapat korelasi yang menunjukkan adanya 

hubungan dalam kategori sedang dengan nilai sebesar 0,568 yang lebih besar 

dari nilai R tabel. Pada analisis regresi linear sederhana didapatkan hubungan 

pengaruh antara daya tarik Nagita sebagai brand ambassador terhadap 

kesadaran merek produk body lotion RANS Beauty adalah sebesar 0,322 atau 

setara dengan 32,2% dan sisanya sebesar 68,8% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Kemudian hasil uji hipotesis menyatakan 

bahwa adanya pengaruh daya tarik Nagita Slavina sebagai brand ambassador 

terhadap kesadaran merek produk body lotion RANS Beauty di kota Yogyakarta 

adalah siginifikan (diterima) dengan hasil sig, 0,00 yang lebih kecil dari 0,05. 

Berdasarkan dari hasil uji analisis dan pembahasan tersebut, kemudian 

juga berhubungan dengan teori S-R yang dimana adanya stimulus dalam hal ini 

aspek daya tarik Nagita sebagai brand ambassador dan respon yang timbul yaitu 

kesadaran merek produk body lotion RANS Beauty. Maka dipahami bahwa 

terbukti adanya hubungan dan pengaruh. Namun pengaruh ditimbulkan tidak 

begitu kuat, hal ini dibuktikan dari hasil jawaban responden pada variabel Y 

bahwa hanya sedikiti responden yang mampu mengingat produk body lotion 

RANS Beauty sampai pada tingkatan ke empat atau top of mind dan sisanya 

hanya berada pada tingkatan pertama, kedua dan ketiga.  

B. Saran 

1. Saran Akademis 
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Bagi peneliti selanjutnya yang tertarik dengan penelitian ini dapat 

memperhatikan dan menambah pengunaan variabel lain yang berhubungan 

dengan kesadaran merek, sehingga dapat menambah referensi tentang 

pengaruh kesadaran merek. Kemudian bagi peneliti selanjutnya dapat 

membuat sistem pengelompokkan usia berdasarkan interval untuk 

memudahkan dalam analisis. Selain itu disarankan untuk berfokus pada satu 

produk dan satu aspek daya tarik brand ambassador saja dan tidak secara 

umum.  

2. Saran Praktis 

a. Bagi RANS Beauty kedepannya disarankan untuk banyak membuat kerja 

sama dengan selebriti lain sebagai brand ambassador atau selebriti 

endorsment dalam melakukan pemasaran kepada masyarakat  untuk 

meningkatkan kesadaran merek para audiens. Bagi peneliti selanjutnya 

dapat  

b. Kemudian dalam meningkatkan kesadaran merek RANS Beauty 

disarankan untuk untuk lebih memperhatikan strategi komunikasi 

pemasaran dalam media sosial dengan menciptakan konten yang dapat 

menarik perhatian audiens. 

C. Batasan 

Dalam penelitian ini juga terdapat batasan yang dimiliki yakni, 

pembahasan tentang hal-hal apa saja yang dapat mempengaruhi kesadaran, 

selain aspek daya tarik dari Nagita sebagai brand ambassador. Kemudian 

terdapat batasan dalam hal fokus penelitian yang berfokus pada semua produk 

atau masih bersifat umum. Selain itu terdapat batasan penelitian dalam 

penggunaan teknik sampel yaitu peneliti menggunakan non-probability sampling 
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yang mempunyai kelemahan sulit untuk digeneralisir dan tidak semua orang 

mendapatkan kesempatan untuk menjadi responden. Dan juga terdapat batasan 

dalam pengelompokkan usia yang dibuat secara terpisah dan tidak dalam bentuk 

interval. 
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Lampiran Kuesioner dan Turnitin 

 

KUESIONER 

TINGKAT KESADARAN MEREK (BRAND AWARENESS DARI PRODUK 

BODY CARE RANS BEAUTY PADA PEREMPUAN DI INDONESIA 

A. Identitas Responden 

Nama : 

Umur : 

Jenis Kelamin  : 

Domisili : 

B. Pernyataan Daya Tarik Brand Ambassador 

I. Petunjuk Pengisian 

Pilihlah pada salah satu alternatif jawaban dengan memberi tanda centang 

(√) pada kolom yang tersedia untuk jawaban yang paling tepat menurut 

persepsi anda terhadap brand body lotion RANS Beauty. Berikut 

merupakan keterangan mengenai skor penilaian: 

 

Jawaban Skor 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

Tidak Setuju (TS) 2 

Setuju (S) 3 
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Sangat Setuju (SS) 4 

 

II. Daftar Pernyataan Daya Tarik Brand Ambassador Nagita 

No Butir Kuesioner 

 (Kecerdasan) 

STS TS S SS 

1. Nagita adalah orang yang paham tentang 

perawatan tubuh 

    

2.   Saya  tertarik dengan kemampuan 

pengetahuan Nagita dalam bidang 

perawatan tubuh 

    

3. Nagita mempunyai kemampuan 

komunikasi yang baik 

    

 4. Saya tertarik dengan kemampuan 

komunikasi Nagita Slavina 

    

 

No Butir Kuesioner 

(Non Fisik) 

STS TS S SS 

1. Nagita adalah orang yang mempunyai kepribadian 

menyenangkan 

    

2.  Saya tertarik dengan kepribadian Nagita Slavina 

yang menyenangkan 
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3.  Nagita Slavina merupakan orang yang dapat 

menginspirasi masyarakat 

    

 

No Butir Kuesioner 

 (Gaya Hidup) 

STS TS S SS 

1. Saya tertarik dengan aktivitas keseharian yang 

dilakukan oleh Nagita Slavina 

    

2. Saya menyukai cara Nagita Slavina menggunakan 

body care 

    

 

No                        Butir Kuesioner 

 (Fisik) 

STS TS S SS 

1. Nagita mempunyai penampilan yang menarik 

dalam mempromosikan produk perawatan tubuh 

    

2.  Nagita mempunyai tampilan wajah yang cantik     

3. Saya tertarik dengan kecantikan Nagita     

 

C.     Daftar Pertanyaan Kesadaran Merek 

I.   Petunjuk Pengisian 

Pilihlah pada salah satu alternatif jawaban pada 2 kolom yang tersedia 

untuk jawaban yang paling tepat menurut anda terkait dengan minat beli 
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terhadap produk body care RANS Beauty. Setelah memilih berikan lah 

alasan atas jawaban yang anda pilih dan berikut keterangan pilihan jawaban: 

Ya          Tidak 

II. Daftar Pertanyaan Kesadaran Merek 

a. Pertanyaan Unwareness Of Brand 

1. Apakah anda mengetahui bahwa RANS Beauty merupakan cabang 

bisnis yang dimiliki oleh RANS Entertainment? 

Ya       Tidak  

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

"Ya" maka silahkan dilanjutkan pada tahap berikutnya.  

2. Apakah anda mengetahui bahwa RANS Beauty adalah bidang usaha 

yang bergerak dalam bidang perawatan tubuh? 

Ya       Tidak 

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

“Ya” maka silahkan dilanjutkan pada tahap berikutnya. 

b. Pertanyaan Brand Recognition 

1. Apakah anda mengetahui RANS Beauty punya varian cinnamon & 

saffron? 

Ya      Tidak 

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

“Ya” maka silahkan dilanjutkan pada tahap berikutnya. 
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2. Apakah anda  mengetahui bahwa gambar di bawah ini adalah model 

gambar dari produk body lotion RANS Beauty? 

 

 

 

 

 

Ya       Tidak 

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

“Ya” maka silahkan dilanjutkan pada tahap berikutnya. 

 

3. Apakah anda mengetahui gambar di bawah ini merupakan logo dari 

RANS Beauty? 

 

 

 

 

 

Ya      Tidak 

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

“Ya” maka silahkan dilanjutkan pada tahap berikutnya. 
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c. Pertanyaan Brand Recall 

1. Apakah produk body lotion RANS Beauty selalu muncul dalam 

benak anda ketika membicarakan tentang body lotion? 

Ya      Tidak 

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

“Ya” maka silahkan dilanjutkan pada tahap berikutnya.  

2. Apakah anda mampu menyebutkan jenis produk body lotion yang 

dimiliki oleh Nagita? 

Ya        Tidak 

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

"Ya" maka silahkan sebutkan salah satu varian body 

lotion RANS Beauty pada kolom dibawah ini dan kemudian 

dilanjutkan pada tahap berikutnya 

                          3.  Apakah anda tahu warna yang digunakan pada logo RANS Beauty? 

Ya        Tidak 

*Jika anda memilih “Tidak” maka boleh diberhentikan proses 

pengisian kuesioner kemudian dikirim. Namun jika anda memilih 

"Ya" maka silahkan sebutkan salah warna logo yang digunakan 

RANS Beauty pada kolom dibawah ini dan kemudian dilanjutkan 

pada tahap berikutnya 

 

d. Pertanyaan Top Of Mind 
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1. Apakah produk body lotion RANS Beauty adalah produk yang 

menjadi prioritas utama anda ketika ingin membeli kebutuhan 

perawatan tubuh?  

*Jika anda pilih “Ya” silahkan dijelaskan apa alasan anda pada 

kolom dibawah ini. Jika anda memilih “Tidak” maka boleh 

diberhentikan proses pengisian kuesioner, kemudian di kirim. 

Ya     Tidak 
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