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MOTTO 

Hape umur nunga lam matua so tarulahan 

Hape daging pe nunga lam loja so tarambatan 

So adong nahudapot dope 

Mengkel nama au unang holsoan au 

Mengkel nama au unang marsak au 

Asal ma sai Horas 

 (Tongam Sirait) 

 

 

 

Today is the greatest 

Day I've ever known 

Can't wait for tomorrow 

I might not have that long 

I'll tear my heart out 

Before I get out 

(Billy Corgan) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan  menganalisis pengaruh 

Attention Grabbin Detail, Celebrity Endorsement , Creative Characteristic, 

Emotional appeal terhadap Purchase Intention dengan lingkup mahasiswa 

Fakultas Bisnis dan Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta pada bulan 

November 2023 - Februari 2024 sebanyak 155 responden. Analisis yang 

digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji analisis statistik deskriptif, dan 

analisis linear berganda. 

Hasil analisis menunjukkan Attention Grabbing Detail, Celebrity Endorsement, 

dan Emotional Appeal berpengaruh positif terhadap Purchase Intention pada 

Erigo, namun Creative Characteristic tidak berpengaruh positif terhadap 

Purchase Intention pada Erigo.  

Kata kunci: Attention Grabbin Detail, Celebrity Endorsement , Creative 

Cracteristics, Emotional appeal, Purchase Intention. 

 

 


