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BAB 5 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

 Berdasarkan penelitian “Pengaruh Iklan Media Sosial Tik Tok Terhadap 

Purchase Intention Produk Erigo (Studi pada Mahasiswa FBE UAJY)” dapat 

disimpulkan sebagai berikut: 

1. Attention Grabbing Details berpengaruh secara signifikan dan positif 

terhadap Purchase Intention. 

2. Celebrity Endorsement berpengaruh secara signifikan dan positif 

terhadap Purchase Intention. 

3. Creative Characteristics tidak memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap Purchase Intention. 

4. Emotional Appeals berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap 

Purchase Intention. 

5.2 Implikasi Manajerial 

 Dalam implikasi manajerial ini, peneliti berharap mampu memberikan 

manfaat kepada pihak Erigo yang dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Pada Analisis deskriptif menunjukan variabel Attention Grabbing 

Details, Celebrity Endorsement, Creative Characteristics, Emotional 

Appeals memiliki hasil mean yang tinggi, dan Erigo dapat 

memanfaatkan Social Media Marketing dalam meraih Purchase 

Intention pada konsumen. 

2. Memaksimalkan Celebrity Endorsement dalam konten iklan agar dapat 

meningkatkan ketertarikan konsumen .Erigo dapat  merangkul selebriti 

yang sedang tenar untuk mempromosikan Erigo melalui iklan TikTok. 

Dengan merangkul selebriti ternama maka keputusan konsumen dalam 

pembelian produk dapat meningkat. 
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5.3 Keterbatasan Penelitian 

 Pada penelitian yang dilakukan oleh peneliti, mempunyai beberapa 

keterbatasan dalam proses penelitian yang mempengaruhi hasil penelitian. 

Beberapa keterbatasan dalam penelitan ini antara lain: 

1. Sampel dalam penelitian ini terbatas pada Mahasiswa FBE UAJY. 

2. Kuesioner dalam penelitian ini disebarkan secara online melalui goggle 

form sehingga memungkinkan responden tidak dapat bertanya langsung 

kepada peneliti jika ada pertanyaan yang kurang dipahami. 

3. Kuesioner dalam penelitian ini tidak spesifik menjelaskan produk Erigo 

pada tiap item pertanyaan. 

4. Kuesioner dalam penelitian ini tidak memberikan contoh selebriti yang 

menjadi endorser Erigo 

 

5.4 Saran 

 Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan ini, peneliti memiliki 

beberapa saran kepada peneliti selanjutnya untuk menyempurnakan penelitian di 

masa depan. Saran dari peneliti ialah sebagai berikut: 

1. Kepada peneliti selanjutnya disarankan untuk mengambil sampel yang 

lebih besar yang diharapkan memberikan hasil analisis data yang lebih 

akurat 

2. Kepada peneliti selanjutnya disarankan untuk menyusun kuesioner dengan 

jelas dalam setiap indikator kuesioner agar responden dapat memahami 

pernyataan dengan jelas. 
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Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian 
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Salam sejahtera, 

Responden yang Saya hormati  

Perkenalkan saya Nicholas Jolio Situmorang  mahasiswa S1 Bisnis dan Ekonomi 

di Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Pada saat ini saya sedang  mengadakan 

penelitian terkait “Pengaruh Konten Iklan Media Sosial Tik Tok Terhadap Niat 

Pembelian Produk Erigo”.  

Saya memohon bantuan Saudara/i sebagai responden untuk mengisi kuesioner 

penelitian ini. Informasi yang Saudara/i berikan dipergunakan hanya untuk 

kepentingan akademis semata.  

Kiranya Saudara/i bersedia menjawab sesuai fakta yang Saudara/i alami terkait 

konten iklan media Tik Tok terhadap pembelian produk Erigo. 

Partisipasi dan bantuan Saudara/i sangat berarti untuk saya, sehingga saya 

ucapkan terima kasih  atas kesediaan Saudara/i mengisi kuesioner ini. 

 

Hormat Saya, 

 

Nicholas Jolio Situmorang 

 

Identitas Responden 

Nama    : 

Jenis Kelamin  : a. Perempuan  

b. Laki-laki 

Program Studi  : a. Akutansi 

b. Manajemen 

c. Ekonomi Pembangunan 

d. Akutansi Internasional 

e. Manajemen Internasional 
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Angkatan   : 

Pengeluaran Perbulan untuk produk fashion : 

a. 0 Rp – 500.000 Rp 

b. 500.000 Rp – 1.000.000 

c. 1.000.000 – 1.500.000 

d. 1.500.000 – 2.000.000 

e. 2.500.000 – 3.000.000 

Apakah anda mengetahui apa itu merk Erigo 

Apakah anda pernah membeli produk Erigo dalam 3 bulan terakhir 

Apakah anda sudah pernah melihat iklan TikTok produk Erigo 

Petunjuk Pengisian Kuisioner: 

1. Isilah pertanyaan dibawah ini dengan benar.   

2. Jawablah setiap pernyataan ini sesuai pendapat Anda sejujur-jujurnya dan perlu 

diketahui bahwa jawaban dari kuesioner ini tidak berhubungan dengan benar 

atau salah.  

3. Berikan tanda silang () pada kolom jawaban yang anda pilih benar. 

 

SS  : Sangat Setuju 

S  : Setuju 

N  : Neral 

TS : Tidak Setuju 

STS  : Sangat Tidak Setuju 

 

Attention Grabbing Details 

 

No  Pernyataan SS S N TS STS 

1 Iklan kontroversial (iklan dengan pandangan 

politik, sosial dan agama) lebih efektif untuk 

menarik perhatian saya 

     

2 Iklan kontroversial memiliki efek yang  bertahan 

lama pada saya 

 

     

3 Iklan yang menyertakan informasi terkait perilaku 

teman sebaya (ekspresi wajah, bahasa tubuh dll) 

membuat iklan lebih menarik 

 

     

 

 



76 

 

4 Panjang pesan dalam postingan sangat penting 

dalam menentukan keterlibatan saya dalam iklan 

 

     

5 Penawaran menarik yang tersedia pada produk 

dapat menambah proses perolehan informasi 

terkait produk tersebut 

     

6 Saya termotivasi  untuk melihhat konten iklan 

hanya apabila terdapat promo menarik dan harga 

pada produk 

 

     

 

Celebrity Endorsement 

No  Pernyataan SS S N TS STS 

1 Kerjasama antara selebriti dengan suatu merek 

dapat menghasilkan efek positif pada sikap saya 

terhadap merek tersebut 

 

     

2 Kehadiran seorang selebriti dalam sebuah iklan 

memiliki efek positif pada sikap saya terhadap 

selebriti tersebut 

     

3 Iklan yang ditayangkan oleh selebriti menciptakan 

tingkat niat beli yang lebih besar dalam diri saya. 

 

     

 

Creative Characteristics 

No  Pernyataan SS S N TS STS 

1 Menurut saya iklan dengan ide original (iklan 

dengan hal yang baru /iklan yang tidak terduga / 

tidak meniru yang lain) lebih menarik bagi saya. 

 

     

2 Saya menganggap sebuah iklan kreatif jika iklan 

tersebut menarik perhatian saya dan berbeda dari 

para pesaingnya 

     

3 Iklan yang kreatif berhasil membuat saya tertarik 

pada sebuah product 

 

     

4 Jika saya melihat iklan tentang penerapan 

teknologi baru (Virtual Reality, Augmented 

Reality, dll.) maka saya akan 

mempertimbakangkan untuk menginformasikan 

manfaat kegunaannya 

     

5 Menurut saya iklan berbasis video lebih menarik      

 

 



77 

 

daripada iklan berbasis teks. 

6 Menurut saya iklan berbasis Foto lebih menarik 

daripada iklan berbasis teks 

 

     

7 Saya lebih memperhatikan konten dalam iklan jika 

saya mempercayai platform tempat iklan tersebut 

diiklankan 

     

8 Informasi mengenai produk/jasa dalam sebuah 

iklan seringkali membantu dalam proses penilaian 

saya dalam membeli produk 

 

     

9 karakteristik dari sebuah iklan seperti (warna, 

suara dan musik) dapat meningkatkan tingkat 

keterlibatan (ketertarikan) saya dengan iklan 

     

 

 

Emotional Appeals 

No  Pernyataan SS S N TS STS 

1 Saya mempertimbangkan daya tarik emosional 

sebagai sesuatu baru dan prasyarat yang 

diperlukan agar iklan menarik. 

 

     

2 Saya memiliki tingkat keterlibatan yang lebih 

tinggi dengan postingan merek yang dibuat pada 

hari kerja jika dibandingkan dengan akhir pekan. 

 

     

3 Saya menyukai iklan dengan daya tarik emosional 

(Iklan yang menampilkan kehangatan keluarga, 

kesedihan , mencintai dan sebagainya) yang kuat 

 

     

4 Iklan yang menarik secara emosional lebih efektif 

membujuk saya ketika saya memiliki sedikit 

motivasi atau sedikit kemampuan untuk 

memproses pesan secara kognitif 

 

     

5 Karakteristik dari sebuah iklan (warna, suara, 

musik atau gambar) mempengaruhi saya untuk 

membeli produk/jasa yang diiklankan 

 

     

 

 

Purchase Intention 
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No  Pernyataan SS S N TS STS 

1 Saya membeli produk Erigo untuk memenuhi 

kebutuhan fashion 
     

2 Saya selalu mencari informasi terlebih dahulu 

terkait produk yang ditawarkan Erigo di media 

sosial Tik Tok 

     

3 Saya selalu membandingkan produk Erigo dengan 

produk sejenis melalui Tik Tok 
     

4 Saya merasa produk Erigo tidak kalah 

dibandingkan dengan produk lain yang sejenis 
     

5 Saya memutuskan untuk membeli produk  Erigo 

setelah melihat vidio terkait produk Erigo di Tik 

Tok 

     

6 Saya yakin akan keputusan saya membeli Erigo      

7 Saya merekomendasikan produk Erigo setelah 

melakukan pembelian 

     

8 Saya akan melakukan pembelian produk Erigo  

kembali  
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LAMPIRAN 2 

Kuesioner Daring (Goggle Form) 
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Lampiran 3 

Data Responden 
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Jenis 

Kela

min 

Progra

m Studi 

Ang

kata

n 

Pengelua

ran 

Perbulan 

untuk 

produk 

Fashion 

Menge

tahui 

merk 

Erigo 

Pernah Membeli 

Produk Erigo 

dalam 3 bulan 

Terakhir 

Pernah 

Melihat 

iklan Tik 

Tok Erigo 

Laki-

laki 

Manaje

men 

2019 Rp 

250.000 - 

Rp 

500.000 

Iya Iya Iya 

Pere

mpua

n 

Akutans

i 

2023 Rp 

500.000 - 

Rp 

750.000 

Iya Tidak Iya 

Pere

mpua

n 

Akutans

i 

2022 0 - Rp 

250.000 

Iya Tidak Iya 

Pere

mpua

n 

Manaje

men 

2020 Rp 

250.000 - 

Rp 

500.000 

Iya Iya Iya 

Pere

mpua

n 

Manaje

men 

22 Rp 

250.000 - 

Rp 

500.000 

Iya Tidak Iya 

Pere

mpua

n 

Manaje

men 

2020 Rp 

250.000 - 

Rp 

500.000 

Iya Tidak Iya 

Pere

mpua

n 

Manaje

men 

2020 Rp 

250.000 - 

Rp 

500.000 

Iya Tidak Tidak 

Pere

mpua

n 

Akutans

i 

2020 Rp 

500.000 - 

Rp 

750.000 

Iya Iya Iya 

Pere

mpua

n 

Akutans

i 

2022 Rp 

250.000 - 

Rp 

500.000 

Iya Iya Iya 

Laki-

laki 

Akutans

i 

2018 Rp 

500.000 - 

Rp 

750.000 

Iya Iya Iya 

Pere Manaje 2020 Rp Iya Tidak Iya 
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mpua

n 

men 250.000 - 

Rp 

500.000 

Pere

mpua

n 

Akutans

i 

2022 0 - Rp 

250.000 

Iya Tidak Tidak 

Pere

mpua

n 

Manaje

men 

2021 Rp 

500.000 - 

Rp 

750.000 

Iya Tidak Iya 

Pere

mpua

n 

Akutans

i 

2021 Rp 

500.000 - 

Rp 

750.000 

Iya Iya Iya 

Laki-

laki 

Manaje

men 

2019 0 - Rp 

250.000 

Iya Iya Iya 

Laki-

laki 

Akutans

i 

2019 0 - Rp 

250.000 

TIdak Tidak Tidak 

Pere

mpua

n 

Akutans

i 

2021 0 - Rp 

250.000 

Iya Tidak Iya 

Pere

mpua

n 

Manaje

men 

2020 Rp 

250.000 - 

Rp 

500.000 
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5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

3 3 3 2 3 4 4 4 3 2 4 4 4 3 3 3 5 4 3 3 3 1 3 2 2 3 3 2 1 3 3 

2 3 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 3 5 3 3 4 5 3 4 4 4 5 3 3 3 4 3 4 2 4 

3 4 3 4 3 3 3 5 4 3 4 3 3 4 5 5 4 3 3 3 4 4 3 3 5 4 4 5 5 4 3 
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4 4 5 3 4 5 5 5 5 4 3 4 3 5 5 4 4 5 4 3 4 4 5 4 4 5 3 3 3 3 3 

5 5 4 5 5 5 5 3 4 5 5 5 4 5 5 3 5 5 4 2 5 5 5 4 2 5 5 3 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 3 4 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

4 3 3 3 4 5 5 5 4 2 3 4 5 5 5 2 4 5 3 2 5 4 5 2 5 5 3 2 2 3 3 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 3 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 5 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 2 5 5 5 4 4 4 5 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 3 2 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 3 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 5 4 3 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 3 5 4 

2 2 5 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

1 1 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 3 1 4 2 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 2 5 3 4 5 3 4 3 3 4 4 4 5 5 4 5 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 

2 2 2 2 4 5 4 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 3 3 3 3 

4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 

2 3 3 4 5 1 3 3 3 5 4 4 4 5 3 4 4 2 1 2 1 1 3 1 3 5 3 1 1 1 1 

1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 5 2 3 3 3 3 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 3 4 5 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 
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4 3 5 4 5 4 5 4 5 3 2 5 3 4 3 4 5 3 4 3 5 3 5 4 5 3 4 3 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 4 4 4 3 3 4 4 4 1 3 3 3 3 3 3 3 

1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

2 1 5 3 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 3 5 4 5 3 2 3 3 5 3 5 4 5 5 5 5 5 

2 2 3 2 2 2 3 2 2 4 3 4 4 4 2 4 4 4 3 3 3 3 3 2 2 2 2 3 2 2 2 

1 3 5 4 4 5 3 4 4 5 5 5 3 5 4 4 5 3 5 3 4 4 3 1 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1 1 2 3 4 5 3 4 4 5 5 4 3 5 4 5 4 5 3 2 2 3 4 4 5 4 5 4 4 3 4 

2 1 3 2 5 5 4 3 3 5 5 5 3 5 5 4 4 5 5 3 3 3 5 3 3 3 5 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

5 3 3 5 5 5 5 5 3 3 1 3 4 5 5 2 5 4 4 2 3 3 2 4 2 3 3 4 4 4 4 

1 1 5 2 4 4 4 4 4 4 4 3 1 4 5 3 5 2 2 4 2 2 2 4 4 4 3 1 2 1 2 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 

3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

3 3 5 2 4 3 4 3 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 5 3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 3 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 2 3 2 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1 2 2 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 4 4 3 5 4 3 3 5 4 5 5 4 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 3 5 4 5 4 4 4 3 3 3 3 3 5 4 3 3 4 3 3 
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2 4 2 5 5 1 1 1 1 5 4 2 1 5 2 4 5 4 5 3 2 4 5 2 1 1 4 1 1 1 1 

3 4 4 3 5 5 5 3 3 3 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 3 4 3 3 3 5 4 5 5 

2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 4 3 4 2 3 3 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 1 1 2 3 1 1 1 1 

1 5 5 5 5 5 4 2 3 5 5 5 3 4 3 5 5 5 4 4 2 2 3 3 5 5 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 

1 2 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 3 4 5 3 4 3 4 4 4 4 

1 2 2 3 2 5 4 3 3 4 5 5 5 5 4 3 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 5 3 3 3 3 

2 2 3 2 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 3 5 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 

1 1 1 2 3 1 1 1 1 4 2 1 3 3 3 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 

5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 3 4 5 4 3 4 5 4 4 4 3 3 

4 3 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 

3 3 3 2 4 4 4 3 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 3 3 2 4 4 1 4 4 3 1 1 1 1 

1 2 5 3 2 2 4 2 2 4 3 4 3 5 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 5 4 4 4 5 

2 2 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 

2 3 3 2 1 1 3 3 2 3 2 1 2 4 5 4 4 4 1 2 3 2 2 3 3 2 2 2 5 4 3 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

2 2 4 3 4 5 5 5 4 4 5 5 3 5 4 3 5 5 3 3 3 3 3 2 4 4 5 4 3 4 3 

3 3 5 5 5 2 4 3 3 5 5 5 4 5 3 4 4 5 4 3 4 4 4 5 4 4 4 3 5 4 4 

4 5 4 3 5 5 5 3 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 

4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 2 4 3 3 3 3 5 5 4 3 5 4 5 4 5 4 3 4 4 5 5 3 4 4 3 4 4 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 3 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

2 2 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 3 4 2 5 4 4 5 2 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 

1 3 4 3 3 4 5 4 4 4 4 5 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 5 3 5 4 4 4 3 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 3 4 4 5 4 5 5 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 2 2 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 2 2 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3 5 4 4 3 5 5 4 3 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 

4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 3 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

5 1 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 3 4 3 2 2 2 3 3 4 2 2 2 4 2 3 

1 1 4 3 4 5 5 4 5 5 5 5 3 5 5 4 4 4 3 2 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 

4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 3 2 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

 

 



107 

 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 5 3 3 5 5 4 5 4 5 3 3 5 5 3 3 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 4 3 4 5 3 3 3 4 4 3 2 3 5 4 3 4 4 3 2 3 2 4 4 3 2 4 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 

2 4 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 

3 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 3 3 4 5 4 5 5 5 

3 3 4 2 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 

1 1 4 1 4 5 2 4 2 5 5 5 4 5 3 5 5 5 1 1 5 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 3 5 5 5 4 3 3 3 4 4 4 3 4 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 

4 5 4 3 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 3 2 3 3 3 3 3 4 4 3 5 4 4 2 2 3 2 4 3 3 4 3 4 3 4 4 
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