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         ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan mengetahui upaya yang dilakukan radio dalam menyesuaikan 

perubahan perilaku konsumsi radio oleh para audiens. Kehadiran berbagai perangkat teknologi 

terbaru membuat digitalisasi pada industri radio menjadi hal yang tidak terelakkan. Penelitian ini 

menetapkan dua stasiun radio, yaitu Radio Retjo Buntung (RB) 99.4 FM dan Lembaga Penyiaran 

Publik (LPP) Radio Republik Indonesia (RRI) Yogyakarta, sebagai subjek penelitian.   

 Penelitian ini berjenis deskriptif kualitatif dengan menggambarkan serta menganalisis 

permasalahan yang ditemukan. Penelitian kualitatif mengumpulkan data primer dan juga data 

sekunder. Data primer didapat melalui proses wawancara, sedangkan data sekunder diperoleh 

dari riset dokumentasi. Sedangkan metode penelitian menggunakan studi kasus. Metode ini dapat 

mengungkap berbagai hal mendetail dan spesifik.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa Radio RB 99.4 FM dan LPP RRI Yogyakarta sama-

sama melakukan transformasi digital serta penyesuaian konten dalam upaya beradaptasi dengan 

perubahan perilaku konsumsi radio oleh audiens. Namun juga terdapat perbedaan di antara kedua 

stasiun radio dalam menyikapi fenomena itu, baik yang berkaitan dengan dunia digital maupun 

tidak. Perbedaan tersebut meliputi relasi dengan para audiens serta pemanfaatan platform digital 

yang beraneka ragam di antara keduanya, seperti Radio RB 99.4 FM memiliki TikTok sementara 

LPP RRI Yogyakarta tidak. Lalu LPP RRI Yogyakarta mempunyai aplikasi seluler, sedangkan 

Radio RB 99.4 FM tidak.  

Kata Kunci: perubahan, perilaku, konsumsi, radio, upaya, menyesuaikan, perkembangan  

 

 

 

 

 

  iv  



                                                                      ABSTRACT  

 Purpose of this research is to know about radio adaptation efforts in behavior change 

radio consumption of audiences. Latest many technology devices make digitalization in radio 

industry is inevitable. This research sets two radio stations Retjo Buntung (RB) 99.4 FM Radio 

and Lembaga Penyiaran Publik (LPP) Radio Republik Indonesia (RRI) Yogyakarta, as research 

subject.  

 Type of this research is qualitative descriptive, for describing and analyzing the problems 

found. Qualitative research collects primary data and also secondary data. Primary data got by 

interview, while secondary data got by documentation research. Research methods uses case 

study. This methods can reveals any detail and specific things.  

 This research result shows Retjo Buntung (RB) 99.4 FM Radio and LPP RRI Yogyakarta 

doing digital transformation and content adaptation in adaptation efforts in behavior change radio 

consumption of audiences. But, any difference between two radio stations in responding that 

phenomena, either which related with digital world or not. Those differences are relation with 

audiences and digital platform application, for example Radio RB 99.4 FM has TikTok account, 

while LPP RRI Yogyakarta hasn’t. And then, LPP RRI Yogyakarta has mobile application, while 

Radio RB 99.4 FM hasn’t.   

Key words: change, behavior, consumption, radio, effort, adapt, evolution  
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