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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat hubungan antara 

Identifikasi Tim dengan Motivasi Konsumsi Sport pada Komunitas Fansclub 

Indobarca Jogja. Konsep yang digunakan pada penelitian ini yaitu identifikasi tim 

dan motivasi konsumsi sport (olahraga). Jenis penelitian yang digunakan yaitu 

kuantitatif dengan pendekatan korelasional. Karena dalam penelitian ini, peneliti 

ingin mengetahui hubungan antar dua variabel dalam bentuk statistik. Subjek pada 

penelitian ini adalah anggota resmi dari komunitas Indobarca Chapter Jogja, jumlah 

sampel pada penelitian ini berjumlah 60 orang dari total populasi sebanyak 146 

orang. Pengumpulan data pada peneltian ini dengan menggunakan aplikasi Google 

Form, dengan total keseluruhan pertanyaan/pernyataan berjumlah 28 butir. Data 

yang sudah diperoleh kemudian diinput dan diolah menggunakan aplikasi SPSS. 

Kemudian uji yang digunakan adalah uji korelasi dengan menggunakan teknik 

Product Moment Pearson. 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa total nilai rata-rata pada tingkat 

identifikasi tim didapat angka sebesar 4,29, yang berarti bahwa anggota komunitas 

Indobarca Chapter Jogja memiliki tingkat identifikasi tim yang termasuk dalam 

kategori tinggi. Begitu juga dengan keseluruhan dari total nilai rata-rata pada 

variabel motivasi konsumsi sport diketahui didaptkan angka sebesar 4,36, yang 

berarti bahwa tingkat motivasi konsumsi sport (olahraga) pada anggota komunitas 

Indobarca Chapter Jogja termasuk dalam kategori yang tinggi. Kemudian dikathui 

terdapat hubungan yang signifikan dan kuat antara variabel identifikasi tim dengan 

motivasi konsumsi sport (olahraga). Hal ini dibuktikan dengan hasil perhitungan 

dari nilai pearson correlation yang didapat yaitu sebesar 0,610, yang juga 

menyatakan bahwa hubungan antar kedua variabel masuk ke dalam kategori kuat. 

Kata Kunci: Identifikasi Tim. Motivasi Konsumsi Sport, Komunitas Indobarca 

Chapter Jogja. 
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