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BAB IV
KESIMPULAN

Kesimpulan pada penelitian ini diperoleh dari hasil temuan dan pembahasan
yang sudah dipaparkan pada bab sebelumnya yang kemudian digunakan untuk
menjawab permasalahan penelitian yaitu mengetahui apakah terdapat hubungan
atau korelasi antara Identifikasi Tim dengan Motivasi Konsumsi Sport (olahraga)
pada komunitas Indobarca Chapter Jogja. Berdasarkan hasil data yang sudah
diolah, maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

Tingkat Indentifikasi Tim pada anggota komunitas Indobarca Chapter Jogja
menunjukan tingkatan yang tinggi, hal tersebut dapat dilihat dari total rata-rata yang
diperoleh yaitu sebesar 4,29. Tingkat Motivasi Konsumsi Sport (olahraga) pada
anggota komunitas Indobarca Chapter Jogja menunjukan tingkatan yang tinggi. Hal
tersebut ditunjukan dengan perolehan rata-rata sebesar 4,36, yang diperkuat oleh
rata-rata dari Lima indikator dalam variabel Motivasi Konsumsi Sport (olahraga)
yakni pengetahuan, keindahan, pelarian, keterampilan fisik dan sosial masuk ke
dalam kategori tinggi.

Identifikasi tim memiliki hubungan yang signifikan dengan Motivasi
Konsumsi Sport pada anggota komunitas Indobarc Chapter Jogja. Hal tersebut
dapat dilihat dan dibuktikan dari nilai signifikansi yang dihasilkan sebesar 0,000 <
0,05 sehingga, Ha diterima dan Ho ditolak. Lalu, hasil dari koefisien korelasi
Pearson sebesar 0,610 yang masuk ke dalam kategori kuat jika berdasarkan
pedoman intepretasi koefisien korelasi. Kemudian, angka koefisien tidak ditandai
dengan (-) di depan angka, hal tersebut menunjukkan bahwa angka memiliki
koefisien yang positif. Berdasarkan hasil data yang sudah diperoleh maka dapat
disimpulkan bahwa semakin tinggi tingkat Identifikasi tim maka semakin tinggi

pula tingkat motivasi konsumsi Sport (olahraga).
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner

PROFIL RESPONDEN

Berilah tanda (x) pada abjad yang merupakan jawaban anda:

1.

Berapa umur anda ?
A.

. Apa jenis kelamin anda ?

A. Laki-laki

B. Perempuan

Apa pekerjaan anda ?

A. Wiraswasta

B. PNS

C. Wirausaha

D. Pelajar/Mahasiswa

Selama regular season, jika di persentasekan seberapa sering anda
menonton pertandingan FC Barcelona ?

A. Kurang dari 10% (4 pertandingan atau kurang)

B. 10-50% (4 sampai 19 pertandingan)

C. Lebih dari 50% (19 sampai 38 pertandingan)

Berapa banyak jersey Barca yang anda miliki ?

A. 3 atau kurang

B. 3 sampai 5

C. Lebihdari5

Sebutkan nama pemain Barca yang menjadi favorit anda (boleh dari 1,
maksimal 3)?

A

Berapa tahun anda menjadi penggemar Barca ?
A. 3atau kurang
B. 3 sampai 5
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C. Lebihdari5

8. Seberapa sering anda mengunjungi situs sosial media sosial (Twitter,
Facebook, Instagram,blog) untuk berbicara tentang Barca?

Tidak pernah

Jarang

Kadang-kadang

Sebagian besar waktu

m o o & »

Selalu

9. Seberapa sering anda menggunakan media pribadi (SMS, email, panggilan
telepon) untuk membicarakan hal tentang Barca ?
A. Tidak pernah

Jarang

Kadang-kadang

Sebagian besar waktu

(1A, ™

Selalu
10. Seberapa sering Anda menghabiskan waktu sehari untuk
membaca/menonton cerita atau video yang berhubungan dengan Barca (di
PC, tablet, ponsel, laptop)?
A. 3 jam atau kurang
B. 3 hingga 5 jam
C. Lebihdari 5 jam
11. Seberapa sering Anda menghabiskan waktu sehari untuk menonton cerita
atau video terkait Barca di TV?
A. 3 jam atau kurang
B. 3 hingga 5 jam
C. Lebihdari 5 jam
D.

IDENTIFIKASI
Berilah tanda (x) pada abjad yang merupakan jawaban anda:

1. Seberapa penting kemenangan Barca bagi ANDA?
A. Sangat tidak penting
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B. Tidak penting

C. Netral

D. Cukup penting

E. Sangat penting

. Seberapa kuat ANDA melihat DIRI ANDA sebagai penggemar Barca?
Sangat tidak kuat

Tidak kuat

Netral

Cukup kuat

m o O w »

Sangat kuat

. Seberapa kuat TEMAN Anda memandang ANDA sebagai penggemar
Barca?

Sangat tidak kuat

Tidak kuat

Netral

Cukup kuat

m o O m >

Sangat kuat

. Selama musim tersebut, seberapa dekat Anda mengikuti Barca melalui
SALAH SATU hal berikut: (a) secara langsung atau di televisi, (b) di
radio, (c) berita televisi, (d) melalui aplikasi di ponsel cerdas Anda, tablet,
atau komputer, (e) situs atau blog olahraga online?

Tidak pernah

Jarang

Kadang-kadang

Sering

m o o © »

Sangat sering

. Seberapa pentingkah menjadi penggemar Barca bagi ANDA?
A. Sangat tidak penting

Tidak penting

Netral

Cukup penting

mo oW

Sangat penting
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6. Seberapa sering ANDA menampilkan nama atau logo Barca di tempat

kerja Anda, di tempat tinggal Anda, di mobil Anda, di ponsel Anda, di

laptop Anda, atau di pakaian Anda?

A

m o oW

Tidak pernah
Jarang
Kadang-kadang
Sering

Sangat sering

7. Saya merasa seperti saya yang menang ketika Barca menang.

m o O W »

Sangat tidak setuju
Tidak setuju

netral

Setuju

Sangat setuju

8. Saya merasa bangga saat Barca bermain bagus dan menang.

A

m o 0 w

Sangat tidak setuju
Tidak setuju

Agak setuju

Setuju

Sangat setuju

KUESIONER ITEM MOTIVASI KONSUMSI SPORT (Olahraga)

Pilihlah satu jawaban dari pernyataan-pernyataan yang tersedia dengan
memberikan tanda centang (V) pada kolom jawaban yang telah disediakan dengan
keterangan sebagai berikut :

SS
S
RG
TS
STS

. Jika anda sangat setuju dengan pernyataan
. Jika anda setuju dengan pernyataan

. Jika anda ragu-ragu dengan pernyataan

. Jika anda tidak setuju dengan pernyataan

. Jika anda sangat tidak setuju dengan pernyataan
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No

Pernyataan

SS

RG

TS

STS

Saya secara teratur melacak statistik pemain tertentu di
klub sepak bola Barcelona

2 | Saya biasanya mengetahui rekor menang/kalah tim

3 | Saya membaca kotak skor dan statistik tim secara
teratur

4 | Saya menikmati keindahan yang terkait dengan
permainan tersebut

5 | Menonton pertandingan sepak bola  merupakan
pelarian bagi saya dari aktivitas sehari-hari

6 | Saya menikmati penampilan terampil para pemain
Barca

7 | Berinteraksi dengan penggemar lain adalah bagian
yang sangat penting dalam pertandingan

8 | Saya suka berbicara dengan orang lain yang duduk di
dekat saya selama menonton permainan

9 | Saat menonton permainan adalah kesempatan besar

untuk bersosialisasi dengan orang lain
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Lampiran 2. Tabulasi Data

ivasi (YY)

Variabel Mot

total

36
43

41

32
37
36
36
34
27
36
39
41

37
40
34
45

39
36
30
42

1

40

39
42

42

40

45

45

36

44
34
35

42

40
37
41

34
31

29
a1

39
41

41

42

41

41

42

39
37
39

29
37
39
42

41

40
39

MOTIVASI

M9

M8

M7

M6

M5

M4

M3

M2

No.Resp |M1

10
11
12
13

14
15

16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

45

6

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
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Variabel Identifikasi (X)

IDENTIFIKASI

total

30
36
31

28
37
28
36
24
23

25
35

34
36
36
36
33

34
33
32
40
40

36
38
36
38
39

36
40
39
39
40

30
36
37

36
40

36
33
37
39

28
29
32

31

35
35
36
35
36
37
27
31

30
31

31

35
33

30
35
33

X8

X7

X6

X5

X4

X3

X2

Jumlah responden X1

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23

24
25

26
27
28
29
30
31

32
83

34
35
36
37

38
39

41

42

43

45

46

47

49

50
51

52

53

54
55

56
57
58
59
60




Lampiran 3. Uji validitas Instrumen
Variabel Identifikasi Tim (X)

Variabel Motivasi Konsumsi Sport (Y)

TOTAL

Pearson Correlation .605"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .643"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation 518"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .563"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .695"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation 723"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .638"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation 462"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation 1
Sig. (2-tailed)
N

60




**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Variabel Motivasi Konsumsi Sport (Y)

Total

Pearson Correlation 514"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .664™"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation 621"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .306"
Sig. (2-tailed) .017
N 60
Pearson Correlation 581"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation ATT"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .646"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation .688™
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation 567"
Sig. (2-tailed) .000
N 60
Pearson Correlation 1
Sig. (2-tailed)
N

60




**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran 4. Uji normalitas Data

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
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Unstandardized
Residual
N 60
Normal ParametersaP Mean .0000000
Std. Deviation 3.34848500
Most Extreme Differences Absolute .155
Positive .058
Negative -.155
Test Statistic .155
Asymp. Sig. (2-tailed) .001¢
Exact Sig. (2-tailed) .101
Point Probability .000
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
Lampiran 5.Uji Linearitas Data
ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
Motivasi Between Groups (Combined) 573.873 16 35.867 3.217 .001
Konsumsi Sport Linearity 391.805 1 391.805| 35.139 .000
* |dentifikasi Tim Deviation from
Linearity 182.069 15 12.138 1.089 .394
Within Groups 479.460 43 11.150
Total 1053.333 59




Lampiran 6. Distribusi Frekuensi Kuesioner

Umur
umur
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 19-23 Tahun 21 35.0 35.0 35.0
24-29 Tahun 31 51.7 51.7 86.7
30-35 Tahun 7 11.7 11.7 98.3
>35 Tahun 1 1.7 1.7 100.0
Total 60 100.0 100.0
Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-laki 57 95.0 95.0 95.0
Perempuan 3 5.0 5.0 100.0
Total 60 100.0 100.0
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Wiraswasta 25 41.7 41.7 41.7
PNS 2 3.3 3.3 45.0
Wirausaha 7 11.7 11.7 56.7
Pelajar/Mahasiswa 26 43.3 43.3 100.0
Total 60 100.0 100.0
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berdasarkan Persentase Seberapa Sering Menonton Pertandingan FC

Barcelona
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  kurang dari 10% (4
pertandingan atau kurang) > 83 83 83
10-50% (4 S 17 28.3 28.3 36.7
pertandingan)
Lebih dari 50% (19 sampai
38 pertandingan) 38 63.3 63.3 100.0
Total 60 100.0 100.0
Berdasarkan Jumlah Jersey yang Dimiliki
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 atau kurang 14 23.3 23.3 23.3
3 sampai 5 19 31.7 31.7 55.0
Lebih dari 5 27 45.0 45.0 100.0
Total 60 100.0 100.0
Berdasarkan Lamanya Menjadi Penggemar FC Barcelona
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 tahun atau kurang 4 6.7 6.7 6.7
3 sampai 5 tahun 8 13.3 13.3 20.0
lebih dari 5 tahun 48 80.0 80.0 100.0
Total 60 100.0 100.0
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Berdasarkan Seberapa Sering Responden Mengunjungi Situs Sosial Media

Untuk Berbicara Tentang FC Barcelona

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid tidak pernah 1 1.7 1.7 1.7
jarang 5 8.3 8.3 10.0
kadang-kadang 17 28.3 28.3 38.3
sebagian besar waktu 17 28.3 28.3 66.7
selalu 20 33.3 33.3 100.0
Total 60 100.0 100.0

Berdasarkan Seberapa Sering Responden Menggunakan Media Pribadi

Untuk Membicarakan Hal Tentang FC Barcelona

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  tidak pernah 6 10.0 10.0 10.0
jarang 14 23.3 23.3 333
kadang-kadang 17 28.3 28.3 61.7
sebagian besar waktu 16 26.7 26.7 88.3
selalu 7 11.7 11.7 100.0
Total 60 100.0 100.0

Berdasarkan Seberapa Sering Responden Menghabiskan Waktu Untuk
Membaca/Menonton Tablet, PC, SmartPhone Cerita Atau Video Yang

Behubungan Dengan FC

Barcelona Dalam Sehari

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 jam atau kurang 31 51.7 51.7 51.7
3 hingga 5 jam 20 333 33.3 85.0
lebih dari 5 jam 9 15.0 15.0 100.0
Total 60 100.0 100.0
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Berdasarkan Seberapa Sering Responden Menghabiskan waktu

Untuk Menonton Cerita Atau Video Terkait FC Barcelona Di TV Dalam

Sehari
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 jam atau kurang 36 60.0 60.0 60.0
3 sampai 5 jam 19 31.7 31.7 91.7
lebih dari 5 jam 5 8.3 8.3 100.0
Total 60 100.0 100.0
Lampiran 7. Uji Korelasi Product Moment
Correlations
Motivasi
Identifikasi Tim | Konsumsi Sport
Identifikasi Tim Pearson Correlation 1 .610"
Sig. (2-tailed) .000
N 60 60
Motivasi Konsumsi Sport Pearson Correlation .610™ 1
Sig. (2-tailed) .000
N 60 60

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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