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ABSTRAK 

Preferensi dan cara berpakaian masyarakat Indonesia perlahan mulai banyak 

dipengaruhi oleh budaya barat, yang mana hal ini meredupkan eksistensi dari 

budaya penggunaan kebaya dan kain tradisional Indonesia. Namun, sejak tahun 

2020 budaya menggunakan kebaya dan kain tradisional kembali populer melalui 

tren berkain di media sosial Instagram dan TikTok. Kepopuleran tren berkain tidak 

terlepas juga dari partisipasi influencer melalui sejumlah konten yang dibuat, salah 

satunya ialah Rania Yamin yang saat ini menjadi salah satu kiblat fashion berkain 

dan kebaya di kalangan muda. Penelitian ini akan berfokus pada pengaruh terpaan 

konten instagram @raniaayamin terhadap minat berkain followers-nya, mengingat 

konten merupakan medium utama yang digunakan Rania Yamin. Metode penelitian 

yang digunakan adalah survey dan hasilnya menunjukkan bahwa, terpaan konten 

instagram @raniaayamin tergolong rendah. Meskipun begitu hasilnya   

menunjukkan terpaan konten tersebut tetap memiliki kontribusi sebesar 37,8% 

terhadap minat followers untuk menggunakan outfit berkain.  

 

Kata kunci: Konten, Instagram, Terpaan, Minat, Berkain. 
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